
 



 



ABSTRAK 

 

Monica Angelia/ 66090073/ 2013/ Analisis Isi Iklan Kartu Seluler CDMA Esia dalam bentuk 

iklan cetak pada tahun 2007-2013/ Pembimbing : Imam Nuraryo, S.Sos., MA (Comms). 

Teknologi komunikasi merupakan segala hal yang berkaitan dengan penggunaan alat bantu 

untuk memproses atau menstransfer suatu data dari perangkat yang satu ke perangkat yang 

lainnya. Oleh karena itu, teknologi komunikasi adalah suatu padanan yang tidak terpisahkan 

yang mengandung pengertian luas tentang segala kegiatan yang berkaitan dengan pemprosesan, 

manipulasi, pengelolaan, dan transfer atau pemindahan informasi antar media. Produk kartu 

seluler Esia menerapkan berbagai macam strategi dalam berpromosi di setiap layanannya untuk 

menghasilkan iklan yang menarik sehingga informasi yang ingin disampaikan dapat sampai 

kepada konsumen dengan efektif.  

 

Permasalahan dalam penelitian ini dianalisis dengan menggunakan analisis isi atau content 

analysis. Metode analisis isi sebagai bentuk kegiatan membaca, menonton dan mendengar pesan 

dari media dalam skala yang luas dengan melakukan perhitungan terhadap hal yang ditangkap 

dari media tersebut. Analisis isi merupakan suatu metode untuk mempelajari dan menganalisis 

komunikasi secara sistematik, objektif, dan kuatitatif terhadap pesan yang tampak. Hal tersebut 

dianalisis melalui pendekatan iklan unit analisis isi yaitu melalui variabel harga, kekuatan sinyal, 

jaringan, dan teknologi.  

 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif. 

Pengumpulan data dilakukan dengan menganalisis isi dari iklan provider CDMA Esia yang 

sudah ada dan beredar pada media cetak. Iklan tersebut dikumpulkan menurut berbagai versinya 

kemudian dianalisis melalui proses coding yaitu mengkategorikan data  dimana terdapat coder 

yang bertugas menganalisis data yang ada.  

 

Hasil penelitian iklan kartu seluler CDMA Esia ini menunjukkan adanya hubungan erat dalam 

setiap penampilan iklan esia yang berhubungan dengan variabel penelitian analisis isi yaitu yang 

terkait dengan harga, kekuatan sinyal, jaringan dan teknologi. Namun di dalam setiap 

penampilan iklannya terdapat salah satu variabel yang lebih dominan dibandingkan dengan 

variabel pendekatan iklan lainnya.  

 

Kesimpulan penelitian iklan kartu seluler CDMA Esia ini menunjukkan hasil uji melalui 

Pearson’s menunjukkan koefisien korelasi 0,46 yang menyatakan hubungan antara variabel 

harga dan kekuatan sinyal adalah yang tertinggi diantara pendekatan variabel pendekatan  iklan 

yang lain. Sehingga dapat diambil kesimpulan bahwa di dalam menampilkan setiap iklan, Esia 

lebih mengutamakan penampilan promosi dengan harga yang murah dan juga kekuatan sinyal 

yang kuat. Kedua hal ini yang menjadi nilai jual yang melekat pada brand Esia sehingga 

menciptakan image kartu seluler CDMA termurah yang memiliki sinyal kuat di benak 

masyarakat. 

 



ABSTRACT 

 

 

Monica Angelia / 66090073/2013 / Content Analysis of Esia CDMA simcard print version 

advertisement from 2007-2013 / Lecturer: Imam Nuraryo, S.Sos., MA (Comms). 

Communication technology are all matters relating to the use of tools to process or transfer the 

data from a single device to another device. Therefore, communication technology is an 

inseparable counterpart containing the broader sense of all the activities related to the processing, 

manipulation, management, and transfer or transfer of information among media. Esia mobile 

card products apply a variety of strategies to promote in every service to produce compelling ads 

that information to be conveyed can be up to consumers to be effective. 

 

Problems in this study were analyzed using content analysis. Method of content analysis as a 

form of reading, watching and hearing the message of the media on a wide scale by performing 

calculations on the arrest of the media. Content analysis is a method for studying and analyzing 

communication in a systematic, objective, and quantitative to the message that appears. This is 

analyzed through a content analysis approach is ad unit through variable pricing, signal strength, 

network, and technology. 

 

The method used in this research is descriptive quantitative. Data collection is conducted by 

analyzing the content of the ad provider existing CDMA Esia and circulated in the print media. 

The ads are collected by various versions then analyzed through the coding process and 

categorized the data where there is a coder in charge of analyzing the existing data. 

 

The results Esia CDMA cellular card ad shows a close relationship in every appearance esia 

advertisements related to the content analysis of research variables related to price, signal 

strength, network and technology. But in every appearance of ads are one of the more dominant 

variable compared to variables other advertising approaches. 

 

Studies conclusion Esia CDMA cellular card ad shows the test results through Pearson's 

correlation coefficient of 0.46 indicates that the relationship between price and variable signal 

strength is the highest among variables approach other advertising approaches. So it can be 

concluded that in the display any advertising, promotional appearances Esia prefers a cheap price 

and also a strong signal strength. Both of these are to be attached to the sale value Esia brand 

image so as to create the cheapest CDMA cellular card that has a strong signal in the minds of 

the public. 
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