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2 @ 3 A. Obyek Penelitian
g-'g' 3 T 3
= %;g % Ohjek penelitian ini adalah iklan kartu seluler CDMA Esia dalam bentuk iklan cetak yang
=092
=~ 3 © —
gfp%ygbar@nya dilakukan melalui media cetak. Contoh iklan cetak antara lain : poster, spanduk,
55§85 = @
%] %@i@, réklame, iklan baris di koran dan iklan still digital. Iklan cetak merupakan iklan yang
s82a I
@ 1ﬁi&akcberﬁxantuk motion atau iklan yang bergerak.
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= = 5B Metode Penelitian
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n;T < Pg'lelltian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode analisis isi (Al) atau

5 2 3

::fcq.:ptent %alysis. Analisis isi didefinisikan sebagai teknik mengumpulkan dan menganalisis ini

=3 Y

— 0O

n:’d% suatlgteks “is1” dalam hal ini dapat berupa kata, arti (makna), gambar, simbol, ide, tema,

=
beb@apa pesan yang dapat dikomunikasikan (Neuman, 2003).
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Mgtode analisis isi sebagai bentuk kegiatan membaca, menonton dan mendengar pesan

i media dalam skala yang luas dengan melakukan perhitungan terhadap hal yang ditangkap

i meﬂa tersebut. Penelitian ini juga bertujuan untuk memberikan pengetahuan, membuka

snhugd ‘e edsey uesnguad
Ming@AusuBuep ueyuiniu

q/\/?—.iwasaﬁ)aru menyajikan fakta dan panduan praktis pelaksanaan.

Jagquins

@alisis isi juga dapat diartikan sebagai teknik penelitian untuk membuat inferensi-

“uelsode) ueu

nferensndengan mengidentifikasi secara sistematik dan objektif karakteristik-karakteristik
khusus q%.lam sebuah teks. Menurut Berelson & Kerlinger, analisis isi merupakan suatu metode
=
=y
untuk erpeIajari dan menganalisis komunikasi secara sistematik, objektif, dan kuatitatif

3
terhadap‘!;pesan yang tampak, sedangkan menurut Budd (1967), analisis isi adalah suatu teknik

uenj Jim) el



"OyYIg| uizi eduey

&

sistematis untuk menganalisis isi pesan dan mengolah pesan atau suatu alat untuk mengobservasi
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dan me@malisis isi perilaku komunikasi yang terbuka dari komunikator yang terpilih

N = T
O o «Keiyantdho, 2006: 230-231).
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a Lé §L§ 3 Sitematik berarti bahwa prosedur yang digunakan untuk analisis diterapkan dengan cara
358527 2
§ > = y@gﬁésanﬁ pada semua isi yang nantinya akan dianalisis. Selain itu kategori juga ditetapkan sama
. 3. (@) —
3855 < 2
5 ; gfse}i@gaﬁinya bisa relevan. Dengan kata lain sistematik berarti bahwa analisis dirancang untuk
223258 =z @
%é_g iw%n%eroﬁ%h data yang relevan dengan masalah penelitian yang diseleksi terlebih dahulu.
L 5 @ ’u_)'_ Q. —
é % @ ?Aﬁal; is Eata ini didasarkan pada langkah-langkah yang terencana agar tidak bias.
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2 cHarga S Iklan menyajikan gambaran mengenai | Harga telepon/ sms yang
Q n =+ =]
2 g5 o)
> g—i o harga, keunggulan provider seluler | ditawarkan  oleh  sebuah
= S 3 -
0 oY)
5 5 § dalam memberikan harga yang paling | provider. (Contoh : Untung,
o o 3 -
‘g z% a murah dibandingkan kompetitor. hemat, rupiah, gratis, murah)
s g o
> Ex o
s ekuata®Sinyal Iklan menyajikan gambaran mengenai | Kekuatan sinyal, sinyal tidak
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° = o
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% =, g keunggulan provider seluler dalam hal | terputus-putus, kualitas suara
> © o —
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o o sinyal, keunggulan provider dalam hal | jernih. (Contoh Telepon
o)
= . . . . . .
5 sinyal dibandingkan kompetitor. putus kami ganti)
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jaringan dari provider, keunggulan
provider dalam hal jaringan

dibandingkan kompetitor.

jaringan paling luas, jaringan
dapat mencapai  pelosok,
pengguna paling banyak,
dapat menyatukan jutaan
pengguna dan sebagainya.

(Contoh : international call )
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Iklan menyajikan gambaran mengenai
inovasi teknologi yang dilakukan oleh
provider, inovasi untuk memuaskan

pelanggan.

Keunggulan dalam
kecanggihan teknologi yang
dimiliki oleh provider
dibandingkan kompetitor,
contohnya esia mengeluarkan
handphone blackberry. Esia
merupakan handphone
CDMA  pertama  yang
memproduksi smartphone

blackberry.(Contoh : inovasi

5
7]
";’- yang ada misalnya internet,
S
; bbm, facebook) , talktime.
gl
gsu'mber wKarakteristik analisis isi objektif (Eriyanto 2011: 17)
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Penelitian ini menggunakan dua henis sumber data, yaitu data primer dan data sekunder.

Menurut@nar (2009:42), data primer dan data sekunder adalah :

- T

o O %

o0&  aon DataPrimer

o T

ea B

= 3 . . : : :

§ o T I\érupakan data yang diperoleh langsung dari sumbernya, diamati dan dicatat untuk
Q X ~

%)%r’t%na l%:éllnya Data primer dari penelitian ini berasal dari iklan provider Esia itu sendiri yang

c®o a

didnati setiap versinya.

=~ o =5
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3 =2a F
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5 € < b~ Data Sekunder

582 =

SE3 %

] | Iy

?;,; i’_ g I\/grupakan data yang tidak dihasilkan sendiri pengumpulannya oleh peneliti. Data

o g9 =)

%eﬁ’suﬁderﬁalam penelitian ini bersumber dari internet, majalah, kepustakaan, dan media lainnya.
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s g E. Tgknik Pengumpulan Data

=3 Y
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° 5 T§<n|k pengumpulan data yang dipakai dalam penelitian ini adalah analisis isi. Analisis

= =

=9 )

Gsiryang glmaksud disini adalah dengan cara menganalisis isi dari iklan provider CDMA Esia

>3 e

~ x

%/%19 sudé'h ada dan beredar pada media cetak. Iklan tersebut dikumpulkan menurut berbagai
o

[——))

malgjrsmya kemudian dianalisis melalui proses coding yaitu mengkategorikan data dimana terdapat
@D

o2 2 g

g@er yaflg bertugas menganalisis data yang ada.

S5 &

2 Z F. Teknik Pengambilan Sampel

55 @&

28 3

_§ Agapun teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah non

Q

probabifty sampling. Non Probability Sampling adalah teknik sampling yang memberi peluang
=

atau keg@hmpatan tidak sama bagi setiap unsur atau anggota populasi untuk dipilih menjadi

sampel. ?pmilihan elemen-elemen sampel didasarkan pada kebijaksanaan peneliti sendiri.
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sampel @nbil dengan maksud atau tujuan tertentu.
- T
osgmpel k#irena peneliti menganggap bahwa seseorang

Pendekatan yang digunakan adalah Purposive Sampling. Dalam purposive sampling,

Seseorang atau sesuatu diambil sebagai

atau sesuatu tersebut memiliki informasi

N
o

» Uy 2 Q,

883 a T , -

2 @ z gyahg dipé&Flukan bagi penelitiannya.
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«Q =} =~ -} Qa X =

c=37S 0 g TABEL 2.2

g 0 X 3T '9'_ —

3 ~ Q_E % Q A . i

523552 & Pilihan Populasi dan Sampel

o55553 T

3 Bedigg 5 | 2 Periode Waktu

dxa5ecls

3858582 @® Populasi Sampel
1255683

2 SPppyilasic %mua iklan kartu seluler CDMA Esia di Iklan kartu seluler CDMA Esia di semua
Q 5 O 5 o o

T< o o0 =

éé ol %E a aemua media dari petama kali munculnya media dari pertama kali munculnya tahun
gz 5% S

43 g3 | tEhun 2003-2013. 2007- 2013.

iz 85 | =

; %Sa@@l I%Ian cetak yang berbetuk still digital dari Iklan cetak kartu seluler CDMA Esia yang
g =z =

q Q_’Ertama kali munculnya tahun 2003-2013. berbentuk still digital pada tahun 2007-
2 5

B 7] 2013.
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: Populasi dan sampel (Eriyanto 2011: 108)
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G. ‘%knik Analisis Data
=

'Eknik analisis data merupakan cara menganalisis data penelitian, termasuk alat-alat

(=]

statistiksrang relevan untuk digunakan dalam penelitian. Adapun teknik analisis data yang

(]
digunakﬁ dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :
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1. Uji Reliabilitas Cohen Kappa

B@am mengukur reliabilitas antar coder digunakan Formula Cohen (Cohen Kappa).

—_

T
mula #hi didasarkan pada peluang (chance) dari masing-masing kategori yang dipakai dalam

of6f

T a

LI o

caldt ukurs

-g‘% T 3

52 2 = Rumus reliabilitas antar coder menurut Cohen Kappa :
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So 8 =
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§§ § g Persetujuan yang diamati — persetujuan yang diharapkan

% ;’f = e 1 — Persetujuan yang diharapkan
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2 8 2 23 Tabel Frekuensi

z2é 3

© = Hasil analisis isi dapat dideskripsikan dala, bentuk table frekuensi. Tabel frekuensi adalah
= L 3

® 35 Q

ssafah satgbentuk penyajian data yang dibuat agar data yang telah dikumpulkan dalam jumlah

= 3 v

i@wg sanéat banyak dapat disajikan dalam bentuk yang jelas dan baik. Dengan kata lain, table

o 3 ~

zgrgkuensigﬂibuat untuk menyederhankan bentuk dan jumlah data sehingga mudah dipahami.

55 &

zTabel freRuensi adalah penyusunan data dalam kelas-kelas. (Kuswanto, 2006)

=5 3. Uji Chi Kuadrat/Chi Square

53 -

i 2 @i Kuadrat pada dasarnya mempertanyakan apakah perbedaan frekuensi itu signifikan
g

Gtaukah Eanya terjadi secara kebetulan (Nurgiantoro, et al., 2004:243). Chi kuadrat digunakan
5 > -

mfu@uk nﬁ‘ngkaji probabilitas seperti itu dengan cara mempertentangkan antara frekuensi yang
s% 3

Qaé'nar-begar terjadi (frekuensi yang dapat diobservasi disebut O) dan frekuensi yang diharapkan

(7]
(disebut®). Rumus chi kuadrat adalah sebagai berikut:
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O : nilai Observasi (pengamatan)
E : nilai Expected (harapan)

Df = (b-1) (k-1)
k : jumlah kolom

b : jumlah baris
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