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ABSTRAK 

 

Yosua. 73100478  2014. Rencana Bisnis Pendirian Toko Sepatu “Casual Wear” di ITC 

Cempaka Mas, Jakarta Pusat. Dibimbing oleh Dr. Robert Sudaryono, SH., MM., MBA. 

 

Seiring dengan berjalannya waktu dan berkembangnya zaman, serta perkembangan 

teknologi yang semakin hari semakin cepat, fashion-pun atau gaya berpakaian juga ikut 

berkembang. Salah satunya adalah sepatu, jenis sepatu semakin banyak pada zaman sekarang 

ini. Masyarakatpun juga sudah mulai sadar akan kebutuhan fashion termasuk dalam memilih 

dan memakai sepatu. Masyarakat, khususnya anak-anak muda zaman sekarang lebih memilih 

gaya sepatu yang kasual atau santai namun tetap terlihat keren pada saat mereka jalan-jalan 

dan pergi hang-out bersama teman-temannnya. Hal ini dapat menjadi peluang bagi bisnis 

toko sepatu. 

 Anak-anak muda yang tinggal di kota-kota besar khususnya Jakarta, sudah sangat 

sadar akan kebutuhan fashion, bahkan satu orang dapat memiliki beberapa jenis sepatu 

berbeda yang digunakan untuk berbagai situasi. Tidak hanya anak muda, bahkan orang 

dewasapun juga sudah sadar akan fashion, yang dahulu hanya menggunakan sepatu berwarna 

hitam atau coklat saja, sekarang sudah mulai membeli sepatu dengan jenis baru berwarna 

cerah atau yang cocok dengan warna pakaian yang dipakainya pada saat itu. 

Casual Wear merupakan toko sepatu yang menjual produk sepatu bertemakan kasual 

dengan celana sebagai produk tambahan. Casual Wear ini bertempat di ITC Cempaka Mas, 

Jakarta Pusat, Casual Wear merupakan suatu jenis usaha perorangan yang akan didirikan 

pada tahun 2015 dengan menggunakan modal awal sebesar Rp 215.000.000,-. 
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Casual Wear rencananya akan menempati salah satu kios di ITC Cempaka Mas lantai 

dasar dengan luas 12m². Kios yang digunakan berbentuk persegi panjang dengan ukuran 

panjang 4m dan lebar 3m. Kios di ITC Cempaka Mas tersebut sangat cocok untuk membuka 

toko sepatu  ini, karena ukurannya yang minimalis serta banyaknya pengunjung yang datang 

ke ITC Cempaka Mas yang dapat menjadi konsumen untuk Casual Wear. 

Berdasarkan beberapa analisis kelayakan usaha yang telah dihitung, Casual Wear 

dapat layak dijadikan sebagai investasi, karena baik untuk 5 tahun ke depan. Payback period 

yang diperhitungkan akan terpenuhi dalam waktu 2 tahun 8 hari. 
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