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ABSTRAK 

 

Elsye/61100386/2014 Pengaruh Penggunaan Media Sosial Terhadap Perilaku 

Adaptasi Mahasiswa Pendatang/ Dosen Pembimbing Imam Nuraryo, S. Sos, MA 

(Comms) 

 

Media sosial atau social media kini telah berkembang dan menjadi tren atau gaya hidup 

manusia modern. Media sosial diawali dari adanya inisiatif untuk menghubungkan orang-

orang dari seluruh belahan dunia.Sebuah kemajuan dunia teknologi yang menembus batas 

ruang dan waktu. Media sosial merupakan salah satu sarana yang digunakan para 

pengguna nya untuk berbagi informasi.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penggunaan media sosial terhadap 

perilaku adaptasi mahasiswa pendatang. Dalam penelitian ini penulis menggunakan teori 

uses and gratification dan teori adaptasi lintas budaya intergratif.  

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 100 responden mahasiswa/i tingkat 

pertama yang berdomisili diluar Jabodetabek. Teknik pengambilan sampel yang akan 

digunakan adalah teknik sampling purposif, dimana sampel mencakup orang-orang yang 

diseleksi atas dasar dan kriteria-kriteria tertentu yang dibuat periset berdasarkan tujuan 

riset. Dalam penelitian ini perilaku penggunaan media sosial (variabel bebas) 

mempengaruhi perilaku adaptasi ( variabel terikat). 

Orang-orang dalam populasi yang tidak sesuai dengan kriteria tersebut tidak dijadikan 

sampel. Teknik analisis yang digunakan menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, 

analisis persentase, analisis deskriptif (mean), uji t, dan analisis regresi linear 

sederhana melalui program IBM SPSS Statistics 20. Kesimpulan penelitian ini adalah 

media sosial berpengaruh positif terhadap adaptasi mahasiswa pendatang  

Pengaruh penggunaan media sosial untuk membantu adaptasi sosial mahasiswa pendatang 

sebesar 39,5% dan mayoritas digunakan oleh wanita. Penggunaan media sosial yang 

digunakan mahasiswa pendatang sejak 2 sampai 3 tahun yang lalu sebesar 34%.  

 

 

Kata kunci: Media Sosial, Perilaku Adaptasi. 

  

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

 

Elsye / 61100386/2014 Influence of Social Media Behavior Adaptation Students 

Against Immigrants / Supervisor Nuraryo Priest, S. Sos, MA (Comms)  
 

Social media has now evolved and become a trend or style of modern human life. Social 

media starts from an initiative to connect people from all over the world. A technological 

advances through the boundaries of space and time. Social media is one tool that is used by 

its users to share information.  

This study aims to determine the effect of the use of social media to behavioral adaptation 

immigrant students. In this study the authors use the uses and gratification theory and the 

theory of cross-cultural adaptation intergratif.  

The sample used in this study were 100 student respondents the first level who reside 

outside Greater Jakarta. The sampling technique used was purposive sampling technique, 

where the sample includes those who were selected on the basis of certain criteria and are 

made based on the purpose of the study researchers. In this study the behavior of the use of 

social media (independent variable) affect adaptive behavior (dependent variable).  

The people in the population who do not fit these criteria are not sampled. The analysis 

technique used using validity, reliability test, the percentage analysis, descriptive analysis 

(mean), t test, and simple linear regression analysis through the IBM SPSS Statistics 20 

The conclusion of this study is social media a positive effect on immigrant student 

adaptation  

The influence of the use of social media to help the social adaptation of immigrant students 

and 39.5% is used by the majority of women. The use of social media being used 

immigrant students from 2 to 3 years ago by 34%.  

 

 

Keywords: Social Media, Behavioral Adaptation. 
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