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RINGKASAN EKSEKUTIF 

Penulis memperoleh ide bisnis CSS ini dilatarbelakangi oleh pengalaman ayah 

penulis yang sudah berkecimpung dalam bisnis ini sejak tahun 1998. Selain itu, karena 

ketertarikan penulis sendiri terhadap bisnis, khususnya bidang elektrikal. Penulis juga 

mengambil program studi ilmu administrasi bisnis di Institut Bisnis dan Informatika Kwik 

Kian Gie karena sudah tertarik dengan bidang bisnis. 

CSS adalah sebuah usaha yang menjual berbagai macam aksesoris kabel dengan 

merk CSS dengan ukuran bervariasi dari yang kecil hingga yang besar dan dari ukuran 1 

kv hingga 36 kv dan Produk 3M. CSS bertempat di Lindeteves Trade Center Lt. GF 1 

blok C 30 no 10, Jl. Hayam Wuruk No. 127. Lokasi ini dinilai sangat strategis karena 

kawasan glodok adalah kawasan yang paling popular dalam bidang electrical, semua 

orang di Jabodetabek mengetahui lokasi glodok, dan Lindeteves Trade Center adalah 

gedung pertokoan yang dilengkapi dengan air conditioner, dan merupakan tempat 

berbelanja yang sangat nyaman jika dibandingkan dengan gedung pertokoan sekitar. 

  CSS dalam melakukan penjualan produknya tentu harus menjaga aspek kualitas 

dari barang yang dijual, apalagi barang kabel aksesoris akan sangat berbahaya apabila ada 

kualitas yang dibawah standar. Untuk kabel aksesoris CSS hanya melayani penjualan dan 

tidak melayani pemasangan, pemasangan dapat kami bantu dengan menghubungi 

perusahaan rekanan. 

 Selain dari kualitas produk yang baik, CSS juga menawarkan harga yang sangat 

kompetitif jika dibandingan dengan pesaing dikarenakan CSS merupakan merk sendiri. 

Dalam halnya penjualan mutlak bagi kami, untuk memberikan kualitas dengan sebaik-
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baiknya dan harga yang semurah mungkin, sehingga dapan menghasilkan keungulan 

competitive bagi CSS. 

CSS Store memiliki luas toko 52 meter persegi. Toko berbentuk persegi panjang 

dengan panjang 13 meter dan lebar 4 meter. Segmentasi pasar dari CSS Store terbagi 

menjadi 2 yang terdiri dari segmentasi geografis dan segmentasi demografis. Berdasarkan 

segmentasi geografis, sasaran CSS Store adalah user yang datang ke kawasan glodok dan 

retailer sekitar kawasan glodok maupun kawasan lain. Menurut segmentasi demografis, 

sasaran CSS Store adalah pria dan wanita berusia 25 hingga 50 tahun. 

Analisis untuk kelayakan CSS Store menggunakan lima metode, yang dapat dilihat 

perhitungannya di bab delapan. Berdasarkan analisis break even point tersebut, dapat 

disimpulkan bahwa pendapatan CSS Store dari tahun 2015 sampai tahun 2019 selalu 

melebihi nilai break even point. Sedangkan Net Cash Flow dihitung berdasarkan EAT + 

penyusutan dan nilai rate of return ditentukan berdasarkan suku bunga Bank Indonesia 

(Febuari 2014) sebesar 7,5%. Berdasarkan hasil analisis tersebut, investasi sebesar Rp 

750.000.000,- menghasilkan NPV positif, sehingga usulan investasi layak dan dapat 

diterima. CSS Store memiliki Profitability Index lebih besar daripada 1 (1,143 > 1), yang 

artinya rencana investasi tersebut memiliki nilai Net Present Value positif dan rencana 

investasi ini layak dan dapat diterima. Melalui hasil perhitungan di bab sebelumnya, maka 

Payback Period dari CSS Store dengan investasi sebesar Rp 750.000.000,- adalah 4 

tahun. Berdasarkan hasil perhitungan IRR dari CSS Store adalah sebesar 11,97% yang 

menyatakan bahwa investasi berisiko CSS Store dapat diterima dibandingkan dengan 

investasi tidak berisiko sebesar 7,5% yang berasal dari tingkat suku bunga saat ini. 


