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na ngswara / 28090246 / 2013 / Pengaruh Afeksi kognisi, Lingkungan Konsumen, dan

- Ival
Yo oY =
o v Péfilaku donsumen Terhadap Keputusan Pembelian Produk Lancome / Pembimbing: Lily
52333 B
c
3 £ & Harjati, Iy, M.M
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> > o -
€23gfo 5 N o |
£ %iﬁ%tlal; ini bertujuan untuk meneliti pengaruh afeksi kognisi, lingkungan, dan perilaku
=39 c S o é
52 kénsamen terhadap keputusan pembelian produk Lancome. Teori yang mendasari penelitian ini
§2373 2 3
53C 3 @,2 . .. . .
3 %;_ g gaci’alé@ tegri roda analisis konsumen, dimana teori ini menyelidiki fenomena perilaku konsumen
c =
285282 m
o 5 Z adari Berbagai tingkat.
52339 &
3888~3 §
gé g ?am}ngel p%nelitian ini adalah orang yang pernah memakai produk Lancome. Teknik pengambilan
cae 3 o
%E, §afnpel yang digunakan adalah non probability sampling dengan Judgemental sampling atau
> o = Q
e = - . . o . -
% g SanplingZpertimbangan, yaitu pengambilan sample berdasarkan criteria tertentu. Teknis analisis
=0
PPN _g ) A
c 'O ;.Q%a untli( menguji masing-masing variable adalah dengan menggunakan regresi berganda
= = =
0 E Q) . -
3 amelalui software SPSS.
5 > 3 o
= 2 2 e
3 §P§nelitian ini menghasilkan penemuan bahwa afeksi dan kognisi tidak terbukti berpengaruh
S = 5
o 3.
o %e%ara pesitif terhadap keputusan pembelian, sedangkan perilaku konsumen terbukti berpengaruh
2 i @
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g gegwada&eputusan pembelian.
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