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Abstrak 

 

George Mario / 29100340 / 2014 / Pengaruh Kebijakan Dividen Terhadap Nilai 

Perusahaan Yang Dimediasi Oleh Biaya Keagenan Pada Industri Manufaktur Yang 

Terdaftar di BEI Tahun 2010-2012 / Dr. M. Budi Widiyo Iryanto. 

Penelitian ini dilakukan untuk meneliti dampak kebijakan dividen terhadap nilai 

perusahaan yang dimediasi oleh biaya keagenan pada industri manufaktur yang terdaftar di 

BEI tahun 2010-2012. 

Teori-teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori keagenan dan teori sinyal 

dividen. Indikator- indikator yang digunakan untuk mengukur kebijakan dividen adalah 

dividend payout ratio (DPRT) dan dividend per share (DPSH). Indikator-indikator yang 

digunakan untuk mengukur biaya keagenan adalah total asset turn over (TATO) dan 

operating expense to sales (OETS). Terakhir, indikator yang digunakan untuk mengukur 

nilai perusahaan adalah price to book value (PBVE). 

Metode penarikan sampel dilakukan dengan teknik sampling nonprobabilitas yaitu 

purpose sampling. Jumlah perusahaan manufaktur yang terpilih menjadi sampel sebanyak 

37 perusahaan atau sebesar 111 unit analisis. Teknis analisis data untuk menguji masing-

masing variabel dan pengujian hipotesis melalui model persamaan struktural atau 

Structural Equation Model (SEM) menggunakan metode Partial Least Square (PLS). 

Pengujian dilakukan dengan bantuan software Smart PLS Versi 2.0 M3. Pengujian variabel 

mediasi menggunakan sobel test dengan bantuan www.danielsoper.com. 

Berdasarkan confirmatory factor analysis, dividend payout ratio valid dalam 

mengukur kebijakan dividen, total asset turn over valid dalam mengukur biaya keagenan 

dan price to book value valid dalam mengukur nilai perusahaan. 

Penelitian ini menghasilkan temuan bahwa kebijakan dividen dapat meningkatkan 

nilai perusahaan, kebijakan dividen dapat menurunkan biaya keagenan, rendahnya biaya 

keagenan dapat meningkatkan nilai perusahaan. Terakhir, berdasarkan hasil sobel test, 

kebijakan dividen dapat lebih meningkatkan nilai perusahaan jika dimediasi oleh biaya 

keagenan. 

 

Kata Kunci : Kebijakan Dividen, Nilai Perusahaan, Biaya Keagenan, Analisis Jalur 
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Abstract 

 

George Mario / 29100340 / 2014 / The Impact  Dividend Policy To Firm Value Mediated 

By Agency Cost On Manufacturing Industry Listed On BEI in 2010-2012 / Dr. Budi 

Widiyo Iryanto. 

The purpose of this research was to examine the impact of dividend policy to firm 

value mediated by agency cost on manufacturing industry listed on BEI in 2010-2012. 

Theories used in this research were agency theory and dividend signaling theory. 

Dividend payout ratio (DPRT) and dividend per share (DPSH) were used as  indicators of 

dividend policy. Total Asset Turn Over (TATO) and Operating Expense to Sales (OETS) 

were used as an indicators of Agency Cost. Lastly, price to book value (PBVE) was used as 

an indicators of Firm Value. 

The technique of sampling method was nonprobability sampling method, which is 

purpose sampling. The numbers of manufacturing companies which become sample was 37 

companies or 111 analysis units. Data analysis technique was used to test each variable 

and Partial Least Square (PLS) was used  to hypothesis testing through Structural 

Equation Model (SEM). The software of SmartPLS version 2.0 M3 was used to do so. 

Mediator variable test used sobel test with www.danielsoper.com help. 

According to confirmatory factor analysis, dividend payout ratio was valid to measure 

dividend policy, total asset turn over was valid to measure agency cost, and price to book 

value was valid to measure firm value. 

This research found that dividend policy can increase firm value, dividend policy can 

decrease agency cost, the  lower agency cost can cause the higher firm value. Lastly, 

according to result of sobel test, dividend policy can further increase firm value if 

mediated by agency cost. 

 

Keywords : Dividend Policy, Firm Value, Agency Cost, Path Analysis 
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