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ABSTRAK

“Setiawan Budianto / 65070449 / 2014 / Pengaruh Celebrity Endorser Lionel Messi
%bada Iklan Shampo Head & Shoulders Men Terhadap Minat Pembelian Konsumen di

—

oTime Eutsal Kelapa Gading / Pembimbing: Imam Nuraryo, S.Sos., M.A(Comms)

aw bu

— =Penelitian ini berjudul Pengaruh Celebrity Endorser Lionel Messi Pada Iklan
ésﬁfampo Head & Shoulders Men Terhadap Minat Pembelian Konsumen di Time Futsal
“Kelap& Gading. Berkembangnya produk shampo khusus lelaki yang belakangan ini
sbanyak:bermunculan di Indonesia membuat perusahaan berlomba untuk mempromosikan
o U
gpl’ﬁduk shampo yang di produksinya dengan berbagai cara, salah satunya dengan
spenggunaaan Celebrity Endorser untuk mengiklankan produknya. Tujuan dari
gménggunakan Celebrity Endorser adalah memberikan kesan positif yang dimiliki seorang
CE@orser terhadap produk tersebut sehingga secara tidak langsung diharapkan dapat
Emﬁndongkrak hasil penjualan.

% ynan

ugdun-bu

Teori utama yang digunakan peneliti dalam penelitian ini adalah teori Celebrity
orser dan teori minat pembelian yang merupakan cabang ilmu komunikasi yang
mpelajari tentang periklanan. Seorang Endorser dinilai dari beberapa indikator sehingga
—dapat Membawa pengaruh positif terhadap produk yang dibintanginya. Beberapa indikator
=seorang Endorser yang digunakan dalam penelitian ini adalah kredibilitas, daya tarik, dan
ckarisma. Sedangkan yang menjadi indikator dari teori minat pembelian adalah
transaksional, refrensial, preferensial, dan eksploratif.
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Penelitian ini menggunakan metode penelitian survei. Metode survei adalah metode
oriset dengan menggunakan kuesioner sebagai instrumen pengumpulan datanya. Pendekatan
cyang digunakan adalah kuantitatif yang merupakan sebuah metode yang menjelaskan suatu
=masalali dengan hasil yang mengutamakan aspek keluasan data sehingga data yang didapat
“merupakan representasi dari seluruh populasi

exyuiniu

P

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa tidak ada pengaruh penggunaan celebrity
endorser Lionel Messi pada iklan shampo Head & Shoulders Men terhadap minat
Spembglian konsumen di time futsal Kelapa Gading. Hasil ini didasarkan pada hasil
“pengukuran skor data yang diberikan oleh para responden. Telah ditemukan bahwa
“koefisien korelasi (r) sebesar 0,136. Dengan koefisien ini berarti kekuatan hubungan antar
“dua variabel yaitu celebrity endorser dengan minat pembelian sangat rendah. Hasil lain
cadalaff} sebesar 1.9% konsumen yang dipengaruhi oleh celebrity endorser sedangkan

=

“sisanya-dipengaruhi faktor lain.

2Ausw ue

Kesimpulan dari penelitian ini adalah terbuktinya tidak adanya pengaruh celebrity
endorser Lionel Messi di iklan shampo Head & Shoulders Men terhadap minat pembelian
konsumen di Time futsal Kelapa Gading. Hal ini dilihat dari hasil sebesar 1,9% konsumen
yang dipengaruhi oleh celebrity endorser sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain.
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ABSTRACT

‘Setlawan Budianto / 65070449 / 2014 / The Influence of Lionel Messi as a Celebrity
EEndorser at Head & Shoulders Men Shampoo Advertising on Consumers’ interest in ”
oTime Eutsal Kelapa Gading” Area [ Advisor : Imam Nuraryo , S.Sos ., MA ( Comms )

JThis Title of this research in the influence of Lionel Messi as a celebrity endorser on head
é&%houlders shampoo advertising on the consumer’s interest at time futsal kelapa gading.
gN&v day many shampoo for man specialty come to Indonesia. It makes that compete to
gpr‘bmote their product in many ways. One of them is using a celebrity endorser to advertise
gthew product. The purpose of a celebrity endorser uses is to make a positive image belongs

gtoghe endorser towards that product to promote the results.

Q.J

gTr@ primary theory in this research use celebrity endorser theory and consumers interest
%_p@chases theory. Those theory are one of the branch communication science . An
Eer@iorser could be valued by a many indicator that can bring a positive image to the

rtj'oduc—t,. Some indicator of the celebrity endorser theory is credibility, attractiveness, and
paver: Whereas the indicator for consumers interest purchase is transactional,
51re?-erential, preferential, and explorative.

c

‘gThis study uses a descriptive survey. Survey method is a method research using
—questignnaires as a data collection instruments. The research use quantitative that the
=methods that explain some problem with the results prioritizing aspects of the breadth of
gthe data so that the data obtained is representative of the entire population.

D

SThese ZFesults indicated that influence of Celebrity Endorser Lionel Messi in Head &
=Shoulders Men shampoo advertising do not have a significant effect on consumer

C

Spurchases interest in time futsal Kelapa Gading. This conclusion is based on a score

Smeasurement results data provided by the respondents. It has been found that the
ccorrelation coefficient () of 0.136. It means the strength of the relationship between two

= . . . .
svariables celebrity endorser with a very low purchase interest.

&The conclusion of this empirically is not the evidence of the influence of Lionel Messi as a
;celebrity endorser on Head & Shoulders Men shampoo ads on the interests of consumers
vat time of purchase Futsal Kelapa Gading from the results of 1.9 % of consumers are

2influepeed by the celebrity endorser and the rest is influenced by other factors.
3 .
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P@gafuh Lionel Messi sebagai Celebrity Endorser di lklan Shampo Head & Shoulders
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Terhadap Minat Pembelian Konsumen di Time Futsal Kelapa Gading “ ini dengan
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s

dan mﬁsukan yang membangun demi kesempurnaan skripsi ini. Penulis juga berharap
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semog@ skripsi ini dapat memberikan manfaat yang nyata bagi penulis dan pembaca, serta
=

dapat bermanfaat bagi kemajuan program studi ilmu komunikasi. Akhir kata penulis
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Setiawan Budianto
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