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ABSTRAK 

 

Ivan Johanes / 65060454 / 2013 / Hubungan Antara Perilaku Sex Pranikah dan 

Tingkat Keputusan Pembelian Sextoys di Kalangan Mahasiswa / Pembimbing 

utama:Imam Nuraryo, S.Sos.,M.A. (Comms) 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara perilaku seks pranikah dan 

keputusan pembelian sextoys di kalangan mahasiswa. Adapun pemasalahan yang 

diteliti adalah bagaimana gambaran mahasiswa/i pembeli produk sextoys, gambaran 

perilaku seks sebelum menikah di kalangan mahasiswa/i, gambaran perilaku 

keputusan pembelian sextoys di kalangan mahasiswa dan hubungan perilaku seks 

pranikah tersebut dengan keputusan pembelian sextoys dengan penelitian ini. 

Penelitian ini menggunakan  konsepsi sexual pranikah dari Duvall dan Miller (1985) 

serta teori keputusan pembelian AIDA. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah menggunakan  kuantitatif melalui tipe penelitian survei deskriptif dan 

survey eksplanatif. Survey deskriptif digunakan untuk menggambarkan profil 

mahasiswa pembeli produk ini, gambaran perilaku seks pranikah dan gambaran 

keputusan pembelian produk tersebut. Survey explanatif digunakan untuk 

menjelaskan hubungan antara perilaku seks pranikah itu sendiri dengan keputusan 

pembelian. Teknik pengambilan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner. 

Sedangkan teknik pengambilan sampel dilakukan dengan cara aksidental di kalangan 

mahasiswa/i tersebut karena topik ini merupakan topik yang tabu. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa rata-rata terbesar mahasiswa responden adalah 

pria, jumlah usia responden terbanyak adalah 18-22 tahun, jumlah responden 

terbanyak adalah dari program studi komunikasi.Deskripsi perilaku seksual pranikah 

rata-rata terbesar touching yang dilakukan oleh mahasiswa responden adalah 

membelai rambut, rata-rata terbesar kissing yang dilakukan oleh mahasiswa 

responden adalah cium bibir ,rata-rata terbesar petting yang dilakukan oleh 

mahasiswa responden adalah foreplay, rata-rata terbesar sexual intercourse yang 

dilakukan mahasiswa responden adalah penetrasi. Deskripsi keputusan pembelian 

rata-rata terbesar attention yang dilakukan oleh mahasiswa responden adalah info 

media massa, dan bentuknya menyerupai jenis kelamin, rata-rata terbesar interest 

yang dilakukan oleh mahasiswa responden adalah produknya unik, rata-rata terbesar 

desire yang dilakukan oleh mahasiswa responden adalah menyenangkan pasangan, 

rata-rata  terbesar action yang dilakukan oleh mahasiswa responden  adalah terjamin 

kerahasiannya. Uji signifikansi menggunakan analisis rank spearman sebsar 0,495 > 

0,05 yang menunjukkan bahwa distribusi frekuensi pembelian sextoys tidak berkaitan 

dengan kategori perilaku seks pranikah. 

Kesimpulan dalam penelitian ini adalah perilaku seks pranikah dan proses keputusan 

pembelian sextoys dua perilaku yang berbeda dan hampir tidak terdapat hubungan. 

Mahasiswa membeli produk ini, tidak semata-mata digunakan melakukan hubungan 

seks pranikah yang mereka lakukan. 

 



ABSTRACT 

 

Ivan Johanes / 65060454 / 2013 / The Relationships Between Premarriage Sexual 

Behavior and  Students’ Sextoys Buying Decisions Level / Principal Supervisor: 

Imam Nuraryo, S.Sos., M.A. (Comms)  

The aim of this research is to show the relationships between premarital sexual 

behavior and students’ sextoys buying decisions level. This research discussed include 

the description of those students‘ profile who buy these product, .....the  to what extent 

the relationships between these behaviour and buying decision. The problems were 

identified includes  how the characteristics of students who will be the sextoys buyers, 

the descriptions of sexual behavior before marriage among these students, sextoys 

buying decision behaviors and relationships behaviors premarriage sex with sex toys 

buying decision. 

This research used premarriage conceptual from Duvall and Miller (1985) and AIDA 

buying decision. Quantitave approach used in this research with descriptive survey 

and correlation survey. Descriptive survey used to describe students profile who 

buying this product, describe premarriage sexual and describe buying decision this 

product. Correlation survey used to describe correlation between premarriage sexual 

with sextoys buying decision. Data capture techniques is using questionnaire, while 

sampling capture techniques in this research do with accidental  in circle of students 

because this topic is taboo.  

This research indicate that average students respondents is male, plurality responden 

age of majority is 18-22 years old, plurality responden majoring is from 

communication. Sexual premarriage, the largest touching average description 

students did is stroking hai, the largest kissing average did by students is kissing lips, 

the largest petting average did by students is foreplay, the largest sexual intercourse 

average did by students is penetration. 

Buying decision description, the largest attention average did by students in mass 

media information, and resembling sex, the largest interest average did by students is 

uniqe product, the largest desire average did by students is couple pleasure, the 

largest action average did by students is guaranteed confidentiality. Test of 

significance is used rank spearman analyse as big as 0,495 > 0 05 which shows that 

distribution frequency sextoys buying decision is not related by premarriage sexual 

category. 

Conclution in this research is premarriage sexual and sextoys buying decision are 

two kind of different behavior and there was no correlation. Students who buy this 

sextoys product, not solely used for their premarriage sexual that they did. 
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