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ABSTRAK 

Fendy Wijaya / 76180477 / 2021 / Rencana Bisnis Pengembangan Usaha Ritel 

Online Pakaian Dalam Wanita “FW22 – Underwear” / Pembimbing: Ir. Liaw Bun Fa, 

S.E., M.M 

Usaha pakaian dalam wanita “FW22 – Underwear” merupakan bentuk usaha 

pakaian dalam wanita secara daring yang dijual di beberapa marketplace seperti Shopee, 

Tokopedia, Bukalapak, dan Lazada. 

Visi dari FW22 – Underwear adalah menyediakan semua kebutuhan pakaian dalam 

wanita yang sesuai selera, lengkap, dan variatif dimata konsumen dan menjadi solusi 

belanja pakaian dalam wanita akhir bagi seluruh pelanggan. 

Produk yang dijual oleh FW22 – Underwear adalah segala jenis kebutuhan pakaian 

dalam wanita yang utama termasuk bra, celana dalam, korset, legging, lingerie, kaos 

dalam, kaos kaki, stocking, manset, longtorso, miniset, minibra, daster, dan shortpants. 

FW22 – Underwear membawa konsep OSS yakni one stop shopping untuk berbagai 

produk pakaian dalam wanita. 

Strategi pemasaran FW22 – Underwear akan terfokus pada positioning toko 

dengan konsep OSS dengan jargon yakni “Undies That Fits You” yang juga 

menggunakan CRM pada personal selling. FW22 – Underwear menawarkan 

kenyamanan belanja, kelengkapan produk, konsultasi produk dan informasi bagi para 

konsumen. 

Pendanaan awal dari FW22 – Underwear adalah sebesar Rp 318.388.061. 

Diproyeksikan FW22 – Underwear akan mencapai titik balik modal dalam periode 2 

tahun 9 bulan 7 hari. Nilai NPV dari usaha FW22 – Underwear melebihi 0 dengan nilai 

Rp 330.683.639  dan dengan nilai indeks profitabilitas sebesar 2,309 yang melebihi angka 

standar yakni 1. Nilai BEP unit untuk setiap tahun juga memiliki nilai yang lebih besar 

dari unit produk yang terjual. Hasil keempat analisis ini menunjukkan bahwa usaha FW22 

– Underwear merupakan usaha yang layak untuk direalisasikan. 

Kata Kunci : FW22 – Underwear, Toko Pakaian Dalam Wanita Online,  
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ABSTRACT 

Fendy Wijaya / 76180477 / 2021 / Business Plan Development of Online Retail 

Women’s Underwear Shop “FW22 – Underwear” / Mentor: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M 

“FW22 – Underwear” online shop is a form of retail business that sells women’s 

underwear in some marketplaces like Shopee, Tokopedia, Bukalapak, and Lazada. 

The vision of FW22 – Underwear is to provides comprehensive and variative  

necessities of women’s underwear in accordance to costumers taste, and to become one 

stop shopping solution for women’s underwear. 

Products provided by FW22 – Underwear are all of necessities of women’s 

underwear such as bra, underpants, corset, legging, lingerie, undershirts, socks, 

stocking, cuff, longtorso, miniset, minibra, house dress, and shortpants. FW22 – 

Underwear brings the concept of OSS, one stop shopping for all kind of women’s 

underwear product. 

Marketing strategies that are going to be executed focuses on the store positioning 
with OSS concept by creating “Undies That Fits You” as a tagline. FW22 – Underwear 

also focuses on personal selling supported by the CRM system. FW22 – Underwear 

provides shopping convenience, product comprehensiveness, product consulting and 

reliabel product information for all of the costumers. 

Initial investment needed for FW22 – Underwear is Rp 318.388.061. It’s projected 

that FW22 – Underwear will reach it’s payback point at around 2 years, 9 month and 7 
days. NPV for FW22 – Underwear is Rp 330.683.639 which is greater than 0 with the 

profitablity index resulting at 2,309 which is greater than 1. BEP (unit) value for each 

corresponding years are smaller than units that sold. This feasiblity analysis shows that 

FW22 – Underwear is a decent and feasible business 

Keywords : FW22 – Underwear, Online Women’s Underwear Store  
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