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ABSTRAK 

Nicolas Yubileum Agung / 73180115 / 2022 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Distribusi 

Pengharum Ruangan Aerosol otomatis dan spray All Fresh / Dosen Pembimbing Dr. Sylvia 

Sari Rosalina, S.Sos., M.Si. 

 

All Fresh merupakan bisnis yang bergerak di bidang distribusi pengharum ruangan aerosol 

yang memiliki 2 varian produk yaitu pengharum ruangan otomatis dan pengharum ruangan 

spray. Masing-masing produk memiliki ukuran 250ml dan 500ml yang dikemas dengan 

menggunakan kaleng. Produk All Fresh memiliki keunikan yaitu terdapat formula khusus 

antibakteri dan antivirus yang dapat membersihkan udara pada ruangan. Varian rasa/wangi 

yang ditawarkan All Fresh juga berbeda dengan para pesaing dan jarang ditemukan di pasar 

seperti Bubble Gum, Green Tea, dan campuran wangi tumbuhan khas Indonesia yang salah 

satunya adalah tumbuhan eucalyptus.  

 

All Fresh memiliki Visi yaitu “Memberikan solusi kepada masyarakat yang ingin menciptakan 

dan menghadirkan udara dengan sensasi harum yang nikmat sekaligus membunuh bakteri dan 

kuman sehingga terciptanya udara yang sehat dan bersih.”. Misi Dari All Fresh yaitu 

“Menawarkan produk pengharum dan pembersih udara ruangan dengan harga terjangkau 

namun berkualitas. Memberikan edukasi kepada masyarakat terhadap pentingnya kesehatan 

udara di dalam ruangan. Memberikan edukasi kepada masyarakat mengenai korelasi antara 

pengharum ruangan dan dampak psikologi bagi penggunanya. Membuka lapangan kerja 

sebesar-besarnya. Menciptakan ekosistem bisnis yang sustainable dan ramah lingkungan. 

Memberikan dampak positif bagi lingkungan hidup dan masyarakat sekitar. Memberikan 

pelatihan dan kesejahterahan kepada seluruh SDM pada perusahaan. Memperkenalkan 

berbagai macam wangi bunga khas Indonesia melalui setiap varian produk All Fresh.”. 

 

All Fresh menawarkan produk kepada masyarakat secara online dengan menggunakan metode 

Direct to Customer (D2C) melalui platform E-commerce dan platform social media lainnya. 

Kegiatan promosi dan periklanan juga akan dilakukan secara digital melalui fitur E-commerce 

dan Social media. 

 

Sumber daya manusia yang dibutuhkan All Fresh dalam menjalankan aktivitas usahanya 

sejumlah 3 orang yang terdiri dari Manajer, Staf Digital Advertising, dan Staf Packaging. 

 

Investasi awal yang dibutuhkan All Fresh sebesar Rp 119.400.000 yang akan dialokasikan ke 

dalam kebutuhan modal kerja dan aktiva. Untuk mengetahui perhitungan pengembalian modal 

dan kelayakan investasi, All Fresh menggunakan metode analisis kelayakan investasi Payback 

period, Net Present Value (NPV), Profitability Index, dan Break Even Point (BEP). 

Berdasarkan analisis tersebut, All Fresh mendapatkan hasil Payback Period kurang dari 5 tahun 

yaitu selama 2 tahun 8 bulan 24 hari, NPV lebih dari 0 yaitu sebesar Rp 194.722.716, 

Profitability Index lebih dari 1 yaitu sebesar 2,6, dan nilai penjualan yang lebih besar dibanding 

BEP.  

 

Kata kunci : Pengharum ruangan otomatis dan pengharum ruangan spray 
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ABSTRACT 

Nicolas Yubileum Agung / 73180115 / 2022 / Business Plan of “All Fresh” Distribution 

Automatic and spray Aerosol Air Freshener/ Mentor Dr. Sylvia Sari Rosalina, S.Sos., M.Si. 

 

All Fresh is a business engaged in aerosol air freshener distribution which has 2 product 

variants, namely automatic air freshener and spray air freshener. Each product has 250ml and 

500ml sizes which are packaged in cans. All Fresh products are unique in that there are special 

antibacterial and antiviral formulas that can clean the air in the room. The flavor/scent 

variants offered by All Fresh are also different from competitors and are rarely found in the 

market such as Bubble Gum, Green Tea, and a mixture of typical Indonesian plant fragrances, 

one of which is eucalyptus. 

 

All Fresh has a vision, namely "Providing solutions to people who want to create and present 

air with a delicious fragrant sensation while killing bacteria and germs so as to create healthy 

and clean air.". The mission of All Fresh is "Offering air freshener and air purifier products 

at affordable prices but with high quality. Provide education to the public about the importance 

of indoor air health. Provide education to the public about the correlation between air 

fresheners and the psychological impact on their users. Opening up job opportunities as much 

as possible. Creating a sustainable and environmentally friendly business ecosystem. Provide 

a positive impact on the environment and surrounding communities. Provide training and 

welfare to all HR in the company. Introducing various kinds of Indonesian floral fragrances 

through each All Fresh product variant.". 

 

All Fresh offers products to the public online using the Direct to Customer (D2C) method 

through E-commerce platforms and other social media platforms. Promotional and advertising 

activities will also be carried out digitally through E-commerce and Social media features. 

 

The human resources needed by All Fresh in carrying out their business activities are 3 people 

consisting of Managers, Digital Advertising Staff, and Packaging Staff. 

 

The initial investment required by All Fresh is IDR 119.400.000 which will be allocated to 

working capital and asset needs. To determine the calculation of return on investment and 

investment feasibility, All Fresh uses the analysis method of investment feasibility Payback 

period, Net Present Value (NPV), Profitability Index, and Break Even Point (BEP). Based on 

this analysis, All Fresh got the results of a Payback Period of less than 5 years, namely for 2 

years 8 months and 24 days, an NPV of more than 0, which is Rp. 194.722.716,  a Profitability 

Index of more than 1, which is 2,6, and a sales value that is greater than BEP. 

 

Keywords : Automatic air freshener and spray air freshener 
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