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ABSTRAK 

 

Yessy Yuliana/35180065/2022/Relevansi Nilai Biaya Penelitian dan Pengembangan serta 

Biaya Iklan dan Promosi pada Perusahaan Manufaktur yang Terdaftar di BEI Periode 2011-

2020/Dr. Carmel Meiden, S.E., Ak., M.Si., CA., CSRA. 

Relevansi nilai menunjukkan seberapa luas informasi akuntansi yang tersedia 

mampu mencerminkan nilai perusahaan. Informasi akuntansi dikatakan relevan jika mampu 

memberikan pengaruh terhadap pengambilan keputusan. Selain informasi laba dan nilai 

buku ekuitas yang menjadi variabel dasar dalam penelitian relevansi nilai, terdapat informasi 

akuntansi lainnya yang dapat menjelaskan nilai pasar perusahaan. Dalam penelitian ini, 

informasi akuntansi lainnya yang digunakan adalah biaya penelitian dan pengembangan 

serta biaya iklan dan promosi yang dapat memberikan manfaat terhadap perusahaan di masa 

yang akan datang.   

 Teori keagenan menjelaskan bahwa informasi akuntansi yang relevan dapat 

mengurangi konflik keagenan yang terjadi antara prinsipal dan agen. Teori surplus bersih 

menjelaskan bahwa selain laba dan nilai buku ekuitas, terdapat informasi akuntansi lainnya 

yang dapat menjelaskan nilai pasar perusahaan. Teori pasar efisien menjelaskan bahwa pasar 

akan memberikan reaksi yang cepat terhadap informasi yang relevan. Teori sinyal 

menjelaskan bahwa informasi yang relevan dapat memberikan sinyal yang mempengaruhi 

pengambilan keputusan oleh investor. Pendekatan kebermanfaatan keputusan memiliki 

asumsi bahwa tujuan dasar dari akuntansi adalah untuk membantu proses pengambilan 

keputusan oleh para pengguna laporan keuangan dengan menyediakan informasi akuntansi 

yang relevan. 

 Penelitian ini menggunakan teknik observasi data sekunder yang diperoleh dari 

laporan keuangan tahunan untuk perusahaan-perusahaan di sektor industri manufaktur yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama periode 2011-2020. Pengambilan sampel 

menggunakan metode purposive sampling dengan jumlah 90 data observasi. Pengujian data 

menggunakan uji regresi linier berganda dengan SPSS versi 25.  

 Hasil pengujian menunjukkan bahwa data dapat diuji secara bersamaan dan telah 

memenuhi uji asumsi klasik. Nilai koefisien determinasi dari model regresi sebesar 57,1%. 

Secara individual, biaya penelitian dan pengembangan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap nilai pasar perusahaan, sebaliknya biaya iklan dan promosi terbukti berpengaruh 

negatif.  

 Informasi biaya penelitian dan pengembangan memiliki relevansi nilai. Investor 

dapat menggunakan informasi tersebut dalam pengambilan keputusannya.   

 

 

Kata Kunci: relevansi nilai, biaya penelitian dan pengembangan, biaya iklan dan promosi 
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ABSTRACT 

 

Yessy Yuliana/35180065/2022/Value Relevance of Research and Development Cost and 

Advertising Cost at Manufacturing Companies listed on the BEI in the period 2011-2020/ 

Dr. Carmel Meiden, S.E., Ak., M.Si., CA., CSRA 

Value relevance shows how widely available accounting information can reflect the 

firm value. Accounting information is relevant if it can influence decision-making. In 

addition to information on earnings and book value, which are the basic variables in value 

relevance research, there is other accounting information that can explain the market value 

of the firms. In this study, other accounting information used is research and development 

cost and advertising cost that can provide benefits to the company in the future.  

Agency theory explains that relevant information reduces the agency conflict 

between a principal and an agent. The clean surplus theory explains that in addition to 

earnings and book value, there is other accounting information that can explain the market 

value of the firms. The efficient market theory explains that markets will react quickly to 

relevant information. Signaling theory explains that relevant information can provide a 

signal that influences decision-making by investors. The decision-usefulness approach 

explains that the basic objective of accounting is to aid the decision-making process of 

certain users of accounting reports by providing relevant accounting information. 

This research is using secondary data observation techniques acquired from annual 

financial reports for companies in the manufacturing industry sector that are listed on the 

Indonesia Stock Exchange in the 2011-2020 period. The sampling method used in this 

research is purposive sampling, with a total of 90 observations, The data analysis technique 

used for the hypothesis test is multiple linear regression analysis with IBM SPSS 25 version.  

The results of this research show that the data can be tested simultaneously and have 

met the classical assumption test. The coefficient determination from the regression model 

is 57.1%. Individually, research and development cost have a positive and significant effect 

on the market value of the firms, whereas advertising cost have a negative effect. 

Research and development cost information have value relevance. Investors can use 

this information in their decision-making. 

 

 

Keywords: value relevance, research and development cost, advertising cost 
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