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Perke@lkan saya Matheas Marcel Sidi mahasiswa Kwik Kian Gie School of Business
éjuﬁjsan- Manajemen Pemasaran. Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk tugas
cakhir saya. penelitian ini mengenai "Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan
mPgr’nb@T:ian Produk Minuman Dengan Merek 'HAUS!' di kota Harapan indah".
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ﬁT@uar;penelltlan ini adalah sebagai bahan informasi dan upaya untuk memperoleh data
Ey@g §<urat saya mohon bantuan serta ketersediaannya untuk mengisi pertanyaan -
%p@tan an dibawah ini secara jujur dan benar. Saya akan menjamin untuk menjaga
gkecjahasman dari informasi dan jawaban yang anda berikan.
gatgs p@{isipasi dan kerjasamanya, saya ucapkan banyak terima kasih.
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é* pakaﬁ anda berdomisili di kota harapan indah bekasi?
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S e alidak (mohon berhenti sampai disini)
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pakah anda pernah membeli dan mengkonsumsi produk minuman "HAUS!" di kota
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gharapm indah minimal satu kali dalam enam bulan terakhir ?
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Bagiag Il : Profil Responden
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Pada ddagian ini, anda diminta untuk mengisi pilihan yang sesuai dengan diri anda
q

berdagxrkan pertanyaan berikut.
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\ > 1. Dilarang mengutip mmcm@_m: atau seluruh karya tulis ini Ssum mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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memenuhi 'standard portion size'

Minuman merek "HAUS!" menyajikan minuman

dengan bentuk kemasan yang menarik

Minuman merek "HAUS!" memiliki tekstur

yang enak

Minuman merek "HAUS!" memiliki aroma yang
membuat konsumen semakin tertarik untuk

mengkonsumsi produk minuman tersebut

Saya selalu merasa tingkat kematangan boba
pada minuman merek "HAUS!" sudah sangat

pas

Minuman merek "HAUS!" memiliki rasa yang

menarik untuk dinikmati
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2. Harga

Keterangan :
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1 = Sangat Tidak Setuju (STS)

=2 = Tidak Setuju (TS)
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Pertanyaan

STS

TS

CS

SS

Harga minuman merek "HAUS!" sangat

terjangkau

Harga minuman merek "HAUS!" sudah sangat
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Hak Cipta Dil _:ac:@_ Undang-Undang
gl 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE um:c:m.m: _ﬁ._:x dan z:_mcm: suatu _Bmmm_mj. A
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Akses gerai minuman merek "HAUS!" di kota

Harapan Indah mudah dijangkau sarana

transportasi

Gerai minuman merek "HAUS!" di Kkota
Harapan Indah dapat dilihat dengan jelas dari

jarak pandang normal

Mobilitas sekitar gerai minuman merek

"HAUS!" di kota harapan indah sangat tinggi

Gerai minuman merek "HAUS!" di kota harapan

indah nyaman
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Lingkungan gerai minuman merek "HAUS!"

sangat kondusif

I

Lokasi gerai minuman merek “HAUS!” tidak
berada pada lokasi yang sama dengan pesaing-

nya

uj uep

—Keputusan Pembelian
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Saya memutuskan untuk membeli produk
minuman dengan merek "HAUS!" karena merek
minuman haus memberikan pilihan variasi rasa

yang beragam

Saya lebih memilih untuk membeli produk
minuman dengan merek "HAUS!" dari pada
merek lainnya karena merek “HAUS!”

terpercaya
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Saya memutuskan untuk membeli produk
minuman dengan merek "HAUS!" Kkarena
tersedianya pilihan penyalur baik secara online

maupun offline

Saya memutuskan untuk membeli produk
minuman dengan merek "HAUS!" kapanpun
saya menginginkannya pada jam operasional

“HAUS!”

Saya memutuskan untuk membeli produk
minuman dengan merek "HAUS!" karena
berapapun jumlah yang saya ingin beli “HAUS!”

selalu mampu mempersiapkannya

Saya memutuskan untuk membeli produk

minuman dengan merek "HAUS!" karena

319 uel




tersedianya berbagai alternatif pembayaran yang

untuk melakukan

konsumen

memudahkan

pembelian
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan lap

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya i
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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1.IDilarahg mehgutiplsebaglan latau selutuhlkatya tulis ini tanpa mencantumkandarrmmenyetutkan sunToet:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Minuman merek "HAUS!"
menyajikan minuman dengan
bent

emasan yang menarik

24.30

11.941

.668

793

Mlnuman merek "HAUS!"
memlhkl tekstur yang enak

24.37

12.861

525

.816

Mlnuman merek "HAUS!"

memlﬁkl aroma yang membuat

kgnsuﬁlen semakin tertarik
thuk—

24.40

11.283

178

173

Sgya selalu merasa tingkat
kémagngan boba pada
rrﬁnurgan merek "HAUS!"
s@dahrsangat pas

24.73

12.754

456

.829

I@numan merek "HAUS!"
n@mlﬁkl rasa yang menarik
ugtukgllnlkmatl

24.17

11.730

.647

.796

3
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2. Harga

eduey 1ul sijny eA1ey yninias neye ueiheqas dunbuaw hueieng -y

bility Statistics

A\g pyiew

CroP'rbach s

ha N of Items

.803 4

(319 u§)|

uep ueyumuedua

Item-Total Statistics

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if
Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item
Deleted

"HAUS!" sangat terjangkau

sl

Harga‘ninuman merek

12.80

3.959

581

171

19quins anqaﬂua

Har@minuman merek
"HAUWS!" sudah sangat
sesugdengan kualitas

prodak

13.00

3.655

728

.705

Hargaminuman merek
"HAES!" sudah sangat

bersding

13.00

4.207

629

.760

Hargaiminuman merek
"HAUS!" sudah sangat
sesuaidengan manfaat

13.30

2.976

618

782

3|9 uepy )|
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3. Promosi

)
Reﬁébility Statistics

"HAE_E.S!" di kota Harapan
Inda@apat dilihat dengan
jelas gari jarak pandang

nor

9 Cronbach's
| Alpha N of Items
< ® 830 3
» T =
g = —
9 o = Item-Total Statistics
15 = Scale Corrected | Cronbach's
a4 o A . . . .
E = o Scale Mean if | Variance if | Item-Total | Alpha if Item
o] % § Item Deleted | Item Deleted | Correlation |  Deleted
1 PEsané‘klan dari minuman 7.57 4.047 710 759
| merek2 HAUS!" sudah
q s%ngaﬂjelas
1 I\gedla,promom dari 7.47 3.706 .705 751
5 rmnuman merek "HAUS!"
4 sudah?pangat tepat
q Promg§| dari minuman 7.77 3.082 685 791
i merek—." HAUS!" sangat
3 intensi_"
=)
g ~
5 4. Zlokasi
s )
= 3
5 @
§ Ref‘brability Statistics
i Cronbach's
= Alpha N of Items
= g .832 6
c =
i £ Item-Total Statistics
g w Scale Corrected | Cronbach's
EE- g Scale Mean if | Variance if | Item-Total | Alpha if Item
g a Item Deleted | Item Deleted | Correlation Deleted
Akseg-gerai minuman merek 20.40 11.352 471 .829
"HABS!" di kota Harapan
Indalnnudah dijangkau
sararﬂtransportaa
Geraanuman merek 20.70 9.734 123 783

31D uepy iz
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P
TRNE

A\\wj

Mobilitas sekitar gerai
minu&n merek "HAUS!
di kota-harapan indah sangat

al tlngg|m

20.57

10.599

480

.828

Geralsmmuman merek
"HAL£S'" di kota harapan
|&@Iah§1yaman

20.87

9.982

529

821

L@gkﬁngan gerai minuman
merelg'HAUS'" sangat
-kendusif

20.93

9.099

.819

.760

L@kas:_v;geral minuman
r@rel{-‘“HAUS I”” tidak
bgadarpada lokasi yang
sgma dengan pesaing-nya

21.03

8.447

.664

.796

buepun-b

eputusan Pembelian

!1E'LUJO%,I| uep siu

Reliability Statistics

Crobach's

Aﬁ)ha N of Items

957 6

(31D uery

Item-Total Statistics

Scale Mean if
Item Deleted

Scale
Variance if
Item Deleted

Corrected
Item-Total
Correlation

Cronbach's
Alpha if Item
Deleted

:laquins IIP\HHHSKIIQIII uep peMiunueaaul eguey (Ul sijng EAJEX yninas nele IJPIF)P(‘IQQ dHhﬁllQlll ﬁlIPIPH

Saya!memutuskan untuk
memﬂ'ell produk minuman
dengw merek "HAUS!"
karerg merek minuman
haus@temberikan pilihan
variag-rasa yang beragam

20.40

18.386

871

951

Sayadebih memilih untuk
memEII produk minuman
dengm merek "HAUS!"
dari Bda merek lainnya
karelﬁ merek “HAUS!”

20.70

15.666

953

938

terpegaya

M)]

3|9 uepj )}
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Saya memutuskan untuk 20.60
membeli produk minuman
deng erek "HAUS!
karenaatersedlanya pilihan
penyadzur baik secara online
maupsl,'n offline

17.903

.867

.949

Saya M memutuskan untuk 20.70
rﬁémt?@ll produk minuman
dengaﬁ merek "HAUS!
kg_panﬁun saya
r@ng@ginkannya pada jam
Qgeraslonal “HAUS!”

16.631

.887

946

Saya ﬁemutuskan untuk 20.77
rrgembell produk minuman
dQ@gan merek "HAUS!"
kéreng berapapun jumlah
yang $aya ingin beli
““HAUS!” selalu mampu
‘mempersiapkannya

15.495

.868

951

Saya memutuskan untuk 20.50
membeli produk minuman
dengaﬁ merek "HAUS!"
kareng'tersedianya berbagai
alternatif pembayaran yang
memudahkan konsumen
untuk melakukan pembelian

17.638

.808

954
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Lamﬂran 4 : Hasil Output Analisis Deskriptif

H

1.§Produk
W

quins ueying

*Jo

Tabea-{asn Rata — Rata Hitung Perindikator Produk

Descriptive Statistics

uj uep

N | Minimum

Maximum

Mean

Tamptlan minuman merek "HAUS!" membuat
konsgmen semakin tertarik untuk mengkonsumsi
prod@k minuman tersebut

150 1

5

4.28

Porsﬁunuman merek "HAUSI!" sudah memenuhi
'standard portion size'

150 1

4.27

Minufman merek "HAUS!" menyajikan minuman
dengan bentuk kemasan yang menarik

150 1

441

Ei
=)
@
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Minuman merek "HAUS!" memiliki tekstur yang | 150 1 5| 4.21
enak
Minufnan merek "HAUS!" memiliki aroma yang | 150 2 5/ 4.50
Ejmembuat konsumen semakin tertarik untuk
§ menggonsuma produk minuman tersebut
4 Saya selalu merasa tingkat kematangan boba pada | 150 1 5/ 441
e rm'nurgan merek "HAUS!" sudah sangat pas
g I\Qnunﬁan merek "HAUS!" memiliki rasa yang 150 2 5| 4.27
= rﬁbna& untuk dinikmati
S \Elld@ (listwise) 150
g2 3
gTébel;:E-lasil Rata — Rata Hitung Produk
1 @ 2 Descriptive Statistics
A5 2 N | Mean
3 I@EAI_&;IPRODUK 150| 4.3362
g ValldQ\l (listwise) 150
3. g:,
%Tabelionfldence Interval Perindikator Produk
s
§ - One-Sample Test
5 &
e a Test Value =0
= D
] 95% Confidence Interval
] Sig. (2- of the Difference
e = t df tailed) | Mean Difference Lower Upper
g PROﬁUKl 67.357 149 .000 4.280 4.15 4.41
A PROE’UKZ 66.025 149 .000 4.267 4.14 4.39
; PROQUKB 62.802 149 .000 4.413 4.27 4.55
3 PROIUK4 61.493 149 .000 4.207 4.07 4.34
. PROEUK5 81.884 149 .000 4.500 4.39 4.61
PROBRBUK®6 70.185 149 .000 4.413 4.29 4.54
PROBUK? 75.399 149 .000 4.273 4.16 4.39
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EN g

Tabel Confidence Interval Produk

One-Sample Test

®
o ; Test Value = 0
E & 95% Confidence Interval of
i T E Sig. (2- Mean the Difference
= oz t df | tailed) | Difference Lower Upper
9 MEANPRODUK 101.716 | 149 .000 4.33619 4.2520 4.4204
S 2 o
§' gz.gHarga
#Tabel Hasil Rata — Rata Hitung Perindikator Harga
c2 3
5S¢ @
JEE Descriptive Statistics
2 @ 3 N | Minimum | Maximum | Mean
E‘Hargaéninuman merek “HAUS!” sangat terjangkau | 150 2 5/ 4.25
-'Harga-minuman merek “HAUS!” sudah sangat 150 3 5/ 451
E sesuafdengan kualitas produk
; Hargaé\ﬁinuman merek “HAUS!” sudah sangat 150 1 5/ 4.33
E bersaiﬁg
%.Hargz%ninuman merek “HAUS!” sudah sangat 150 2 5/ 441
- sesuaitlengan manfaat
1 Valid N (listwise) 150
“Tabel Hasil Rata — Rata Hitung Harga
3
2 5
& & Descriptive Statistics
S N Mean
4 MEANHARGA 150| 4.3750
é-VaIid;B'\l (listwise) | 150
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AR
W

Tabel Confidence Interval Perindikator Harga

@ One-Sample Test
- £
= o Test Value =0
s 3
E 3 95% Confidence Interval of
é % = Sig. (2- Mean the Difference
12 & t df tailed) | Difference Lower Upper
4 HARGA1 68.419 149 .000 4.253 4.13 4.38
g I—EAR@AZ 79.811 149 .000 4513 4.40 4.63
& I—EAR@A3 63.736 149 .000 4.327 4.19 4.46
i HARGA4 72.666 149|  .000 4.407 4.29 453
38 @
é‘l"écbelfonfidence Interval Harga
% g E_J One-Sample Test
% g‘ Test Value =0
=] Q
E ) 95% Confidence Interval
] 5 Sig. (2-| Mean of the Difference
e - t df tailed) |Difference | Lower Upper
I MEANHARGA 128.659 149 .000| 4.37500 4.3078 4.4422
. 8
i 3. Promosi
%Tabel_Hasil Rata — Rata Hitung Perindikator Promosi
2 =
5 E Descriptive Statistics
y -~ N | Minimum | Maximum | Mean
g_Pesagﬁklan dari minuman merek "HAUS!" sudah sangat | 150 2 5| 4.20
%jelas=,
Medﬂpromosi dari minuman merek "HAUS!" sudah 150 1 5| 4.23
sanga tepat
Pron§si dari minuman merek "HAUS!" sangat intens 150 1 5| 4.47
ValidEN (listwise) 150
=

3
Tabegﬁasil Rata — Rata Hitung Promosi

x
Q

; Descriptive Statistics

N | Mean

150 4.3000

=3
@

ME@PROMOSI
-;
)
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|Valid N (listwise) | 150 |

—Tabel-€onfidence Interval Perindikator Promosi

= =
T One-Sample Test
@ Y
3 - 3 Test Value =0
S * x
9 w -
q4 - = 95% Confidence Interval
g- Q_é g Sig. (2- Mean of the Difference
9.3 = t df tailed) Difference | Lower Upper
- PROMOSI1 73.998| 149 000 4.200 4.09 4.31
2 PROMOSI2 63.096 149 .000 4.227 4.09 4.36
E-PQRO@OSIS 75.055 149 .000 4473 4.36 4.59
s @
if)T@belg:onfidence Interval Promosi
e 35
% g One-Sample Test
é’ % Test Value =0
% g 95% Confidence Interval of the
5 e Mean Difference
= g t df Sig. (2-tailed) Difference Lower Upper
g-MEANIg?OMOSI 100.600 149 .000 4.30000 4.2155 4.3845
% 4._Lokasi
%Tabea—lasil Rata — Rata Hitung Perindikator Lokasi
p - Descriptive Statistics
5 g- N | Minimum | Maximum | Mean
@ Akses'gerai minuman merek "HAUS!" di kota 150 2 5 4.29
Haraﬁ'@m Indah mudah dijangkau sarana transportasi
Geraminuman merek "HAUS!" di kota Harapan 150 1 5/ 4.33
Indahsdapat dilihat dengan jelas dari jarak pandang
nor
Mobilitas sekitar gerai minuman merek "HAUS!" di 150 1 5/ 451
kota fiarapan indah sangat tinggi
Gera%inuman merek "HAUS!" di kota harapan 150 1 5/ 4.40
indal*hyaman
Ling@ngan gerai minuman merek "HAUS!" sangat 150 1 5| 442
kond@sif

DI

3Ip ue




‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NVDI SIMY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

P

TRNE

&=
Lokasi gerai minuman merek “HAUS!” tidak berada | 150 1 4.23
pada lokasi yang sama dengan pesaing-nya
Vahé@ (listwise) 150
> O ’”
o gTabeLg-iasn Rata — Rata Hitung Lokasi
EF I
5 4 2 ZDescriptive Statistics
532 N | Mean
E EI\@EAELOKASI 150| 4.3633
= \élld:N (listwise) 150
;{é; = Q =
= ETébelg;:onfldence Interval Perindikator Lokasi
5 g é é One-Sample Test
8 =3 § Test Value =0
§ g - é" 95% Confidence Interval
s 4 3 Sig. (2- Mean of the Difference
§ ) i—" t df tailed) Difference | Lower Upper
§‘E LOKAJSIl 72.251 149 .000 4.287 4.17 4.40
° 3 LOKESIZ 71.833 149 .000 4.333 4.21 4.45
= | LOKASI3 88.856 149 000 4,507 4.41 4.61
8 g LOK/SSM 70.932 149 .000 4.400 4.28 4.52
& I LOKASI5 68.690 149 .000 4.420 4.29 4.55
S 4LOKASI6 64.989 149 .000 4.233 4.10 4.36
§ =]
53
3 éTabeﬁ:onfidence Interval Lokasi
g 3 One-Sample Test
g % Test Value =0
E 95% Confidence Interval
Sig. (2- Mean of the Difference
t df tailed) Difference Lower Upper
MEANLOKASI 111.051 149 .000 4.36333 4.2857 4.4410
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5. Keputusan Pembelian

Tabe@asil Rata — Rata Hitung Perindikator Keputusan Pembelian

Descriptive Statistics

N

Minimum

Maximum

Mean

Saya memutuskan untuk membeli produk minuman
d&]gaﬁ merek "HAUS!" karena merek minuman haus
memlgrlkan pilihan variasi rasa yang beragam

fuse3did e

150

1

5

4.17

Saya lrsblh memilih untuk membeli produk minuman
denga‘ﬁ merek "HAUS!" dari pada merek lainnya karena
n%reka“HAUS I”” terpercaya

150

4.47

S%Cya a_nemutuskan untuk membeli produk minuman
dgngaﬂ merek "HAUS!" karena tersedianya pilihan
pgnyaﬁ:’ur baik secara online maupun offline

150

4.39

Sgya uemutuskan untuk membeli produk minuman
dgngaﬁ merek "HAUS!" kapanpun saya
menggﬂglnkannya pada jam operasional “HAUS!”

150

4.35

Saya memutuskan untuk membeli produk minuman
dengag_ merek "HAUS!" karena berapapun jumlah yang
saya 1§g1n beli “HAUS!” selalu mampu

150

4.55

mempeérsiapkannya

Saya éemutuskan untuk membeli produk minuman

dengan merek "HAUS!" karena tersedianya berbagai
alternatlf pembayaran yang memudahkan konsumen
untuk melakukan pembelian

150

4.38

Valid N (listwise)

150

=
TabelHasil Rata — Rata Hitung Keputusan Pembelian

“lagquins ueyingaAuauluen ueMiinyuesuall pduey il snny eAiev yninias neie ueifegas diynhua hyeieng |

=,

c

r_ 2

0 Descriptive Statistics

2 N | Mean
MEANKP 150| 4.3867
ValidN (listwise) | 150
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Tabel Confidence Interval Perindikator Keputusan Pembelian

@ One-Sample Test
- T Test Value =0
9 =~
o =1 95% Confidence Interval
? . ; Sig. (2- Mean of the Difference
3 = t df tailed) | Difference | Lower Upper
TKP1 @ 59.710 149 .000 4.167 4.03 4.30
%_@2 = 78.062 149 .000 4.473 4.36 4.59
4KP3 = 65.099| 149 000 4.393 4.26 453
KP4 @ 79.945| 149 000 4353] 425 4.46
E'@S e 81.905 149 .000 4,553 4.44 4.66
4 KP6 = 72.604 149 .000 4.380 4.26 4.50
s a 32
an%beIg:onfidence Interval Keputusan Pembelian
c N :z: One-sample Test
o 3
= = Test Value =0
z S
; g 95% Confidence Interval
= - Sig. (2- Mean of the Difference
- t df tailed) | Difference | Lower Upper
4 MEANKP 107.385 149 .000 4.38667 4.3059 4.4674
gLampiran 5 : Hasil Pengujian Persamaan Regresi Linear Berganda
=) o Coefficients?®
z &
g Modg:!‘ Unstandardized Standardized t Sig.
3 - Coefficients Coefficients
e = B Std. Error Beta
1 (Constant) .005 034 144 .886
DX1 256 .069 276 | 3.705 .000
DX2 019 .085 .016 218 .828
DX3 124 074 142 | 1.677 .096
4 DX4 469 097 443 | 4.824 | .000
a. Diendent Variable: DY
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Pl

Lampiran 6 : Hasil Pengujian Asumsi Klasik

1.@Iasil Uji Normalitas Residual

One Sample Kolmogorov-Smirnov

31D uepn| YIm) g

- u
= x
B 2 Test
3 Y Unstandardized
3 L 2 Residual
&~ = Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢ ¢
55 Z
-
£ =2. “Hasil Uji Multikolinearitas
4 é % Standa
¢ c § _ rdized o
g__ a g Unstandardiz Coeffic Collinearity
33 = ed ien Statistics
s 2 Coefficients ts
3 Model t Sig
3 3 5 Tolera
& > B Std. Error Beta : VIF
+ = nce
4 1 | fconstant) | 005 034 144 | 886
4 §X1 .256 .069 276 | 3.705 .000 497 2.012
o
1 PX2 019 085 016 | .218 | .828 528 | 1.895
g, DX3 124 074 142 | 1.677 .096 .385 2.598
£ DX4 469 .097 443 | 4.824 | .000 327 | 3.054
4 a . Dépendent Variable : DY
g \‘:’
Q.
Q
3. Hasil Uji Heteroskedasitas
- Modét. Unstandardized Standardiz t Sig.
9 =1 Coefficients ed
c W Coefficient
= ) s
B G’ B Std. Error Beta
1 (Constant) .322 .021 15.055 .000
DX1 -.011 .043 -.030 -.259 .796
DX2 .039 .053 .085 746 457
DX3 -.055 .046 -.160 -1.197 .233
DX4 .027 .060 .065 450 .653
a. Dependent Variable: ABS RES
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