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ABSTRAK

_Samuel Rafenda / 26180174 / Pengaruh Kekuatan Influencer Instagram Terhadap Niat
cPembelian Dimediasi Oleh Sikap Pada Lifestyle Influencer / Pembimbing: Prof. Dr. Ir.
=Bilson=Simamora, M.M.

“glnstagr’am menjadi sosial media yang sangat populer di berbagai belahan dunia karena
memuagkinkan penggunanya untuk berbagi konten fotografi serta mengikuti kehidupan
Epa_?a pésohor favorit dan untuk melakukan promosi bisnis yang dapat memberikan pengaruh
“kohsumen terhadap pembentukan niat beli suatu produk. Kekuatan influencer adalah
Spenenttt tren baik dalam skala kecil maupun besar. Sikap pada lifestyle influencer mampu
@mgmberikan persepsi gaya hidup konsumen saat ini saat menggunakan suatu barang, baik
%ke_t,)utuhan maupun trend fashion, sangat dipengaruhi oleh rating Influencer itu sendiri.
oK@nsumen biasanya terpengaruh karena tertarik mengikuti apa yang dipakai atau dipakai

Csearang infl
gsegrang Inriuencer.

ET@Euan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kekuatan Influencer terhadap
~sikap pada lifestyle influencer dan niat beli konsumen yang antara lain instagram @titantyra.
Eoﬁek penelitian ini yaitu instagram @titantyra. Teknik pengumpulan data yang digunakan
gao%lah «teknik komunikasi dengan kuesioner sebagai alat pengumpulan data. Teknik
#pengambilan sampel dalam penelitian ini yaitu nonprobability sampling menggunakan
sconvenience sampling dengan jumlah sampel 110 orang. Teknik analisis data yang
cdigunakan dalam penelitian ini adalah regresi linier sederhana, regresi linier berganda dan
‘Spath analysis.

3

“Hasil gji asumsi klasik menunjukan bahwa model regresi memenuhi asumsi yaitu residu
mberdlstrlbu5| normal, tidak terdapat heteroskedastisitas, dan tidak terdapat multikolinearitas.
“Hasil apalisis path analysis menentukan model regresi dapat digunakan untuk memprediksi
Hifestyle dan niat pembelian konsumen.

Q
]

§Kesimpulan dari penelitian ini adalah kekuatan influencer berpengaruh positif dan
ssignifikan terhadap niat pembelian konsumen, kekuatan influencer berpengaruh positif dan
Ssignifikan terhadap sikap pada lifestyle influencer dan sikap pada lifestyle influencer
SberpeAgaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian konsumen dan kekuatan
Sinfluencer yang dimediasi oleh sikap pada lifestyle influencer berpengaruh positif dan
%signifikan terhadap niat pembelian konsumen.

c

3

(on

“Kata Kunci: Kekuatan Influencer, Sikap pada Lifestyle Influencer, Niat pembelian.
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ABSTRACT

-Samuel-Rafenda / 26180174 / The Influence of Instagram Influencer Strength on Purchase
SInterest Mediated By Attitude To Lifestyle Influencer / Supervisor: Prof. Dr. Ir. Bilson
QSimamora M.M.

Instagram has become a very popular social media in various parts of the world because it
DaIEws tisers to share photographic content and follow the lives of their favorite celebrities
cand to—carry out business promotions that can influence consumers in the formation of
gb[gllng interest in a product. The power of influencers is a trendsetter both on a small and
clarge stale. Attitude to lifestyle influencers are able to provide a perception of the current
%c@sumer lifestyle when using an item, both needs and fashion trends, which are strongly
~influenced by the Influencer rating itself. Consumers are usually influenced because they
zarg interested in following what an influencer.

éT@e purpose of this study was to determine the effect of the power of influencers on attitudes
ctowards ‘s lifestyle influencer and consumer buying interest, including Instagram
g@gtan'tyra. The object of this research is Instagram @titantyra. The data collection
gte@wnique used is a communication technique with a questionnaire as a data collection tool.
~The sampling technique in this study is non- probability sampling using convenience
ssampling with a sample size of 110 people. The data analysis technique used in this research
gis simple linear regression, multiple linear regression and path analysis.

§The results of the classical assumption test show that the regression model fulfills the
sassumptions that the residuals are normally distributed, there is no heteroscedasticity, and
%there iS no multicollinearity. The results of the path analysis analysis determine that the

=regression model can be used to predict lifestyle and consumer buying interest.

ZThe cahclusion of this study is that the power of influencers has a positive and significant

Zeffect on consumer buying interest, the power of influencers has a positive and significant

§effect on attitudes towards 's lifestyle influencer and attitudes on the lifestyle of influencers

shave a positive and significant effect on consumer buying interest and the power of

ginfluerncers mediated by attitudes towards 's lifestyle The influencer has a positive and
gnlflcant effect on consumer buying interest.

Keywaeyds: Influencer Strength, Attitude to Influencer Lifestyle, Purchase Interest.
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Sikap pada Lifestyle Influencer (M)
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9 é\Cﬁ‘_‘lltlg (Kegiatan)
5 51 < Kegiatan Titan Tyra di instagram
2 o~ 5| menarik untuk dilihat
5 g = Mengunjungi instagram Titan
= %-2 2| Tyra menjadi salah satu hobi saya
A o 5| ddlam memanfaatkan waktu
@ ¥ | sepggang
El gﬂgresﬂMinat)
% %i Saya meny_ukai momen insta story
9 7~ 2| dan feed Titan Tyra setiap hari
a §4§ Saya selalu melihat aktivitas dan
§ c | kegiatan Titan Tyra setiap hari
< OpiniorE (Opini)
g §5 Titan Tyra me-review produk-
of § preduk yang berkualitas
5 26 Titan Tyra menyampaikan pesan
o = | sesuai dengan fakta
% SNiat Beli (Y)
g' 3 - Sangat . Kurang | Tidak Sa_ngat
‘Tr%o = PERNYATAAN Setuju SR Setuju | Setuju Tidak
b o “ setuju
- (5) (4) ©) ) 1)
> Niat Trahsaksional
j— 3 | Mglihat insta story Titan Tyra
> 1 | meéhimbulkan niat saya dalam
3 meémbeli produk tersebut
Produk yang di-review Titan Tyra
2 | membuat saya cenderung ingin
membeli
Niat R@rensial
Saya niat membeli produk karena
3 | melihat iklan yang ditawarkan
Tifdn Tyra
Mélihat review produk yang
4 | ditawarkan Titan Tyra
menimbulkan niat saya untuk
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@ a-Pengutiphn hanya Untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@m@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
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SCHOOL OF é:zmm.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Ditarang men Utlip Sepdagian atau seturun Karya tutlis Inr tanpa encantumgkart ddn enyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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t—Ditarang mengutip Sebagian atau Seturun Karya tutis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan surnper:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
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tanpa izin IBIKKG.
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KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
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KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
3 a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF ém_zmm.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 2. Hasil Uji Validitas

‘uesode) ueunsnfuad ‘yerwr eAggy uesirjiad

:Jaquins ueyingaAuaw uep

30

o 9 S Hasil Uji Validitas Variabel Kekuatan Influencer (X)

o w

29

= Lf - Correlations

B § T Kekuatan

S a x X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Influencer

X11 = ®earson Correlation 1| 7457 6957 4357 5377 501" 813"

S v & 8ig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

O

55 = W 110 110 110 110 110 110 110

X122 = Pearson Correlation 745" 1 711" ,560" 553" 501" 845"

=2 é Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

50— W 110 110 110 110 110 110 110

g.lg 2 dearson Correlation ,695™ 711" 1 ,582™ ,564™ ,566™ ,858™

Q = 2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
3 Q

- < . WN 110 110 110 110 110 110 110

X1# 2  Pearson Correlation ,435™ ,560™ 582" 1 521" ,585™ 770™

S22 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

2o

X = - N 110 110 110 110 110 110 110

X15 Pearson Correlation 537" ,553" 564" 521" 1 429" , 754"

E 5 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

E o N 110 110 110 110 110 110 110

31@ Pearson Correlation ,501" 501" 566" 585" 429” 1 754"

> 3 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
3 N 110 110 110 110 110 110 110
leEuatan Pearson Correlation ,813™ ,845™ ,858™ 770" ,754™ 754™ 1
flfencer Big. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
; N 110 110 110 110 110 110 110
Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Hasil Uji Validitas Variabel Sikap pada lifestyle influencer (M)

- I Correlations
o 2 7 M1.1 M1.2 M1.3 M1.4 M1.5 M1.6 Lifestyle
CjE.’lg Peatson Correlation 1 ,620" ,356" ,346™ ,357" ,179 , 701"
»j
E S 2 Sigi(2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,061 ,000
D © % TN = 110 110 110 110 110 110 110
[MT.22 = Pearson Correlation ,620" 1 ,198" ,239" ,302" 2117 641"
o = Osigif2-tailed) ,000 ,038 012 ,001 ,027 ,000
D O =4
§ S v ON 110 110 110 110 110 110 110
£35 gPearson Correlation ,356™ ,198" 1 ,389™ ,336™ 337" ,650™
g- & Q. S'Sig=(2-tailed) ,000 ,038 ,000 ,000 ,000 ,000
F. < o g—
Y =~ 2 5N 110 110 110 110 110 110 110
477 =-Peafson Correlation ,346™ ,239" ,389™ 1 AL1T A54™ ,704™
b S © S sigc(2-tailed) ,000 ,012 ,000 ,000 ,000 ,000
= 3
E 3 2 oON @ 110 110 110 110 110 110 110
M52 2 Peagson Correlation ,357" ,302" ,336™ 417 1 ,329 ,693"
L 5 2 S Sige2-tailed) ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000
L o Q.
h = o N 110 110 110 110 110 110 110
ME6>. = Peagson Correlation 179 211" 337" 454" 329" 1 628
© S sig92-tailed) ,061 ,027 ,000 ,000 ,000 ,000
- wn
9 = N 7 110 110 110 110 110 110 110
Li@sgfle Peafson Correlation ,701™ ,641™ ,650™ ,704™ ,693™ ,628™ 1
=32 Sigi2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
o9 =
2 3 N 110 110 110 110 110 110 110

**KC@’relation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

‘uedode) ueunsnAuad ‘yeiw)l eAiey ues
:1aquins ueyingaAuaw uep uejwny

*, Cofgelation i$'significant at the 0.05 level (2-tailed).
= 35
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Hasil Uji Validitas Variabel Niat Pembelian (Y)

32

— Correlations
-CI ® g Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Niat beli
(}ﬁ.ljbu o Pearsen Correlation 1| ,431" 481" ,248™ 4107 | ,388" 372" 473" ,693™
q o
g <€ LSSig. (2-tailed) ,000 ,000 ,009 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
7’::; 0o %NI 110 110 110 110 110 110 110 110 110
4 Y1.2 2 Pearson-Correlation 431" 1 ,556" ,1917 ,353"| ,278" ,159 , 703" 731"
1:=7 és@z (2-gailed) ,000 ,000 ,046 ,000| ,003 ,098 ,000 ,000
of o] =4
4l § S o N 110 110 110 110 110 110 110 110 110
i ﬁ_% gP%rson Correlation 481" ,556™ 1 ,161 ,453™ | ,350™ 278" ,683" , 768"
d g c Q,SE'. (24tailed) ,000 ,000 ,094 ,000 ,000 ,003 ,000 ,000
g = x o
E" 2 x SNS 110 110 110 110 110 110 110 110 110
:@% aF*é?arson Correlation ,248" , 1917 ,161 1 ,108 ,173 474" ,278" ,508"
E © 3 sig. (2-tiled) ,009| 046 ,094 262 071 ,000 ,003 ,000
= 2
q =3 2no 110| 110 110 110 110 110 110 110 110
dY1.5 2 Péarson-Correlation ,410™| ,353" ,453™ ,108 1| ,400" 221" ,458™ ,592™
q % 2 Zsig. 4aied) 000 000 000 262 000| 020 000 000
- -] Q.
B = gNm 110 110 110 110 110 110 110 110 110
A Y1.65 © Pearsof Correlation 388" 278 ,350™ 173 ,400™ 1 276" 476" 579"
2 =Sig. (2-tailed) ,000 ,003 ,000 ,071 ,000 ,004 ,000 ,000
ol - w0
o 2 SN 110 110 110 110 110 110 110 110 110
Gin'?D Q:;'Pearson Correlation 372" ,159 278" AT 2217 | 276" 1 ,366™ ,570™
¥ = = Sig. (2-tailed) ,000 ,098 ,003 ,000 ,020 ,004 ,000 ,000
; _g gN 110 110 110 110 110 110 110 110 110
Y18 § Pearson-Correlation 4737 703" ,683™ ,278™ ,458™ | ,476™ ,366™ 1 ,860™
2 2 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 ,000 ,000 ,000
0 ,E_*N 110 110 110 110 110 110 110 110 110
Niat; 3 Pearson!Correlation ,693™| 731" ,768™ ,508™ 592" 579" ,570™ ,860™ 1
belic on_Sig. (2-tailed) ,000| 000 ,000 ,000 ,000| ,000 ,000 ,000
<
L 2N 110 110 110 110 110 110 110 110 110
* C@rglation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is.significant at the 0.05 level (2-tailed).
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m Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
gl - 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. nm:@c.:um: r.m.:<m ci.cw kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 4. Hasil Uji Normalitas
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Hasil Uji Normalitas Persamaan |

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 110
Normal Parametersab Mean ,0000000
Std. Deviation 2,82264552
Most Extreme Differences Absolute ,061
Positive ,032
Negative -,061
Kolmogorov-Smirnov Z ,642
Asymp. Sig. (2-tailed) ,805

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

Hasil Uji Normalitas Persamaan 11

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual

N 110
Normal Parametersab Mean ,0000000
Std. Deviation 2,27407543

Most Extreme Differences Absolute ,072
Positive ,044

Negative -,072

Kolmogorov-Smirnov Z , 755
Asymp. Sig. (2-tailed) ,618

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

Hasil Uji Normalitas Persamaan 111

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual

N 110
Normal Parametersab Mean ,0000000
Std. Deviation 2,52438884

Most Extreme Differences Absolute ,054
Positive ,049

Negative -,054

Kolmogorov-Smirnov Z ,564
Asymp. Sig. (2-tailed) ,908

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.
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Lampiran 5. Hasil Uji Multikolinearitas

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw edue) 1ul siny eAJey yninias neje ueibeqgas diynbusw Buedeyiq *|
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Hasil Uji Multikolinearitas Persamaan |

Coefficients?

Model Collinearity Statistics
Tolerance VIF
1 (Constant)
Kekuatan Influencer 1,000 1,000

a. Dependent Variable: Sikap pada lifestyle influencer

Hasil Uji Multikolinearitas Persamaan 11

Coefficients?

Model Collinearity Statistics
Tolerance VIF
1 (Constant)
Kekuatan Influencer 1,000 1,000

a. Dependent Variable: Sikap pada lifestyle influencer

Hasil Uji Multikolinearitas Persamaan 111

Coefficients?

Model Collinearity Statistics
Tolerance VIF
1 (Constant)
Kekuatan Influencer 721 1,387
Sikap pada lifestyle 721 1,387
influencer

a. Dependent Variable: Niat beli
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Lampiran 6. Hasil Uji Heteroskedastisitas

a. Depehdent Variable: RES2

36

= Hasil Uji Heteroskedastisitas Persamaan |
Q
§ Coefficients?
]
-| Model Unstandardized Standardized
i Coefficients Coefficients
g Z B Std. Error Beta t Sig.
415 =(Constant) 2,786 1,035 2,691 ,008
U] Q
3 o Kekuatan -,025 ,045 -,054 -,562 ,576
q = Influencer
© acbependent Variable: RES2
© 3
8 —
c C

3 . . ..
o = Hasil Uji Heteroskedastisitas Persamaan |
5~ Coefficients?
| l\@del Unstandardized Standardized
H > Coefficients Coefficients

(@}
d B Std. Error Beta t Sig.
91 (Constant) 2,872 ,864 3,324 ,001
g ' Kekuatan -,050 ,037 -,127 -1,336 ,184
= Influencer
© a. Dependent Variable: RES2
2
>
O
5 A .
= Hasil Uji Heteroskedastisitas Persamaan 111
3
& Coefficients?
- Model Unstandardized Standardized
4 Coefficients Coefficients
= B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3,602 1,442 2,498 ,014
]
9 Kekuatan ,065 ,047 ,154 1,380 71
= 8 Influencer
& Sikap pada lifestyle -,125 ,066 -,210 -1,881 ,063
Y influencer
5
@
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Lampiran 7. Hasil Uji Kelayakan Model (F)

Hasil Uji Kelayakan (Uji-F)

o
[}
@ ANOVAP
1 Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
qlr Regression 1279,111 2 639,556 98,520 ,0002
Q
% 2 Residual 694,607 107 6,492
s =1 Total 1973,718 109
U [al}
S-acPredittors: (Constant), Sikap pada lifestyle influencer, Kekuatan Influencer
& b=Dependent Variable: Niat beli
o o
2 5
Q a
Ef —
c C
cL.ampifan 8. Hasil Path Analysis
5L
x 3
Q Q.
2 3
= Analisis Jalur (Path Analysis) Persamaan |
(jn- Coefficients?
-1 Model Unstandardized Standardized
g Coefficients Coefficients
g B Std. Error Beta t Sig.
41 (Constant) 10,921 1,681 6,497 ,000
g Kekuatan Influencer ,849 ,072 , 748 11,724 ,000
éa. Dependent Variable: Niat beli
3
=l
5 - :
o Analisis Jalur (Path Analysis) Persamaan |1
Q
-]
3 Coefficients?
9 Model Unstandardized Standardized
E_ Coefficients Coefficients
9 B Std. Error Beta t Sig.
q 1 (Constant) 16,563 1,354 12,230 ,000
4 Kekuatan 377 ,058 ,528 6,462 ,000
3 Influencer
§ a. Dependent Variable: Sikap pada lifestyle influencer
Analisis Jalur (Path Analysis) Persamaan 111
Coefficients?
Mode} Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1,723 2,333 ,739 ,462
Kekuatan Influencer ,640 ,077 ,564 8,349 ,000
Sikap pada lifestyle ,555 , 107 ,349 5,175 ,000
influencer

a. Dependent Variable: Niat beli
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Lampiran 9. Hasil Uji Parsial (Uji t)

Hasil Uji Parsial Persamaan |

Coefficients?

O

B

5

Lé Model Unstandardized Standardized

q T Coefficients Coefficients

q = B Std. Error Beta t Sig.

E 1§ {Constant) 10,921 1,681 6,497 ,000

q 2 ZKekuatan Influencer ,849 ,072 748| 11,724 ,000

g agﬁ)ependent Variable: Niat beli

o SO

> 5

LY a

Q - Hasil Uji Parsial Persamaan 11

o 2

= o Coefficients?

o Model Unstandardized Standardized

15 Coefficients Coefficients

q 5 B Std. Error Beta t Sig.

9 1o (Constant) 16,563 1,354 12,230 ,000

%i Kekuatan 377 ,058 ,528 6,462 ,000

E Influencer

D:);a. Depéndent Variable: Sikap pada lifestyle influencer

2

°

% Hasil Uji Parsial Persamaan 111

O

S Coefficients?

g Model Unstandardized Standardized

3 Coefficients Coefficients

& B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 1,723 2,333 , 739 ,462

Kekuatan Influencer ,640 ,077 ,564 8,349 ,000
Sikap pada lifestyle ,555 ,107 ,349 5,175 ,000
influencer

quins ueyingaduallior

1o

a. Dependent Variable: Niat beli

Hasil Analisis Koefisien Determinasi (R?) Persamaan |

“Lampiran 10. Hasil Uji Determinasi (R?)

Model Summary®

Model
Adjusted R Std. Error of
R R Square Square the Estimate
1 7482 ,560 ,556 2,836

a. Predictors: (Constant), Kekuatan Influencer
b. Dependent Variable: Niat beli
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:zmmmw b b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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