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ABSTRAK 

 

Samuel Rafenda / 26180174 / Pengaruh Kekuatan Influencer Instagram Terhadap Niat 

Pembelian Dimediasi Oleh Sikap Pada Lifestyle Influencer / Pembimbing: Prof. Dr. Ir. 

Bilson Simamora, M.M. 

Instagram menjadi sosial media yang sangat populer di berbagai belahan dunia karena 

memungkinkan penggunanya untuk berbagi konten fotografi serta mengikuti kehidupan 

para pesohor favorit dan untuk melakukan promosi bisnis yang dapat memberikan pengaruh 

konsumen terhadap pembentukan niat beli suatu produk. Kekuatan influencer adalah 

penentu tren baik dalam skala kecil maupun besar. Sikap pada lifestyle influencer mampu 

memberikan persepsi gaya hidup konsumen saat ini saat menggunakan suatu barang, baik 

kebutuhan maupun trend fashion, sangat dipengaruhi oleh rating Influencer itu sendiri. 

Konsumen biasanya terpengaruh karena tertarik mengikuti apa yang dipakai atau dipakai 

seorang influencer.  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kekuatan Influencer terhadap 

sikap pada lifestyle influencer dan niat beli konsumen yang antara lain instagram @titantyra. 

Objek penelitian ini yaitu instagram @titantyra. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

adalah teknik komunikasi dengan kuesioner sebagai alat pengumpulan data. Teknik 

pengambilan sampel dalam penelitian ini yaitu nonprobability sampling menggunakan 

convenience sampling dengan jumlah sampel 110 orang. Teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linier sederhana, regresi linier berganda dan 

path analysis. 

Hasil uji asumsi klasik menunjukan bahwa model regresi memenuhi asumsi yaitu residu 

berdistribusi normal, tidak terdapat heteroskedastisitas, dan tidak terdapat multikolinearitas. 

Hasil analisis path analysis menentukan model regresi dapat digunakan untuk memprediksi 

lifestyle dan niat pembelian konsumen. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah kekuatan influencer berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap niat pembelian konsumen, kekuatan influencer berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap sikap pada lifestyle influencer dan sikap pada lifestyle influencer 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian konsumen dan kekuatan 

influencer yang dimediasi oleh sikap pada lifestyle influencer berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap niat pembelian konsumen. 

 
Kata Kunci: Kekuatan Influencer, Sikap pada Lifestyle Influencer, Niat pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Samuel Rafenda / 26180174 / The Influence of Instagram Influencer Strength on Purchase 

Interest Mediated By Attitude To Lifestyle Influencer / Supervisor: Prof. Dr. Ir. Bilson 

Simamora, M.M. 

Instagram has become a very popular social media in various parts of the world because it 

allows users to share photographic content and follow the lives of their favorite celebrities 

and to carry out business promotions that can influence consumers in the formation of 

buying interest in a product. The power of influencers is a trendsetter both on a small and 

large scale. Attitude to lifestyle influencers are able to provide a perception of the current 

consumer lifestyle when using an item, both needs and fashion trends, which are strongly 

influenced by the Influencer rating itself. Consumers are usually influenced because they 

are interested in following what an influencer. 

The purpose of this study was to determine the effect of the power of influencers on attitudes 

towards 's lifestyle influencer and consumer buying interest, including Instagram 

@titantyra. The object of this research is Instagram @titantyra. The data collection 

technique used is a communication technique with a questionnaire as a data collection tool. 

The sampling technique in this study is non- probability sampling using convenience 

sampling with a sample size of 110 people. The data analysis technique used in this research 

is simple linear regression, multiple linear regression and path analysis. 

The results of the classical assumption test show that the regression model fulfills the 

assumptions that the residuals are normally distributed, there is no heteroscedasticity, and 

there is no multicollinearity. The results of the path analysis analysis determine that the 

regression model can be used to predict lifestyle and consumer buying interest. 

The conclusion of this study is that the power of influencers has a positive and significant 

effect on consumer buying interest, the power of influencers has a positive and significant 

effect on attitudes towards 's lifestyle influencer and attitudes on the lifestyle of influencers 

have a positive and significant effect on consumer buying interest and the power of 

influencers mediated by attitudes towards 's lifestyle The influencer has a positive and 

significant effect on consumer buying interest. 

  

Keywords: Influencer Strength, Attitude to Influencer Lifestyle, Purchase Interest. 
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KUESIONER PENELITIAN 

 

Responden yang terhormat, 

Dalam rangka penyusunan skripsi strata satu (S1) Program Studi Manajemen 

Institusi Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie Jakarta, saya bermaksud mengadakan 

penelitian berjudul “Pengaruh Kekuatan Influencer Instagram Terhadap Niat Pembelian 

Dimediasi Oleh Sikap Pada Lifestyle Influencer Instagram @titantyra”. 

Dengan segala kehormatan dan kerendahan hati, saya mohon bantuan 

saudara/saudari untuk memberikan pendapatnya dengan menjawab pertanyaan-pertanyaan 

dalam kuesioner yang tersedia. Anda dimohon untuk membaca dengan cermat dan teliti serta 

dapat bertanya sebelum mengisinya. 

Atas perhatian dan kesediaan waktunya, saya ucapkan banyak terima kasih. 

 

Hormat saya, 

 

 

Samuel Rafenda 
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DATA RESPONDEN: 

 

No. Responden: .............. 

1. Nama : ....................................................................................... 

2. Usia : ....................................................................................... 

3. Jenis Kelamin* : [      ] Laki-laki  [      ] Perempuan 

4. Pendidikan* : [      ] SMA       [      ] D3       [      ] S1       [      ] S2 

 

* Berilah tanda (√) pada jawaban yang sesuai dengan pilihan anda. 

 

PERNYATAAN 

 

Kekuatan Influencer (X1) 

 

No PERTANYAAN 

Sangat 

Setuju 
Setuju 

Kurang 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

setuju 

(5) (4) (3) (2) (1) 

Trustworthiness (Kepercayaan) 

1 
Titan Tyra jujur dalam 

menyampaikan pesan iklan 
     

2 

Saya percaya dengan dengan 

iklan yang disampaikan Titan 

Tyra 

     

Attractiveness (Daya Tarik) 

3 

Titan Tyra merupakan sosok 

yang menarik dan 

menyenangkan 

     

4 
Titan Tyra memiliki penampilan 

yang cantik dan elegan 
     

Expertise (Keahlian) 

5 
Titan Tyra memiliki keahlian 

dalam me-review produk 
     

6 
Titan Tyra memiliki 

pengetahuan yang luas 
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Sikap pada Lifestyle Influencer (M) 

 

No PERTANYAAN 

Sangat 

Setuju 
Setuju 

Kurang 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

setuju 

(5) (4) (3) (2) (1) 

Activities (Kegiatan) 

1 
Kegiatan Titan Tyra di instagram 

menarik untuk dilihat 
     

2 

Mengunjungi instagram Titan 

Tyra menjadi salah satu hobi saya 

dalam memanfaatkan waktu 

senggang 

     

Interest (Minat) 

3 
Saya menyukai momen insta story 

dan feed Titan Tyra setiap hari 
     

4 
Saya selalu melihat aktivitas dan 

kegiatan Titan Tyra setiap hari 
     

Opinion (Opini) 

5 
Titan Tyra me-review produk-

produk yang berkualitas 
     

6 
Titan Tyra menyampaikan pesan 

sesuai dengan fakta 
     

 

 

Niat Beli (Y) 

 

No PERNYATAAN 

Sangat 

Setuju 
Setuju 

Kurang 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

setuju 

(5) (4) (3) (2) (1) 

Niat Transaksional 

1 

Melihat insta story Titan Tyra 

menimbulkan niat saya dalam 

membeli produk tersebut 

     

2 

Produk yang di-review Titan Tyra 

membuat saya cenderung ingin 

membeli 

     

Niat Referensial 

3 

Saya niat membeli produk karena 

melihat iklan yang ditawarkan 

Titan Tyra 

     

4 

Melihat review produk yang 

ditawarkan Titan Tyra 

menimbulkan niat saya untuk 
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mereferensi kepada teman dan 

keluarga 

Niat Preferensial 

5 

Saya tertarik membeli produk 

yang ditawarkan Titan Tyra 

karena review-nya positif dan 

dapat dipercaya 

     

6 

Jika ingin membeli produk yang 

diinginkan, saya akan melihat 

instagram Titan Tyra 

     

Niat Ekploratif 

7 

Saya niat membeli produk yang 

ditawarkan Titan Tyra karena 

produknya bagus 

     

8 

Saya niat membeli produk yang 

ditawarkan Titan Tyra karena 

harganya terjangkau 
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Lampiran 1. Hasil Tabulasi Responden 

 

No 
Kekuatan Influencer (X) 

Jumlah 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

1 4 4 4 4 5 4 25 

2 4 4 3 4 4 3 22 

3 4 5 4 5 5 4 27 

4 4 4 4 4 4 2 22 

5 4 4 4 3 4 3 22 

6 4 4 4 4 4 4 24 

7 5 5 5 5 4 3 27 

8 2 2 2 2 2 2 12 

9 4 4 4 5 5 4 26 

10 4 4 3 3 4 3 21 

11 5 4 4 4 5 4 26 

12 4 4 4 3 4 3 22 

13 3 3 3 3 3 3 18 

14 4 4 3 3 4 3 21 

15 3 3 3 3 4 3 19 

16 4 4 4 4 4 4 24 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 5 5 5 5 5 5 30 

19 4 4 4 4 4 4 24 

20 4 4 4 4 4 4 24 

21 2 2 2 3 3 3 15 

22 4 4 4 3 4 1 20 

23 3 3 3 4 4 3 20 

24 3 4 3 3 4 3 20 

25 4 4 4 3 4 4 23 

26 4 4 5 5 5 5 28 

27 4 4 4 3 4 3 22 

28 4 4 4 3 4 3 22 

29 4 4 4 3 4 4 23 

30 5 5 5 4 4 4 27 

31 4 4 4 4 4 4 24 

32 4 3 3 3 4 3 20 

33 5 5 5 5 5 5 30 

34 3 3 2 2 3 2 15 

35 4 4 4 4 4 3 23 

36 3 4 3 4 3 3 20 

37 2 2 2 2 2 2 12 

38 3 4 4 3 4 3 21 

39 4 4 4 4 5 4 25 

40 4 4 3 4 4 3 22 

41 4 4 4 4 4 4 24 

42 4 4 4 4 4 4 24 

43 4 5 5 5 5 3 27 

44 4 4 4 4 4 4 24 

45 3 3 3 4 4 3 20 

46 4 4 4 4 4 4 24 



 

 

23 

47 4 4 4 4 4 3 23 

48 5 5 4 3 3 3 23 

49 4 4 3 4 4 4 23 

50 4 4 4 4 5 4 25 

51 1 1 2 1 1 1 7 

52 3 4 3 4 4 4 22 

53 4 4 4 4 4 3 23 

54 4 4 4 4 4 4 24 

55 3 3 2 3 4 3 18 

56 4 4 4 4 4 4 24 

57 3 3 3 4 4 3 20 

58 4 4 4 5 5 3 25 

59 4 4 4 4 4 5 25 

60 4 4 4 4 4 4 24 

61 5 5 4 4 5 4 27 

62 4 4 5 5 5 5 28 

63 3 4 4 3 3 2 19 

64 3 4 4 4 4 3 22 

65 4 3 3 4 4 2 20 

66 4 4 4 4 4 3 23 

67 4 4 4 3 3 3 21 

68 4 4 4 4 3 5 24 

69 4 4 3 3 3 3 20 

70 4 5 5 5 5 4 28 

71 5 5 4 4 4 4 26 

72 4 4 4 4 4 4 24 

73 3 3 3 2 3 2 16 

74 4 4 4 3 4 4 23 

75 4 3 4 3 5 4 23 

76 4 4 4 4 4 3 23 

77 3 3 3 4 3 3 19 

78 3 3 4 5 5 3 23 

79 5 4 3 4 3 4 23 

80 4 5 5 4 3 4 25 

81 4 4 3 4 3 4 22 

82 5 5 5 4 4 5 28 

83 3 4 3 5 4 3 22 

84 5 4 5 4 5 4 27 

85 4 3 3 3 4 3 20 

86 2 2 2 3 2 3 14 

87 5 5 5 5 4 4 28 

88 4 4 4 4 4 4 24 

89 4 4 4 5 4 4 25 

90 5 5 5 4 5 5 29 

91 4 5 4 5 4 4 26 

92 4 4 4 4 4 3 23 

93 5 5 4 3 5 3 25 

94 4 3 4 4 2 3 20 

95 4 4 5 4 4 5 26 

96 5 5 5 4 5 4 28 

97 5 4 5 4 5 4 27 



 

 

24 

98 4 4 4 4 4 3 23 

99 3 3 4 5 2 4 21 

100 4 4 4 4 4 4 24 

101 3 4 3 4 5 4 23 

102 5 3 4 4 3 4 23 

103 4 5 4 5 4 5 27 

104 3 3 4 4 4 4 22 

105 4 5 4 5 4 5 27 

106 4 3 4 4 5 4 24 

107 5 4 5 4 5 4 27 

108 5 4 3 4 4 3 23 

109 4 4 4 4 5 3 24 

110 4 3 3 3 3 4 20 

 

No 
Sikap pada lifestyle influencer (M) 

Jumlah 
M1.1 M1.2 M1.3 M1.4 M1.5 M1.6 

1 4 4 4 5 4 4 25 

2 4 4 5 4 4 4 25 

3 5 4 5 4 5 4 27 

4 3 3 4 4 5 4 23 

5 4 4 5 5 5 4 27 

6 5 4 5 5 5 4 28 

7 5 5 5 5 5 5 30 

8 3 3 4 4 4 4 22 

9 5 5 5 5 5 5 30 

10 4 4 4 4 4 3 23 

11 4 4 5 5 4 4 26 

12 4 4 4 5 5 4 26 

13 3 3 3 3 3 3 18 

14 4 4 4 4 4 4 24 

15 4 4 5 5 4 5 27 

16 5 3 4 5 5 5 27 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 5 5 5 5 5 4 29 

19 5 5 4 5 4 5 28 

20 4 5 4 4 4 4 25 

21 4 4 4 3 3 2 20 

22 4 4 4 4 4 4 24 

23 4 4 4 5 4 4 25 

24 4 4 4 5 5 5 27 

25 4 4 4 5 5 3 25 

26 4 4 4 5 5 4 26 

27 3 3 4 4 4 4 22 

28 4 4 4 4 4 4 24 

29 5 5 4 3 4 4 25 

30 4 4 5 4 4 4 25 

31 4 4 5 5 4 4 26 

32 4 4 4 4 4 4 24 

33 4 4 5 5 5 5 28 

34 4 4 3 4 4 4 23 

35 4 4 5 4 4 4 25 



 

 

25 

36 4 4 3 5 4 4 24 

37 4 4 4 4 4 4 24 

38 4 4 5 5 5 5 28 

39 5 5 5 5 5 5 30 

40 4 4 4 5 4 4 25 

41 4 4 4 4 4 4 24 

42 4 4 5 5 5 4 27 

43 4 5 5 5 5 5 29 

44 4 4 5 5 4 4 26 

45 4 4 4 4 5 4 25 

46 4 4 4 4 4 4 24 

47 5 5 5 5 4 4 28 

48 5 5 5 4 5 4 28 

49 5 5 5 5 5 4 29 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 2 2 4 3 4 3 18 

52 4 3 4 4 4 4 23 

53 4 4 4 5 4 4 25 

54 4 4 5 5 5 4 27 

55 4 4 5 5 5 5 28 

56 4 4 4 4 4 5 25 

57 4 3 4 4 4 4 23 

58 4 4 4 5 5 4 26 

59 4 4 4 4 4 4 24 

60 4 4 4 4 4 4 24 

61 5 5 5 5 4 5 29 

62 4 5 4 5 5 5 28 

63 4 3 4 5 4 3 23 

64 4 4 5 5 5 5 28 

65 5 4 4 5 5 4 27 

66 4 4 5 5 4 4 26 

67 4 4 4 5 4 5 26 

68 4 4 4 5 5 4 26 

69 4 4 5 4 5 5 27 

70 5 5 5 5 4 4 28 

71 4 5 5 5 4 4 27 

72 4 4 4 4 4 4 24 

73 4 4 4 3 4 3 22 

74 5 4 5 5 4 4 27 

75 3 3 3 3 2 4 18 

76 5 5 4 5 4 5 28 

77 3 3 4 4 4 5 23 

78 5 4 5 3 5 3 25 

79 5 4 5 5 4 4 27 

80 4 5 3 4 5 3 24 

81 5 4 5 5 4 4 27 

82 5 4 3 5 5 4 26 

83 3 3 4 4 4 4 22 

84 4 4 5 5 5 4 27 

85 5 5 5 5 4 4 28 

86 4 5 2 3 3 1 18 



 

 

26 

87 5 5 4 5 5 4 28 

88 4 4 4 5 4 4 25 

89 5 3 5 4 3 4 24 

90 4 5 3 3 3 4 22 

91 5 5 5 5 4 5 29 

92 4 4 4 5 5 4 26 

93 4 4 4 4 5 4 25 

94 4 3 3 4 4 4 22 

95 4 3 4 5 5 4 25 

96 4 4 5 4 5 5 27 

97 5 5 5 4 5 4 28 

98 3 3 4 5 4 4 23 

99 4 3 5 4 3 3 22 

100 3 4 5 4 3 3 22 

101 4 3 5 5 3 3 23 

102 4 5 4 4 3 4 24 

103 4 5 4 5 4 5 27 

104 4 4 5 5 4 5 27 

105 4 5 4 5 4 5 27 

106 3 3 5 4 4 5 24 

107 5 4 5 4 5 4 27 

108 3 2 3 4 1 4 17 

109 4 3 4 5 4 3 23 

110 4 4 3 4 4 4 23 
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No 
Niat beli (Y) 

Jumlah 
Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 

1 4 3 4 4 4 5 5 3 32 

2 5 3 4 3 4 4 4 3 30 

3 5 4 4 4 4 4 5 5 35 

4 3 2 3 3 4 4 4 2 25 

5 5 2 4 4 4 4 4 3 30 

6 5 4 5 4 5 5 4 5 37 

7 5 4 4 3 4 5 4 4 33 

8 4 4 4 4 4 2 2 2 26 

9 5 4 4 4 5 5 4 5 36 

10 3 2 2 4 4 3 4 2 24 

11 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

12 4 3 4 4 4 4 4 3 30 

13 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

14 4 3 3 4 4 4 4 3 29 

15 5 3 4 3 4 4 3 3 29 

16 4 3 3 3 4 4 4 2 27 

17 4 3 3 4 4 4 4 2 28 

18 4 4 4 5 4 4 5 3 33 

19 5 4 4 4 5 5 4 4 35 

20 4 2 4 4 4 4 4 3 29 

21 4 1 2 3 4 4 3 1 22 

22 4 2 2 4 4 4 4 3 27 

23 4 2 4 3 4 4 4 2 27 

24 5 4 4 3 4 4 4 4 32 

25 3 2 1 3 4 4 4 1 22 

26 4 4 4 5 4 4 5 4 34 

27 4 2 2 3 4 3 4 2 24 

28 4 3 4 3 4 4 4 3 29 

29 4 2 4 5 5 5 4 3 32 

30 5 4 4 4 4 4 5 4 34 

31 4 3 4 4 4 4 4 2 29 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

33 5 4 4 5 4 4 5 3 34 

34 3 3 3 3 4 4 3 2 25 

35 4 3 3 3 4 4 4 3 28 

36 3 2 4 4 4 4 4 3 28 

37 3 2 3 2 4 4 2 2 22 

38 5 4 4 2 4 4 4 3 30 

39 5 5 5 4 5 5 4 4 37 

40 5 2 3 4 4 4 4 3 29 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

42 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

43 5 4 5 3 5 5 5 5 37 

44 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

45 4 2 2 4 4 4 4 2 26 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

47 4 4 4 3 4 5 4 4 32 

48 5 3 4 4 5 5 4 5 35 

49 5 4 3 4 5 4 4 4 33 



 

 

28 

50 4 4 4 2 4 4 4 4 30 

51 1 1 1 1 3 3 1 1 12 

52 4 3 4 3 4 4 3 4 29 

53 4 4 3 4 4 4 4 3 30 

54 4 3 3 4 4 4 4 3 29 

55 4 3 4 4 4 4 4 3 30 

56 4 3 4 4 4 4 4 3 30 

57 3 3 3 3 4 3 4 3 26 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

59 4 4 4 4 4 4 5 4 33 

60 5 4 5 3 4 4 4 4 33 

61 5 4 5 4 4 4 4 5 35 

62 4 5 5 4 5 4 4 4 35 

63 3 3 3 1 4 4 3 4 25 

64 5 4 4 3 5 4 2 3 30 

65 4 3 3 4 5 5 4 3 31 

66 4 4 5 3 5 5 4 4 34 

67 5 3 3 4 4 4 4 3 30 

68 5 4 3 3 5 4 4 4 32 

69 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

70 4 3 3 5 4 4 4 4 31 

71 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

73 4 1 3 2 3 4 4 1 22 

74 4 4 4 4 4 3 4 3 30 

75 5 5 4 2 4 4 4 4 32 

76 4 4 5 5 4 3 4 4 33 

77 4 2 3 5 4 3 4 2 27 

78 4 5 3 4 2 4 3 3 28 

79 5 5 5 3 5 5 3 5 36 

80 4 5 3 4 5 4 4 4 33 

81 5 4 3 4 4 4 4 3 31 

82 4 5 4 5 5 4 4 5 36 

83 4 3 3 4 4 4 4 3 29 

84 5 4 4 4 5 4 4 4 34 

85 4 4 5 3 4 4 3 4 31 

86 4 4 3 1 4 4 2 2 24 

87 5 4 5 4 5 5 5 4 37 

88 5 3 3 4 4 4 4 3 30 

89 4 2 2 5 4 4 3 2 26 

90 5 4 5 5 5 5 4 4 37 

91 4 4 4 5 4 5 5 5 36 

92 4 3 3 4 4 4 4 4 30 

93 4 3 4 2 5 4 4 4 30 

94 4 2 2 2 4 4 4 2 24 

95 4 2 2 5 3 4 4 2 26 

96 4 3 3 4 4 4 5 3 30 

97 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

98 4 2 3 5 3 4 4 3 28 

99 5 4 3 4 4 5 3 3 31 

100 4 3 4 4 4 5 4 3 31 
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101 4 3 3 4 3 5 4 4 30 

102 3 5 2 4 4 4 3 3 28 

103 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

104 4 3 2 4 4 4 5 3 29 

105 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

106 4 3 3 4 4 4 5 3 30 

107 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

108 5 4 1 4 4 4 4 2 28 

109 4 2 2 4 4 4 4 3 27 

110 3 3 3 3 4 3 4 3 26 
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Lampiran 2. Hasil Uji Validitas 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Kekuatan Influencer (X) 

 
Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 
Kekuatan 
Influencer 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,745** ,695** ,435** ,537** ,501** ,813** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

X1.2 Pearson Correlation ,745** 1 ,711** ,560** ,553** ,501** ,845** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

X1.3 Pearson Correlation ,695** ,711** 1 ,582** ,564** ,566** ,858** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

X1.4 Pearson Correlation ,435** ,560** ,582** 1 ,521** ,585** ,770** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

X1.5 Pearson Correlation ,537** ,553** ,564** ,521** 1 ,429** ,754** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

X1.6 Pearson Correlation ,501** ,501** ,566** ,585** ,429** 1 ,754** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

Kekuatan 
Influencer 

Pearson Correlation ,813** ,845** ,858** ,770** ,754** ,754** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
N 110 110 110 110 110 110 110 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Hasil Uji Validitas Variabel Sikap pada lifestyle influencer (M) 

 
Correlations 

 M1.1 M1.2 M1.3 M1.4 M1.5 M1.6 Lifestyle 

M1.1 Pearson Correlation 1 ,620** ,356** ,346** ,357** ,179 ,701** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,061 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

M1.2 Pearson Correlation ,620** 1 ,198* ,239* ,302** ,211* ,641** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,038 ,012 ,001 ,027 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

M1.3 Pearson Correlation ,356** ,198* 1 ,389** ,336** ,337** ,650** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,038  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

M1.4 Pearson Correlation ,346** ,239* ,389** 1 ,417** ,454** ,704** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,012 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

M1.5 Pearson Correlation ,357** ,302** ,336** ,417** 1 ,329** ,693** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

M1.6 Pearson Correlation ,179 ,211* ,337** ,454** ,329** 1 ,628** 

Sig. (2-tailed) ,061 ,027 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 

Lifestyle Pearson Correlation ,701** ,641** ,650** ,704** ,693** ,628** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
N 110 110 110 110 110 110 110 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Hasil Uji Validitas Variabel Niat Pembelian (Y) 

 
Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Niat beli 

Y1.1 Pearson Correlation 1 ,431** ,481** ,248** ,410** ,388** ,372** ,473** ,693** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,009 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110 

Y1.2 Pearson Correlation ,431** 1 ,556** ,191* ,353** ,278** ,159 ,703** ,731** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,046 ,000 ,003 ,098 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110 

Y1.3 Pearson Correlation ,481** ,556** 1 ,161 ,453** ,350** ,278** ,683** ,768** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,094 ,000 ,000 ,003 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110 

Y1.4 Pearson Correlation ,248** ,191* ,161 1 ,108 ,173 ,474** ,278** ,508** 

Sig. (2-tailed) ,009 ,046 ,094  ,262 ,071 ,000 ,003 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110 

Y1.5 Pearson Correlation ,410** ,353** ,453** ,108 1 ,400** ,221* ,458** ,592** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,262  ,000 ,020 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110 

Y1.6 Pearson Correlation ,388** ,278** ,350** ,173 ,400** 1 ,276** ,476** ,579** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,003 ,000 ,071 ,000  ,004 ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110 

Y1.7 Pearson Correlation ,372** ,159 ,278** ,474** ,221* ,276** 1 ,366** ,570** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,098 ,003 ,000 ,020 ,004  ,000 ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110 

Y1.8 Pearson Correlation ,473** ,703** ,683** ,278** ,458** ,476** ,366** 1 ,860** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110 

Niat 
beli 

Pearson Correlation ,693** ,731** ,768** ,508** ,592** ,579** ,570** ,860** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
N 110 110 110 110 110 110 110 110 110 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Lampiran 3. Hasil Uji Reliabilitas 

 

Hasil Uji Reliabilitas Kekuatan influencer (X) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,885 6 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Sikap pada lifestyle influencer (M) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,751 6 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Niat pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,817 8 
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Lampiran 4. Hasil Uji Normalitas 

 

Hasil Uji Normalitas Persamaan I 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 110 
Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,82264552 
Most Extreme Differences Absolute ,061 

Positive ,032 
Negative -,061 

Kolmogorov-Smirnov Z ,642 
Asymp. Sig. (2-tailed) ,805 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 

 

Hasil Uji Normalitas Persamaan II 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 110 
Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,27407543 
Most Extreme Differences Absolute ,072 

Positive ,044 
Negative -,072 

Kolmogorov-Smirnov Z ,755 
Asymp. Sig. (2-tailed) ,618 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 

 

Hasil Uji Normalitas Persamaan III 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 110 
Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,52438884 
Most Extreme Differences Absolute ,054 

Positive ,049 
Negative -,054 

Kolmogorov-Smirnov Z ,564 
Asymp. Sig. (2-tailed) ,908 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
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Lampiran 5. Hasil Uji Multikolinearitas 

 

Hasil Uji Multikolinearitas Persamaan I 

Coefficientsa 

Model Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Kekuatan Influencer 1,000 1,000 

a. Dependent Variable: Sikap pada lifestyle influencer 

 

Hasil Uji Multikolinearitas Persamaan II 

Coefficientsa 

Model Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Kekuatan Influencer 1,000 1,000 

a. Dependent Variable: Sikap pada lifestyle influencer 

 

Hasil Uji Multikolinearitas Persamaan III 

Coefficientsa 

Model Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Kekuatan Influencer ,721 1,387 

Sikap pada lifestyle 

influencer 

,721 1,387 

a. Dependent Variable: Niat beli 
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Lampiran 6. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas Persamaan I 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,786 1,035  2,691 ,008 

Kekuatan 
Influencer 

-,025 ,045 -,054 -,562 ,576 

a. Dependent Variable: RES2 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas Persamaan I 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,872 ,864  3,324 ,001 

Kekuatan 
Influencer 

-,050 ,037 -,127 -1,336 ,184 

a. Dependent Variable: RES2 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas Persamaan III 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3,602 1,442  2,498 ,014 

Kekuatan 
Influencer 

,065 ,047 ,154 1,380 ,171 

Sikap pada lifestyle 
influencer 

-,125 ,066 -,210 -1,881 ,063 

a. Dependent Variable: RES2 
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Lampiran 7. Hasil Uji Kelayakan Model (F)    

 

Hasil Uji Kelayakan (Uji-F) 

ANOVAb 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1279,111 2 639,556 98,520 ,000a 

Residual 694,607 107 6,492   
Total 1973,718 109    

a. Predictors: (Constant), Sikap pada lifestyle influencer, Kekuatan Influencer 
b. Dependent Variable: Niat beli 

 

 

Lampiran 8. Hasil Path Analysis 

 

Analisis Jalur (Path Analysis) Persamaan I 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10,921 1,681  6,497 ,000 

Kekuatan Influencer ,849 ,072 ,748 11,724 ,000 

a. Dependent Variable: Niat beli 

 

Analisis Jalur (Path Analysis) Persamaan II 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 16,563 1,354  12,230 ,000 

Kekuatan 
Influencer 

,377 ,058 ,528 6,462 ,000 

a. Dependent Variable: Sikap pada lifestyle influencer 

 

Analisis Jalur (Path Analysis) Persamaan III 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,723 2,333  ,739 ,462 

Kekuatan Influencer ,640 ,077 ,564 8,349 ,000 

Sikap pada lifestyle 
influencer 

,555 ,107 ,349 5,175 ,000 

a. Dependent Variable: Niat beli 
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Lampiran 9. Hasil Uji Parsial (Uji t) 

 

Hasil Uji Parsial Persamaan I 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10,921 1,681  6,497 ,000 

Kekuatan Influencer ,849 ,072 ,748 11,724 ,000 

a. Dependent Variable: Niat beli 

 

Hasil Uji Parsial Persamaan II 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 16,563 1,354  12,230 ,000 

Kekuatan 
Influencer 

,377 ,058 ,528 6,462 ,000 

a. Dependent Variable: Sikap pada lifestyle influencer 

 

Hasil Uji Parsial Persamaan III 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,723 2,333  ,739 ,462 

Kekuatan Influencer ,640 ,077 ,564 8,349 ,000 

Sikap pada lifestyle 
influencer 

,555 ,107 ,349 5,175 ,000 

a. Dependent Variable: Niat beli 

 

 

Lampiran 10. Hasil Uji Determinasi (R2) 

 

Hasil Analisis Koefisien Determinasi (R2) Persamaan I 

Model Summaryb 

Model 

R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

d
i

m
e

n

s
i

o
n

0 

1 ,748a ,560 ,556 2,836 

a. Predictors: (Constant), Kekuatan Influencer 

b. Dependent Variable: Niat beli 
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Hasil Analisis Koefisien Determinasi (R2) Persamaan II 

Model Summaryb 

Model 

R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

d
i

m

e
n

s
i

o

n
0 

1 ,528a ,279 ,272 2,285 

a. Predictors: (Constant), Kekuatan Influencer 
b. Dependent Variable: Sikap pada lifestyle influencer 

 

Hasil Analisis Koefisien Determinasi (R2) Persamaan II 

Model Summaryb 

Model 

R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

d

i
m

e

n
s

i
o

n

0 

1 ,805a ,648 ,641 2,548 

a. Predictors: (Constant), Sikap pada lifestyle influencer, Kekuatan 
Influencer 
b. Dependent Variable: Niat beli 
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Lampiran 11. Hasil Cek Plagiasi (Turnitin) 
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