‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

SSINISNE 40 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

ggemm 'l

1n1 eAJBY ynan)as neje ueibeqas diynbusw
buepun-buepun !ﬁunpuma 91d!3 NeH

:Jaquins ueyingaiuaw Uep ues;WNUEIUBW eduey 1UI SI

BAB V

SIMPULAN DAN SARAN
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Simpulan
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=  Berdasarkan hasil analisis dan pengujian hipotesis mengenai pengaruh kekuatan
™
m@Jencer instagram terhadap niat pembelian dimediasi oleh sikap pada lifestyle
(9]
m&fuencer maka diperoleh kesimpulan, sebagai berikut:
1.5Kekuatan Influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian
=]
2.§Kekuatan Influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap Sikap pada Lifestyle
(o
SInfluencer
3

3.§Sikap pada Lifestyle Influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat
Q
?@embelian konsumen
A

4.§ikap pada Lifestyle Influencer dapat memediasi kekuatan Influencer terhadap niat

=
“beli konsumen
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= Berdasarkan kesimpulan yang telah dijabarkan, terdapat beberapa hal yang
7]
oﬁarankan oleh peneliti, yaitu sebagai berikut:

[ =
J;Bagi Influencer, dari penelitian yang telah dilakukan diperoleh hasil yang cukup baik

@
ayang artinya sosok influencer Titan Tyra memiki kesan positif bagi pengikutnya.

g‘l'itan Tyra diharapkan dapat terus menjadi sosok yang positif dan menginspirasi baik

dalam segi penampilan dan lifestylenya serta teliti dalam memilih produk yang akan

10}

Bdi endorse karena followers seseorang yang sering mengikuti instagramnya, karena

=konsumen cenderung ingin membeli produk karena percaya bahwa yang dishare

oI

ZxTitan Tyra merupakan produk yang bagus dan dapat dipercaya.
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2. Bagi Pemasar atau pemilik modal adalah dengan adanya temuan bahwa kekuatan
@ﬁluencer dan Sikap pada Lifestyle Influencer mampu mempengaruhi niat beli

u
“konsumen sehingga dapat dijadikan landasan dalam menentukan pilihan produk yang

12

©
aberagam untuk pengembangan strategi dalam pemasaran.

wl

3.§Bagi Penelitian Selanjutnya

. Diharapkan dapat berguna bagi mahasiswa yang melakukan penelitian serupa atau
melakukan penelitian lanjutan atas topik yang sama.

. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan hasil penelitian ini
dengan menambahkan variabel-variabel lainnya seperti endorsement, attitude,

kualitas produk, dan lain sebagainya agar hasil penelitiannya lebih optimal.
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