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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF Zm_zmmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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LAMPIRAN

_Lampiran 1 — Sampel Penelitian

giampiran 1A — Presentase Responden berdasarkan Jenis Kelamin, Usia, dan Pekerjaan.

Jenis Kelamin

77

o
2
(e}
3 T
e 2 Frequency Percent Valid Percent Cumulative
S o Percent
° 3 Laki-laki 58 38.7 38.7 38.7
% g Valid Perempuan 92 61.3 61.3 100.0
< 2 Total 150 100.0 100.0
>S5 c
® 3
e c Usia
>
ﬁ o Frequency Percent Valid Percent Cumulative
E 2 Percent
i g <17 tahun 4 2.7 2.7 2.7
3 & 17-24 tahun 67 44.7 44.7 47.3
2
= . 25-32 tahun 40 26.7 26.7 74.0
= Valid 33 40 tahun 17 11.3 11.3 85.3
5 >40 tahun 22 14.7 14.7 100.0
& Total 150 100.0 100.0
©
Q
% Pekerjaan
5 Frequency Percent | Valid Percent Cumulative
= Percent
c
3 pelajar/mahasiswa 51 34.0 34.0 34.0
2
o karyawan 74 49.3 49.3 83.3
& ) wiraswasta 11 7.3 7.3 90.7
g Valid ibu rumah tangga 9 6.0 6.0 96.7
o freelancer 5 3.3 3.3 100.0
<
o Total 150 100.0 100.0
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis i Ewlmm mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

%%



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

Lampiran 2 — Data dan Alat atau Instrumen Penelitian

Lampiran 2A — Kuesioner Penelitian

o KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH GREEN MARKETING DAN CITRA MEREK TERHADAP

EKEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK MCDONALD’S DI JAKARTA UTARA

uelbegas dipnbusw bueue)iqg |
10 %eH
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P keriélkan saya Jessica Winata yang merupakan mahasiswi semester 7 dari program studi

ﬁué?.)um-[ﬁu

Admlnlstra3| Bisnis di Kwik Kian Gie School of Business. Saat ini saya sedang

snny ek

§melakgkan penelitian tugas akhir / skripsi yang berjudul "Pengaruh Green Marketing dan

“Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Produk McDonald's di Jakarta Utara™.

uaw ed

oPada ékhir penelitian akan dilakukan pengundian pemenang "Giveaway Saldo E-Wallet"

u

bagi 16  orang beruntung. Saldo e-wallet akan langsung ditransfer kepada para pemenang,

3
Soleh karena itu untuk memudahkan proses pengundian mohon mencantumkan no. HP yang

Ep

>valid dan telah terintegrasi dengan akun e-wallet anda.

goAuaw

cGiveaway ini bersifat optional sehingga bagi responden yang tidak mencantumkan No. HP

e

Sdengah- alasan privasi tetap terhitung sebagai responden yang sah dan valid. Saya mohon

ns

Swaktyzdan partisipasi dari Bapak/Ibu/Saudara/i sekalian untuk mengisi kuisioner dibawah

:49q

ini sePagai upaya untuk membantu proses penyelesaian penelitian ini. Pengisian kuisioner

ini akan memakan waktu sekitar 2-5 menit.

Atas perhatian dan bantuan dari Bapak/lbu/Saudara/i, saya ucapkan terima kasih.
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N. D:mB:N@ Bm:@czv chm@_m: mAmc Selurth karya tu ﬂv:m ini Sﬁvm mencantumkan dan Bm:v\mcc;m: sumber:
%Mw a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER:

~Responden diminta untuk memilih salah satu dari 5 pilihan yang ada sebagai jawaban dari

Q
1%)erba(\;’_ﬁ_i pernyataan yang telah disediakan dengan kriteria jawaban sebagai berikut :

21 - Sangat Tidak Setuju
3 C% )
o2 FTidak Setuju

Qa X ~

R° Iy
P,;uugne 9
Z

@D
8) ) 1
— —_

eibe

5 2Sa at Setuju

1eu

9S Ne
4 inn

K ONER:

1. “Variabel Green Marketing (X1)

puN-buggun 1bun
m

3 ynan)

Zue
o

Pertanyaan

waIoju] uppgus

Pilihan Jawaban

2

3

4

STS

TS

N

S

SS

" Green:Product
A~

1 ;;:Sumber daya yang digunakan McDonald’s
iindonesia dalam proses produksi hingga
gbengemasan produk yang diterima konsumen

- ?ag‘japat didaur ulang.

r~
N

Sumber daya yang digunakan McDonald’s
Indonesia dalam proses produksi hingga
“spengemasan produk yang diterima konsumen
idak membahayakan lingkungan.

S

" Green Price
=

3 arga yang ditawarkan oleh McDonald’s
Indonesia sesuai dengan kualitas makanan dan

minuman yang didapat oleh konsumen

Jaguins yevingafusiy yen lD\AlllnlllD’)llQlll eduey Clln} pfip

B

4 arga yang ditawarkan oleh McDonald’s
Indonesia relatif lebih mahal dibandingkan
roduk pesaing

Green Promotion

U

5 #McDonald’s Indonesia menyajikan konten
romosi yang mengedukasi masyarakat untuk
cinta lingkungan.

81
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Saya mengetahui pesan-pesan yang diberikan
oleh McDonald’s Indonesia memiliki tujuan
{untuk menjaga kelestarian lingkungan.

| Green Place

gas dnnbuaul Bupjon

-7 ELokasi tempat usaha McDonald’s Indonesia
-mudah diakses oleh konsumen dan tidak
—  PPmempersulit proses pembelian.
% ~Lokasi tempat usaha McDonald's Indonesia
" — [“tapat mencerminkan lingkungan yang hijau
= ~dan asri.
§2. fijariabeI Citra Merek (X2)
c Pilihan Jawaban
Mo Pertanyaan 1 2 3 4 5
T STS| TS N S SS

Brand Identity

@l $FMcDonald’s Indonesia memiliki kekuatan
Pidentitas merek dalam hal warna, logo,
‘t;‘,kemasan dan slogan yang kuat sehingga
£ mudah diingat oleh konsumen.

2 £McDonald’s Indonesia memiliki reputasi

Fmerek yang baik di masyarakat.

Braﬁd Personality

3 ©McDonald’s Indonesia memiliki karakteristik

~yang lebih unik dalam produk dan layanan
yang khas dibandingkan pesaing.

4 | McDonald’s Indonesia lebih mampu menarik

= perhatian konsumen dengan tampilan khas

& dibandingkan pesaingnya.

Bran};’j Association

:Jaguins ueyingaAuaw uep ueyuwiniueduaw eduel jul sijn1 eAJIEY Yyninias nee ueibe

5 ppMcDonald’s Indonesia memiliki ciri khas
;"program yang lebih melekat dipikiran
@ konsumen dibandingkan pesaingnya.

6 &-McDonald’s Indonesia dikenal sebagai

=§ restoran dengan produk dan layanan yang
berkualitas.

Branad Attitude & Behavior

McDonald’s Indonesia memiliki merek yang
2 mampu memberikan nilai kejujuran dalam
jplayanan dan produk sesuai dengan yang
—-ditawarkan.

82
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McDonald’s  Indonesia ~ mengutamakan

| kejujuran  layanan dan produk sehingga
\{_masyarakat menjadi lebih percaya.

il

Braniﬁ Benefit & Competence

9

gMcDonald’s Indonesia memiliki keunggulan
frdan citra positif yang lebih menguntungkan
£bagi konsumen dibandingkan pesaing.

o

FMcDonald's Indonesia mampu menawarkan

“produk dan layanan yang lebih terpercaya

#dibandingkan pesaing.

3. SVariabel Keputusan Pembelian (Y)

O

Pertanyaan

Pilihan Jawaban

2

3

4

STS

TS

N

S

SS

UBHun-=epun 1bunpurig eydig g

ihan Produk

i

McDonald’s Indonesia memberikan alternatif

Bmelalui keragaman produk yang ditawarkan.

“McDonald’s Indonesia menyediakan variasi

Lproduk seasonal yang menarik minat
Ekonsumen.

Pilihan Merek

3

FMcDonald’s Indonesia memiliki citra merek
Fyang positif dan kuat sehingga dapat

mempengaruhi
konsumen.

keputusan pembelian

1MNIELll

=Saya lebih memilih McDonald’s Indonesia
) dibandingkan merek pesaing dalam keputusan
-pembelian.

Pili@n Penyalur

:Jaguins ueyingaAuauwl uep ueywniueduaw edue) Ul siny eAley yninias neje ueibegas dinnbusw buede)

5 &

|
|

“

~-McDonald’s Indonesia memiliki pilihan lokasi
 outlet yang lebih strategis dibandingkan lokasi

“I' pesaing

6 9

McDonald's Indonesia sebagai penyalur

—l.dengan standar layanan yang konsisten.

Walftu Pembelian

7

17

McDonald’s Indonesia memiliki program

&t promosi dalam hal pemberian diskon dan

".hadiah menarik pada periode tertentu.

Nl

9% McDonald’s Indonesia menyediakan menu
iyang berbeda pada pilihan waktu tertentu

=dan/atau seasonal.

310 Ul
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Jumlah Pembelian

9 | McDonald’s Indonesia mampu menyediakan
/ produk sesuai kuantitas permintaan dari
3 iskonsumen.,
5 10 EMcDonald’s Indonesia menyediakan diskon
§ | cuntuk jumlah pembelian produk tertentu.
=| Jumkah Pembayaran
é (%)1 McDonald’s Indonesia melakukan kerja sama
5 = fdengan perusahaan lain dalam menyediakan
§ D_é #layanan pembayaran non tunai untuk jumlah
< 5 tnominal tertentu.
- éZ #McDonald’s Indonesia menyediakan berbagai
g § ‘:]pilihan metode  pembayaran  sehingga
é S Ememudahkan konsumen dalam  proses
= L{g_ Ftransaksi.
gLampiIan 2B — Profil Responden Penelitian
% Reséonden Jenis Kelamin Usia Pekerjaan
3 =1 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
2 ) Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
= -3 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
% o4 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
Q% 5 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
g 6 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
g =7 Laki-laki 17 - 24 tahun | Karyawan
S| =8 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
= E9 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
E 10 Laki-laki 17 - 24 tahun | Wiraswasta
3 @ Perempuan >40 tahun Karyawan
S =12 Perempuan >40 tahun Karyawan
<13 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
<14 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
15 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
16 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
17 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
18 Laki-laki 25 - 32 tahun | Wiraswasta
=19 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
=20 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
=21 Laki-laki 33 -40tahun | Wiraswasta
722 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
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23 Laki-laki 17 - 24 tahun | Karyawan
24 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
25 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
26 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
_—27 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
28 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
r 29 Laki-laki 17 - 24 tahun | Karyawan
i 30 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
2 31 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
= 32 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
2 33 Laki-laki 17 - 24 tahun | Karyawan
o 34 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
S 35 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
© 36 Laki-laki 25 - 32 tahun | Pelajar / Mahasiswa
@7 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
S 38 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
e 39 Perempuan >40 tahun Wiraswasta
;40 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
41 Laki-laki >40 tahun Karyawan
42 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
§213 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
44 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
45 Laki-laki >40 tahun Karyawan
46 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
47 Laki-laki >40 tahun Karyawan
48 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
=49 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
b0 Perempuan 33 -40tahun | Karyawan
=) Laki-laki >40 tahun Karyawan
52 Perempuan 33 - 40 tahun | Karyawan
03 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
=54 Perempuan 17 - 24 tahun | Wiraswasta
‘;55 Perempuan 25 - 32 tahun | Freelancer
56 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
57 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
28 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
59 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
60 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
=61 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
962 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
63 Perempuan 33 -40tahun | Ibu Rumah Tangga
- 64 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
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65 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
66 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
o7 Laki-laki 25 - 32 tahun | musisi
;68 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
‘169 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
o0 Laki-laki >40 tahun Karyawan
- 71 Perempuan 33 - 40 tahun | Karyawan
i 72 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
2 73 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
o A4 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
2 75 Laki-laki 33-40tahun | Karyawan
o 96 Perempuan 33 - 40 tahun | Karyawan
S 7 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
© 78 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
=79 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
5 80 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
e 381 Perempuan >40 tahun Karyawan
;82 Perempuan <17 tahun Pelajar / Mahasiswa
83 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
84 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
§é5 Perempuan >40 tahun Ibu Rumah Tangga
86 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
87 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
88 Laki-laki 17 - 24 tahun | Karyawan
89 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
90 Laki-laki 17 - 24 tahun | Karyawan
=91 Laki-laki 17 - 24 tahun | Karyawan
/92 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
~93 Perempuan 33 -40tahun | Wiraswasta
-94 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
95 Perempuan >40 tahun Karyawan
=96 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
‘;97 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
08 Perempuan >40 tahun Ibu Rumah Tangga
99 Perempuan <17 tahun Pelajar / Mahasiswa
100 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
101 Laki-laki >40 tahun Karyawan
102 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
=103 Laki-laki <17 tahun Pelajar / Mahasiswa
904 Perempuan >40 tahun Ibu Rumah Tangga
405 Perempuan 25 - 32 tahun | Ibu Rumah Tangga
106 Perempuan 25 - 32 tahun | Ibu Rumah Tangga
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107 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
108 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
109 Perempuan >40 tahun Karyawan
110 Laki-laki >40 tahun pensiun
‘111 Perempuan >40 tahun Ibu Rumah Tangga
112 Laki-laki >40 tahun Karyawan
- $13 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
i r14 Perempuan 25 - 32 tahun | Wiraswasta
2 115 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
o 116 Perempuan 33 -40tahun | Ibu Rumah Tangga
2 H7 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
o 18 Perempuan 33 -40tahun | Ibu Rumah Tangga
S H9 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
© 120 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
o Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
o 122 Perempuan 17 - 24 tahun | Karyawan
e 123 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
124 Laki-laki 17 - 24 tahun | Karyawan
125 Laki-laki 33 - 40 tahun | musisi
126 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
7 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
128 Perempuan <17 tahun Pelajar / Mahasiswa
£29 Laki-laki 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
130 Laki-laki 25 - 32 tahun | Pelajar / Mahasiswa
131 Laki-laki 33 -40tahun | Karyawan
132 Laki-laki >40 tahun Wiraswasta
133 Laki-laki 33 -40tahun | Wiraswasta
@34 Perempuan >40 tahun Ibu Rumah Tangga
435 Perempuan >40 tahun Karyawan
136 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
137 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
=138 Perempuan 33-40tahun | Karyawan
‘;139 Perempuan 33 -40tahun | Karyawan
240 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
141 Laki-laki 33 - 40 tahun | Karyawan
142 Laki-laki 25 - 32 tahun | Karyawan
143 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
144 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
=145 Perempuan 33 - 40 tahun | Wiraswasta
9446 Perempuan 17 - 24 tahun | Pelajar / Mahasiswa
347 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
=48 Perempuan 25 - 32 tahun | Karyawan
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S a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
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SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
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| Lampiran 2E - Hasil Kuesioner Keputusan Pembelian (Y)

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 3 — Data dan Alat atau Instrumen Penelitian

Lampiran 3A - Hasil Uji Validitas Variabel Green Marketing (X1)

Correlations

o
g GML | GM2 | GM3 | GM4 | GM5 | GM6 | GM7 | GM8 | TotalGM
& Pearson 1| .403| 3917| .449'| .4s517| 213| .052| .450°| 576%
= Correlation
g
- G@l Sig. (2-tailed) 027| .033| .013| .o012| .258| .783| 013 001
d
= N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
q o & Pearson 403" 1| 588"| .5357| .498”| 200 .199| .342| 663"
i = Correlation
e Sig. (2-tailed) 027 001| .002| .005| .200| .202| .065 .000
-1 C
15 N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
q o
E XES
q < Pearson 391°| 588" 1| 339| .7357| 5297| 613" 6797 .880"
%(33713 Correlation
15 Sig. (2-tailed) 033| .001 066| .000| .003| .000| 000 .000
4 = N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
5 =5
q = Pearson 449°| 5357 339 1| .330| .117| -043| 309| 526"
= G?VI4 Correlation
q4 Sig. (2-tailed) 013| .002| .066 075| 537 .820| 097 003
| N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
1 Pearson 451" 498*| 7357 330 1| sa0*| s4a07| 7777| 878"
9 GMS Correlation
5 Sig. (2-tailed) 012| .00s| .000| .075 002| .002| 000 000
E N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
g
§ Pearson 213| 200| 520%| .117| 540" 1| 486"| .470"| 642"
] GM6 Correlation
. Sig. (2-tailed) 258| 200| .003| .537| .002 007| 009 .000
1 N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
4 Pearson 052| .199| .613"| -043| 540"| .486" 1| 546" 617"
1omr Correlation
- Sig. (2-tailed) 783| 202| .000| .820| .002| 007 002 000
E N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
T
g pearson 450°|  342| .679%| .309| .777%| .470%| 546" 1| 822"
;_GMS Correlation
E Sig. (2-tailed) 013| .065| .000| .097| .000| .009| .002 .000
Ul
£ N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
S | P " " - . " " - "
& earson 576" | 663*| .880"| 5267| .878"| .642"| .6177| .822 1
7] Correlation

Total&M .

otaICM iy, (2-tailed) 001| .000| .000| .003| .000| .000| .000| .000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30

*_Cortelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Cofrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 3B - Hasil Uji Validitas Variabel Citra Merek (X>)

Correlations

s 1oqing unvanaakuoai upn upviiniupaa pdupy i Ny pAipv ininiag npip upiipaac dnfBualy flp oA g

CML | CM2 | CM3 | CMa4 | CM5 | CM6 | CM7 | CM8 | CM9 | CM10 | TotalCM

/ Pearson 1| -076| 495" | 550" | .123| -071| .340| 397°| .154| 326 470"
Correlation

cMm1 . .
Sig. (2-tailed) 691| .005| .002| 516| .708| .066| .030| .418| .079 009

T N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

o)

5 Pearson -.076 1| 345| 207| .400*| 5407| .451°| 312| .439'| .4a7| 576"

CE;I Correlation

DZ Sig. (2-tailed) | .691 o062| .110| .028| .002| .012| .093| o015| .013 001

= N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

o

c Pearson 495" | 345| 1| .613"| .708"| .404'| 597"| .410°| 409" | 571"| 817"

a Correlation

C%’B Sig. (2-tailed) | .005| .062 000| .000| .027| .000| .024| 005| .001 000

& N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

>0

<q Pearson 550" | 207| 613" 1| 5727 91| 3637| 6287 | .439| 4a7’| 746"

C Correlation

Ch4 Sig. (2-tailed) | .002| .110| .000 001| .313| .049| o000| .015| .013 000

-0

@ N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30
Pearson 123| .400°| .708*| 572~ 1| 4457 3717| 488" | 445| as17| 722"
Correlation

CMS 2 gig. (2-tailed) | 516| .028| .000| .001 014| .044| .006| .014| .012 000
N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30
Pearson -071| 5407 | .404"| .191]| .445 1| .480”| .358| .708"| 491| 638"
Correlation

CM6 = sig. (2-tailed) | .708| .002| .027| 313 014 .007| .052| .000| .006 000
N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30
Pearson 340| 451°| 5977 | 363°| .371°| 480" 1| 5217| 708"| 630" 772"
Correlation

M7 Sig. (2-tailed) | .086| .012| .000| .049| .04a| .007 003| .000| .000 000
N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30
Pearson 397" 312| .410"| 628" | .488"| .358| 5217 1| 37| 396°| 716"
Correlation

1CM8 & sig. (2-tailed) | .030| .003| .024| .000| .006| .052| .003 002| 030 000
N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30
Pearson 154| 439°| .490%| 439"| .445°'| 708" | 708" | 537" 1| s517| 778"
Correlation

CMO = gig. (2-tailed) | 418| .015| .005| .015| .014| .000| .000| .002 002 000
N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30
Pearson 326| .447'| 5717 447'| .451°| .4917| 630" | .396"| 551" 1| 7507
Correlation

CMIQS i 2-tailed) | .079| .013| .001| .013| .012| .006| .000| .030| .002 000
N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30
Pearson 470" | 576" | 8177 | 746" | 7227 | 6387 | .772%| 716" | .778"| 759" 1
Correlation

TotalEM  gjg. (2-tailed) | .009| .001| .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000
N 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30| 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Corpelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 3C - Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

101

KPL | KP2 | KP3 | KP4 | KP5 | KP6 | KP7 | KP8 | KP9 | KP10 | KP1L | KP12 | TotalkP
o Bearson 1| 391'| 516%| 5117| 463 | .179| 364 457| 273| 308 | .162| 208 618"

- Correlation
b KB Sig. (2- 033| .003| .004| .010| .345| .048| .011| .144| .030| .392| .270 .000
b @ tailed)

3 . W 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

Q

b o X arson 391° 1| 537°| .242| .4627| .113| 5487| 6357 .060| .018| .173| .244 480"
-  Correlation
! KEZ = ;‘ﬁéé)z' 033 002| .198| .010| 51| .002| .000| .754| .927| .360| .193 007

D

o 2§ 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Fa IS
f S 2 Eearson 516" | 537" 1| 246| .187| .311| .6317| 545%| .110| .197| .036| .08 497"
| S g Correlation
kB3 Jg. (- 003| .002 190| 321| .095| .000| .002| 64| .208| .851| .720 005
b C tailed)

o 2N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

— o

p £ 2 Bason 5117 | 242 246 1| ae0| 6227| .347| .318| .7337| .738"| .454'| .479"| 858"
b = % Correlation
b C H _

)Kg“ =1 Sig. (2 004| .198| .190 o011| .000| .0e0| .086| .000| .000| .012| .007 .000
p 2 5 tailed)

S 2 N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
b grarson 463 | ae2'| 187 460 1| as3| 387| a4se'| .122| 102| .063| 204 484

& Correlation

P i -

B zﬁ’eé)z ow0]| ow0f 321| .01 484| 035| o11| 519| 92| .742| 280| 007
- S R 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
S Pearson
p @ . 179 113|311 6227 133 1| 235| .206| .553"| .545%| 527%| 567" 695"
| 3 Eorrelation
! K§6 Sig. (2- 345| 551 .005| .000| .484 212| 275| .002| .002| .003| .001 .000
) tailed)

2 N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

| 3 Bearson 364"| 548" | 6317| .347| 387| 235 1| s48"| 310| .330| -028| .032 561"

§ Correlation

I H -

KP? iﬁ’éé)z 048] .002| .000| .060| .035| .212 002| .096| .075| .883| .868 .001

- - Q
] g N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
- © mparson 457°| 635" | 5a5”| 318 .456"| .206| .548" 1| 203| 55| 304 .121| 566"
| = Correlation
! K§8 ts;ﬁ]éé)z- o011| .000| .002| .086| .011| .275| .002 282| 414| .103| 524 .001

> N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

5 Pearson

o) . 273| .060| .110| 733*| .122| 553°| 310 203 1| .869*| .636%| .501" 784"

b gg Correlation
p KB Z\'ﬁ’éé?' 44| .754| 64| .000| 519| .002| .096| .282 .000| .000| .005 .000

=
; N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
doarson 398"| .018| .197| .738"| .102| .545%| .330| .155| .869" 1| 4977|331 761"
Correlation

KP10 zﬁéé)z' 030| 927 .208| .000| 92| .002| .075| .414| .000 005| 074 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
yearson 162| .173| .036| .454°| .063| 5277| -028| .304| .636| .497" 1| 616" 624"
Correlation

KP11 tsa'ﬁ]éé)z' 392| 360| .851| .012| .742| .003| .883| .103| .000| .005 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Pearson 208| .244| .0e8| .479"| 204| s67°| .032| .121| 5017| .331| .616" 1 600"
Correlation

KP12 zﬁ’éé)z' 270| .193| 720 .007| 280| .001| .8e8| .524| .005| .074| .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
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Pearson

. 618" | 480" | .497"| 858" | .484"| 695" | s617| 566" | .784"| .761"| .624"

Correlation
Totalkp tsa'ﬁ’eé)z 000| .007| .005| .000| .007| .000| .001| .001| .000| .000| .000
- N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

.600”

.000

30

30

w*, Correlatiopris significant at the 0.05 level (2-tailed).
v*@orrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

iran=3D - Hasil Uji Reliabilitas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.858 8

Reliability Statistics

buepun-buepun 1bunpuniq eydig YeR.

Cronbach's N of Items
Alpha
.885 10
Reliability Statistics
Cronbach's N of Items
Alpha
.865 12

pirang3E - Tabel Distribusi Frekuensi Jawaban Kuesioner Variabel Green Marketing

:Jaguwins ueyingaiuaw uep uexwmueaua%edum IUl sijn1 eAJey yninjas neje ueibeqas d!mﬁu%u Bueu

GM1
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 9 6.0 6.0 6.0
Setuju 42 28.0 28.0 34.0
Valid  gangat Setuju 99 66.0 66.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
GM2
Frequency Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 14 9.3 9.3 9.3
Setuju 61 40.7 40.7 50.0
Aalid Sangat Setuju 75 50.0 50.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
GM3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Sangat Tidak Setuju 1 7 7 7
Tidak Setuju 2 1.3 1.3 2.0
Netral 13 8.7 8.7 10.7
Valid g 51 34.0 34.0 447
Sangat Setuju 83 55.3 55.3 100.0
Total 150 100.0 100.0
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GM4

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Sangat Tidak Setuju 3 2.0 2.0 2.0
Tidak Setuju 11 7.3 7.3 9.3
Netral 22 14.7 14.7 24.0
Valid  genju 47 31.3 31.3 55.3
Sangat Setuju 67 44.7 44.7 100.0
Total 150 100.0 100.0
GM5
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 5 3.3 3.3 3.3
Netral 22 14.7 14.7 18.0
valid  Setuju 59 39.3 39.3 57.3
Sangat Setuju 64 42.7 42.7 100.0
Total 150 100.0 100.0
GM6
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 6 4.0 4.0 4.0
Netral 20 13.3 13.3 17.3
valid  Setuju 62 41.3 41.3 58.7
Sangat Setuju 62 41.3 41.3 100.0
Total 150 100.0 100.0
GM7
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 8 5.3 5.3 5.3
Setuju 55 36.7 36.7 42.0
Valid Sangat Setuju 87 58.0 58.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
GM8
Frequency Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 4 2.7 2.7 2.7
Netral 21 14.0 14.0 16.7
valid  Setuju 59 39.3 39.3 56.0
Sangat Setuju 66 44.0 44.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
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Lampiran 3F - Tabel Distribusi Frekuensi Jawaban Kuesioner Variabel Citra Merek
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CM1
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 5 3.3 3.3 3.3
Setuju 37 24.7 24.7 28.0
Valid Sangat Setuju 108 72.0 72.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
CM2
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 11 7.3 7.3 7.3
Setuju 61 40.7 40.7 48.0
Valid - gangat Setuju 78 52.0 52.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
CM3
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 2 1.3 1.3 1.3
Netral 14 9.3 9.3 10.7
valid  Setuju 59 39.3 39.3 50.0
Sangat Setuju 75 50.0 50.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
CM4
Frequency Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 2 1.3 1.3 1.3
Netral 15 10.0 10.0 11.3
Valid  Setuju 61 40.7 40.7 52.0
Sangat Setuju 72 48.0 48.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
CM5
Frequency Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 2 1.3 1.3 1.3
Netral 10 6.7 6.7 8.0
valid  Setuju 66 44.0 44.0 52.0
Sangat Setuju 72 48.0 48.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
CM6
Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 13 8.7 8.7 8.7
Setuju 60 40.0 40.0 48.7
Valid  gangat Setuju 77 51.3 51.3 100.0
Total 150 100.0 100.0
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Cm7

cLampifan 3G - Tabel Distribusi Frekuensi Jawaban Kuesioner Variabel Keputusan

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent
- Netral 14 9.3 9.3 9.3
- ~ Setuju 62 41.3 41.3 50.7
5 Valid — gahgat Setuju 74 493 493 100.0
E Total 150 100.0 100.0
3 T
a = CM8
éﬁ g Frequency Percent Valid Percent Cumulative
w o Percent
® g - -
5 = Tidak Setuju 1 4 7 7
S 2 Netral 14 9.3 9.3 10.0
C
; 2 valid  Setuju 65 433 433 53.3
g c Sangat Setuju 70 46.7 46.7 100.0
-}
o o Total 150 100.0 100.0
c 5
c 9
0
~ S cM9
Q o
% 2 Frequency Percent | Valid Percent Cumulative
c - Percent
= Netral 17 11.3 11.3 11.3
3. _ Setuju 63 42.0 42.0 53.3
5 Valid  gangat Setuju 70 46.7 467 100.0
o Total 150 100.0 100.0
3
@D
-}
§ CM10
pad Frequency Percent Valid Percent Cumulative
3 Percent
3
5 Tidak Setuju 1 7 7 7
§ Netral 15 10.0 10.0 10.7
3 valid  Setuju 55 36.7 36.7 47.3
g Sangat Setuju 79 52.7 52.7 100.0
% Total 150 100.0 100.0
;
Q
5
wn
c
3

Pembglian
KP1
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent

Netral 7 4.7 4.7 4.7
Setuju 37 24.7 24.7 29.3

Valid Sangat Setuju 106 70.7 70.7 100.0
Total 150 100.0 100.0
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KP2

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 5 3.3 3.3 3.3
Setuju 49 32.7 327 36.0
Valid " sangat setuju 96 64.0 64.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
KP3
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 14 9.3 9.3 9.3
Setuju 65 43.3 43.3 52.7
Valid Sangat Setuju 71 47.3 47.3 100.0
Total 150 100.0 100.0
KP4
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 3 2.0 2.0 2.0
Netral 19 12.7 12.7 147
valid  Setuju 54 36.0 36.0 50.7
Sangat Setuju 74 49.3 49.3 100.0
Total 150 100.0 100.0
KP5
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 3 2.0 2.0 2.0
Netral 20 13.3 13.3 15.3
Vvalid  Setuju 43 28.7 28.7 44.0
Sangat Setuju 84 56.0 56.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
KP6
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative
Percent
Sangat Tidak Setuju 7 7 7
Tidak Setuju 7 7 1.3
Netral 10 6.7 6.7 8.0
valid  eiu 57 38.0 38.0 46.0
Sangat Setuju 81 54.0 54.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
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KP7

Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Tidak Setuju 2.0 2.0 2.0
Netral 4.0 4.0 6.0
valid Setuju 53 35.3 35.3 41.3
Sangat Setuju 88 58.7 58.7 100.0
Total 150 100.0 100.0
KP8
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 6 4.0 4.0 4.0
Setuju 57 38.0 38.0 42.0
Valid  sangat setuju 87 58.0 58.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
KP9
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Netral 13 8.7 8.7 8.7
Setuju 58 38.7 38.7 47.3
Valid  sangat setuju 79 52.7 52.7 100.0
Total 150 100.0 100.0
KP10
Frequency | Percent | Valid Percent [ Cumulative
Percent
Sangat Tidak Setuju 5 3.3 3.3 3.3
Tidak Setuju 4 2.7 2.7 6.0
Netral 13 8.7 8.7 14.7
Valid o oiiu 48 32.0 32.0 46.7
Sangat Setuju 80 53.3 53.3 100.0
Total 150 100.0 100.0
KP11
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Sangat Tidak Setuju 1.3 1.3 1.3
Tidak Setuju 1.3 1.3 2.7
_ Netral 10 6.7 6.7 9.3
Valid  sequjy 55 36.7 36.7 46.0
Sangat Setuju 81 54.0 54.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
KP12
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
Sangat Tidak Setuju 7 7 7
Netral 6.0 6.0 6.7
valid  Setuju 48 32.0 32.0 38.7
Sangat Setuju 92 61.3 61.3 100.0
Total 150 100.0 100.0
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Lampiran 3H — Perhitungan Rata-Rata Kuesioner Variabel Green Marketing (X1)

Statistics
1 GM1 GM2 GM3 GM4 GM5 GM6 GM7 GM8
1 Valid 150 150 150 150 150 150 150 150
E N
g Missing 0 0 0 0 0 0 0 0
]
4 Mean 4.6000| 4.4067| 4.4200| 4.0933| 4.2133| 4.2000| 4.5267| 4.2467
S
«a X
=)
S O
o &
gLampitan 31 — Perhitungan Rata-Rata Kuesioner Variabel Citra Merek (X2)
52 -
> £ Statistics
&
1 c cMm1 | cM2 | cm3 | cm4 | cms | cme | cm7 | cM8 | cM9 | CM10
ul 2
gl\g Valid 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
4 . Wissing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
2| Mean 4.6867 | 4.4467| 4.3800| 4.3533| 4.3867 | 4.4267| 4.4000| 4.3600 | 4.3533] 4.4133
S 3
c
=
j. - - - - -
~Lampiran 3J — Perhitungan Rata-Rata Kuesioner Variabel Keputusan Pembelian ()
S -
w Statistics
g KP1 | KP2 | KP3 | KP4 | KP5 | KP6 | KP7 | KP8 | KP9 [KP10|KP11|KP12| TOTAL
-
= KP
j«
] vaid | 1s0| 150| 150| 150| 150| 150| 150| 150| 150| 150| 150 150 150
AN Missi
4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
ng

4.66| 4.60| 4.38| 4.32| 4.38| 4.44| 450 454| 4.44| 4.29| 4.40| 453
Mean 53.5200

o0 67| oo| 67| 67] oo| 67 00| o0| 33| 67| 33

Wwns ueyingadualupe

SEL

Lampiran 3K — Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual

N 150
Mean OE-7

Normal Parameters** Std. Deviation 3.24575366
Absolute .070

Most Extreme Differences Positive .070
Negative -.058

Kolmogorov-Smirnov Z .853
Asymp. Sig. (2-tailed) 461

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
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Lampiran 3L — Hasil Uji Multikolinearitas, Analisis Regresi Linier Berganda, dan Uji T

Coefficients?

Model Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity
. Coefficients Coefficients Statistics
E? B Std. Error Beta Tolerance VIF
Qf
g (Constant) 10.457 3.076 3.400 .001
=
1 Preen 365 089 295| 4112 000 556 1.799
q = Marketing
9 ﬁ Citra Merek .687 .092 .533 7.445 .000 .556 1.799
<'ag Dependent Variable: Keputusan Pembelian
n Q
s 9
== A . .
sLampiran 3M — Hasil Uji Heteroskedastisitas
5 C
% é Coefficients?2
i Modet Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
o |5 Coefficients
C >
2= B Std. Error Beta
>0
=~ 5 (Constant) 7.671 2.018 3.801 000
% % Green Marketing -.017 .058 -.032 -.293 770
c Citra Merek -.106 .061 -.189 -1.748 .083
v a. Dependent Variable: ABS_RES
2

Lampitan 3N — Hasil Uji Koefisien Determinasi

edue

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 7622 .581 575 3.268

a. Predictors: (Constant), Citra Merek, Green Marketing
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Lampiran 30 — Tabel Distribusi t, Sugiyono

:Jaquuns ueyingaiuaw uep ueyuwniuedsuaw eduey 1ul sin} eAJey ynanyas neje ueibeqas diynbuaw buede)iq |

Titigermmu Diistribusi ¢ (df = 121 -160)

\;\": 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
at = 0.50 0.20 n.10 0.050 0.02 0.010 0.002

T121 | osemesz | 1.zesse | 1esvs4 | 1e7eve | 23stse | 2etror | 31sses

S22 | o67es1| 128ss3 | 15744 | 1oveso | 235730 | 261673 | 35838
T Zqz3 | oemese | 12ess7 | 1ms57TI4 | tevesd | z3stos | 2eie3n | 3asTEd
5 ;1:4 067647 | 128342 | 185723 | 1o7e2s | =23ses0 | 261606 | 31578
C 125 | O6TBM6 | 128836 | 165TI4 | 187912 [ 235655 | 261573 | 315671
O 2126 | 067644 | 128831 | 165704 | 197897 | 235631 | 269541 [ 315697
S o127 | 067643 | 12eE25 | 165634 | 197832 | 235607 | 261510 | 315565
C 18| o067ee1 | 1zesr0 | 165685 | 1.97esT | 23sse3 | zewTe | aass:z
= g‘liﬂ 0fTE40 | 128815 | 188575 | 1e7esz | 23ssso | 2et42s | 315464
> w130 | oemeas | t128s10 | 165656 | 1e7eds | 23ssaT | 2ew1s | 31549
E 5:131 0f7E3T | 128805 | 188ss7 | te7ed | 23ss15 | 2e138s | 315384
C 73z 067635 | 128800 | 165G4E | 18TEM0 | 235483 | 264359 | 345342
5 2433 | 067634 | 126795 | 165639 | 197796 | =23s471 | 261330 | 315264
> 134 | 067633 | 128700 | 16Se30 | 1o77E3 | 2a3sese | 2s1302 | 3asey

c13s | 067831 | 12e7es | 16562z | 1977es | 23s429 | 2s1z7e | 345170

S136 | 067630 | 128781 | 165613 | 197756 | 235408 [ 261246 | 3.45124

=37 | 067628 | 128776 | 165605 | 197743 | 235367 | 261219 | 345079

138 | 067627 | 128772 | 155507 | 197730 | 235367 | 261193 [ 31503

=139 | os7e2e | 1zeve7 | 1esssn | 1ovmie | zasaer | 2ev1se | 31490

~w0 | 067e25 | 126783 | 165581 | 197705 | 23538 | 261140 [ 34847

D141 | op7E23 | 126758 | 165573 | 197693 | 235308 | 261115 [ 3.4em4

o142 | o67e22 | 128754 | 165566 | 19781 | 23seee | 2ewmo | 3.4se2

©143 | os7e21 | 128750 | 16558 | 1e7vess | 235271 | 261085 | 3.4m20

144 | ose7e20 | 128726 | 165550 | 1.o7ese | 235252 | 261040 | 3.477O

145 | oe7eio | 128722 | 165543 | 1o7eds | 235234 | 261016 | 314730

148 | 0&7T17 | 12873z | 165535 | 197e3s | za3seie | 2e0ee2 | 314580

o 147 | 067616 | 128734 | 165520 | 197623 | 235198 | 260969 |  3.14560
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Lampiran 3R — Tabel r Product Moment, Sugiyono

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuinjueduaw eduey 1ul SN} eAJEY yninias neje ueibeqas diynbuaw buedeyiq ‘|

@

NILAI-NILAI r PRODUCT MOMENT

|N:»L Taraf Signif N Taraf Signif N Taraf Signif
LA 5% 1% 5% 1% 5% 1%
35 0997 | 0998 |27 0381 | 0487 @ 55 | 0268 | 0.5
| 4% 0950 | 0990 28 0374 0478 60 | 0254 | 0.330
' 53 0878 | 0959 20 0367 0470 65 | 0244 | 0317
o 3
q g
Sl 6] 0811 | 0917 30 0361 @ 0463 | 70 | 0235 | 0.306
74 0754 | 0874 31 0355 0456 @ 75 | 0227 | 0.296
= 8% 0707 | 0834 32 0349 | 0449 80 | 0220 | 0286
S 95 0666 | 0798 |33 0344 | 0442 @ 85 | 0213 | 0.278
El 0632 | 0765 34 0339 0436 90 | 0207 | 0.270
3
0 0.602 | 0735 35 0334 0430 95 | 0202 | 0.263
< 0.576 | 0708 36 0320 @ 0424 @ 100 | 0.195 | 0.256
S 0.553 | 0684 37 0325 0418 @ 125 | 0476 | 0.230
S 147 0532 | 0661 38 0320 0413 = 150 | 0159 | 0.210
3| 0.514 | 0641 39 0316 @ 0408 @ 175 | 0.148 | 0.194
|

|

‘ 0.497 | 0623 40 0312 | 0403 = 200 | 0.138 | 0.181

0.482 | 0606 41 0308 @ 0398 @ 300 | 0.113 | 0.148

| 0.468 | 0590 42 0304 @ 0393 = 400 | 0098 | 0.128
| 0.456 | 0575 43 0301 @ 0389 | 500 | 0.088 | 0.115
| 0.444 | 0561 44 0297 @ 0384 @ 600 | 0.080 | 0.105
| o

=

‘21% 0433 | 0549 45 0294 | 0380 700 | 0.074 | 0.097
2270 0423 | 0537 46 0291 0376 800 | 0070 | 0.091
23| 0413 | 0526 |47 0288 0372 @ 900 | 0.065 | 0.086
24| 0404 | 0515 |48 0284 | 0368 @ 1000 | 0.062 | 0.081
| 25] 0396 | 0505 49 0281 | 0.364

26 0388 | 0496 50 0279 | 0.361
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
&W@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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