
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan  
 

Berdasarkan  hasil penelitian dan pengujian data mengenai pengaruh Persepsi  

harga, kualitas produk dan promosi terhadap keputusan pemebelian (Y) Handphone 

Samsung , peneliti dapat menyimpulkan bahwa: 

1. Setelah dilakukan pengujian data maka diketahui bahwa Variabel Persepsi harga (X1) 

terbukti positif dan signifikan mempengaruhi Keputusan Pembelian sesuai dengan teori 

dan penelitian terdahulu. 

2. Setelah dilakukan pengujian data maka diketahui bahwa Variabel Kualitas Produk (X2) 

terbukti positif dan signifikan mempengaruhi Keputusan Pembelian (Y) sesuai dengan 

teori dan penelitian terdahulu. 

3. Setelah dilakukan pengujian data maka diketahui bahwa Variabel Promosi (X3) terbukti 

positif dan signifikan mempengaruhi Keputusan Pembelian (Y) sesuai dengan teori dan 

penelitian terdahulu. 

B. Saran  

 Berdasarkan kesimpulan yang peneliti peroleh melalui uji penelitian yang 

dilakukan pada bab IV, dapat diperoleh beberapa pertimbangan saran yang dapat 

diberikan oleh peneliti. Adapun saran yang dapat diberikan oleh peneliti adalah sebagai 

berikut : 

1. Bagi perusahaan  

a. Promosi yang dilakukan sudah sangat baik, maka dari itu perusahaan seharusnya 

bisa mempertahankan dan meningkatkan. Karena pengaruh positif dari promosi 

yang selalu berinovasi serta kreatif akan membuat konsumen lebih tertarik. 



 

b. Harga produk handphone Samsung yang terjangkau menjadi salah satu hal yang 

dapat menarik perhatian konsumen. Penulis menyarankan keunggulan 

handphone Samsung dari segi harga yang terjangkau inilah dapat terus dijaga 

dan tetap dipertahankan, agar dapat bersaing dengan produk lain dan dari segi 

kualitas produk dapat ditingkatkan lagi agar konsumen merasa puas dengan 

kualitas produk yang digunakan. 

2. Bagi peneliti selanjutnya  

 Selain harga,kualitas produk dan promosi,keputusan pembelian dipengaruhi 

banyak faktor lainnya. Penulis menyarankan, ketika ingin meneliti keputusan 

pembelian, kiranya menambahkan atau menggunakan variabel lain seperti citra 

merek, kualitas layanan, dan variabel lainnya agar penelitian berikutnya dapat lebih 

baik dan bermanfaat. 

 


