"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep iUl siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

uad e

6
buede)iq ‘|

&

si|n) eAuey ynan)as neje ueibeqas diznbuas

2.

d ‘yeiwl eAuey uesinuad ‘ueniauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey ued
Auaw uep uexwr&ueauam eduey 1ul

‘uedode) ueunsn/ﬁtﬁ
HaquIns uexings

K

[RY
bepun=puepys 16unpunig exdiy yey

BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

D
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‘ Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian data mengenai pengaruh Persepsi
hérga, kualitas produk dan promosi terhadap keputusan pemebelian (Y) Handphone
Sémsung peneliti dapat menyimpulkan bahwa:
eteiah dilakukan pengujian data maka diketahui bahwa Variabel Persepsi harga (X1)
erbuktl positif dan signifikan mempengaruhi Keputusan Pembelian sesuai dengan teori
anapenelltlan terdahulu.
Setelah dilakukan pengujian data maka diketahui bahwa Variabel Kualitas Produk (X2)
terbg{ktl positif dan signifikan mempengaruhi Keputusan Pembelian (YY) sesuai dengan
teorii dan penelitian terdahulu.
Setelah dilakukan pengujian data maka diketahui bahwa Variabel Promosi (X3) terbukti

positif dan signifikan mempengaruhi Keputusan Pembelian (Y) sesuai dengan teori dan

penelitian terdahulu.

Berdasarkan kesimpulan yang peneliti perolenh melalui uji penelitian yang
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difakukan pada bab IV, dapat diperoleh beberapa pertimbangan saran yang dapat
diberikan oleh peneliti. Adapun saran yang dapat diberikan oleh peneliti adalah sebagai

herikut :
1©Bagi perusahaan

<. a. Promosi yang dilakukan sudah sangat baik, maka dari itu perusahaan seharusnya
-=  bisa mempertahankan dan meningkatkan. Karena pengaruh positif dari promosi

7=  yang selalu berinovasi serta kreatif akan membuat konsumen lebih tertarik.
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@b. Harga produk handphone Samsung yang terjangkau menjadi salah satu hal yang
dapat menarik perhatian konsumen. Penulis menyarankan keunggulan
handphone Samsung dari segi harga yang terjangkau inilah dapat terus dijaga
dan tetap dipertahankan, agar dapat bersaing dengan produk lain dan dari segi
kualitas produk dapat ditingkatkan lagi agar konsumen merasa puas dengan
kualitas produk yang digunakan.

2.-Bagi peneliti selanjutnya

Selain harga,kualitas produk dan promosi,keputusan pembelian dipengaruhi

anyak faktor lainnya. Penulis menyarankan, ketika ingin meneliti keputusan
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pembelian, kiranya menambahkan atau menggunakan variabel lain seperti citra

exn

merek, kualitas layanan, dan variabel lainnya agar penelitian berikutnya dapat lebih

aik dan bermanfaat.
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