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% PENDAHULUAN

Pg

glii Ide Bisnis

i 5 3

%. g 3Penulis akan membuat bisnis yang bergerak dibidang Fashion. Bisnis Fashion
ga(%lahfbisnis yang tidak akan mati karena pakaian akan selalu dibutuhkan oleh manusia
ésaé%pailapanpun. Tetapi diluar hal tersebut, penulis menyadari bahwa bisnis Fashion sudah
gsa;%gatg)anyak tersebar di Indonesia, maka dari itu penulis memutuskan untuk menonjolkan
g’sé%uah?keunikan dalam bisnis ini agar mampu bersaing dengan bisnis-bisnis Fashion lain.

Sl

iBisnisj:ashion ini penulis namai “Unitive”. Unitive sendiri memiliki pengertian kekuatan

5 2

guntuk menyatukan.

o :

3 :

=] ZPenulis ingin membuat bisnis Fashion yang berfokus kepada Collectible item atau
3 !

3

cbarang-koleksi. Semua produk yang diproduksi Unitive akan dibuat berseri dan menarik

ep u

guntuk dikumpulkan atau dikoleksi, harapannya konsumen yang tertarik untuk mengoleksi
ébaju iﬁi akan melakukan pembelian secara repetitive atau berkali-kali. Dengan produk yang

c

—

5menatiTk untuk dikumpulkan, pemasaran mouth to mouth juga akan lebih sering terjadi

-

n
c

“karen&produk atau koleksi akan lebih menarik untuk dikumpulkan bersama.

}f Masyarakat jaman sekarang juga mulai menganggap bahwa kebutuhan untuk
mengoateksi atau mengumpulkan sesuatu hampir sebagai kebutuhan wajib untuk menaikan
taraf mdup. Barang-barang koleksi bisa berbentuk mainan, barang antik, album, lukisan ,
dan @n sebagainya, termaksud juga barang fashion. Jadi penulis berpikir untuk

meménfaatkan ini dan membuat 1 brand yang memang fokusnya untuk dikoleksi target

pasarfAya. Selain itu penulis juga melihat collector adalah target pasar yang bagus. Karena

S 1
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daya belinya yang lebih tinggi daripada orang-orang yang sekadar membeli untuk

kebut@n. Penulis melihat belum ada brand Fashion yang memang hanya berfokus dan

u
ckonsisten terhadap barang koleksi. Jadi menurut penulis bisnis ini dapat menjadi terobosan

ébaru b-ggi dunia fashion dan dapat dianggap unik oleh masyarakat.

3 - 3

= g :I' en fashion sudah ada dan selalu berubah-ubah sejak lama sekali, contohnya tren
0 grseigs Bend pada tahun 1910 dan Crinoline pada tahun 1850. Tren fashion ini berubah
gseélarai) esar hampir setiap decade. Terdapat kesamaan dari tren Fashion tiap tahunnya, yaitu
g =

gorgng :gf ang akan berusaha untuk beradaptasi agar tidak tertinggal dari yang lain. Yang
c s 3

gteﬁad Z_vadalah masyarakat akan memprioritaskan barang-barang yang sesuai dengan tren.
23 9

EP@a tgh un 2000an, kaos kasual yang digunakan sehari-hari menjadi pilihan masyarakat

gkarenaailnllal murah, mudah dipadukan, dan tetap stylish bagi kebanyakan orang. Sehingga

%blsa dﬂatakan kaos polos menjadi tren pakaian pada tahun 2000an karena digunakan oleh

o
Q

M

rDsebaglan besar orang.

ougwl

ueny

%‘Collectibles / barang koleksi yang menjadi konsep dan ciri khas Unitive juga

8§ ueywnjue

erupakan produk yang selalu diminati oleh masyarakat. Contohnya masyarakat kelas atas

ang gjak dulu mengoleksi barang-barang koleksi seperti mobil antik, perhiasan, patung-
7]

at unﬁ‘antik, dan lain sebagainya. Sekarang variasi barang koleksi menjadi lebih beragam
c

(o
dan tiﬂgk harus mahal harganya. Sehingga tren “mengoleksi” benda-benda yang variatif dan

quins uexé:r‘]quyguJ u

-9

2unik aenjadl sangat marak belakangan ini.
&
= Karena Unitive berfokus pada barang koleksi, penulis melakukan research mengenai

S

Collegtibles (barang koleksi) dan menemukan bahwa collectibles adalah hal yang tidak
1

pernag hilang dari masyarakat. Dalam 5 tahun terakhir, barang koleksi selalu dapat
=

meningkatkan ketertarikan masyarakat. Barang koleksi selalu akan menjadi tren kembali

walaupun mengalami penurunan sekalipun. Tetapi inovasi dibutuhkan untuk meningkatkan

x
minatimasyarakat akan barang koleksi ini.

D uel
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Gambar 1.1

G@‘ik Google Trends Mengenai Collectibles/Barang Koleksi Tahun 2017-2021

collectibles

Search term

+ Compare

1 eadidejeyH

onesia v Past 5 years v All categories Web Search v
.

> <

rest over time

|4

buepun-buepun 1bunpuniqg eidig yeH

umbet : https://trends.google.co.id/trends/explore?date=today%205-

wdou| uep syusig INIISUL:ONN 181 A

&gea=ID&qg=collectibles
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Dengaﬁ' komitmen dan inovasi, penulis yakin Unitive akan dapat menjadi brand besar

)
aren@onsepnya yang jelas, unik dan sesuai dengan tren masyarakat.

.2. Gambaran Usaha

Usp U€)|LU9<]_U ed
€)

3
= 5
~<
SVisi &
5 €
= (o 4
(92}
S e YMenjadi perusahaan clothing yang profesional dan memiliki kualitas standar produk
= )
@ = . - .
- @ Internasional serta dapat menjadi pelopor bagi sebuah tren baru.
Q.
)
Mici 2
isi _sh
(=]
1
« = Selalu menawarkan desain produk yang selalu update dan sesuai dengan selera
[T
s
onsumen.
Q
. EMemprioritaskan kepuasan konsumen dengan memberikan pelayanan terbaik.

alD uepi i


https://trends.google.co.id/trends/explore?date=today%205-y&geo=ID&q=collectibles
https://trends.google.co.id/trends/explore?date=today%205-y&geo=ID&q=collectibles
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o Kireatif dan Inovatif dalam memperluas target pasar, agar dikenal oleh semua lapisan

fnasyarakat.

g « ZSelalu konsisten dengan ciri khasnya.
STujuarg;
S =
= 9O g

o .
?D o zUnitive memiliki beberapa tujuan, secara jangka pendek bertujuan untuk dapat
o 9
«Q

améngUmpulkan perhatian masyarakat dan membesarkan namanya. Dengan cara

>3
«Q

eu

—

cmémbérikan hasil terbaik dan mempertahankan konsistensinya dalam menciptakan dan

™

e

}Tujuan jangka panjangnya adalah untuk memperkenalkan terobosan baru bagi dunia
gFashidn. Penulis bertujuan untuk menciptakan tren baru dengan Unitive sebagai pelopornya.
%Unitivlef akan menjadi acuan bagi brand lain untuk fokus dalam membuat collectible item.

3 3 . : " : :
cHal infFmemang akan meningkatkan persaingan antara Unitive dengan brand lain, tetapi

ued

—

cpenulié‘yakin Unitive bisa mempertanggungjawabkan kedudukannya sebagai pelopor.

3

% Unitive juga menjadi lapangan perkerjaan khususnya bagi orang-orang yang
émemaﬁg cinta dunia fashion dan tertarik akan terobosan baru. Penulis berharap Unitive dapat
;é;berkembang bersama dengan kreativitas para tenaga kerjanya. Tujuan terakhir dan yang
gpalingrealistis adalah untuk mendapatkan keuntungan yang besar. Sehingga penulis dapat

19

Zlebih %nengembangkan usaha ini karena didorong dengan modal yang cukup.
1.3. Besarnya Peluang Bisnis

Unitive berpeluang besar untuk mendapatkan perhatian masyarakat karena fashion
dan céllectibles adalah hal yang akan selalu dicari oleh masyarakat. Pakaian yang merupakan
kebutghan primer manusia dan kebiasaan “mengoleksi” sudah menjadi tolak ukur manusia

untuk’memenunhi kepuasannya. Sudah banyak terbentuk komunitas yang mengincar barang-

= 4
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barang koleksi di berbagai bidang, antara lain otomotif, pakaian, barang antik, mainan dan
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lain s@gainya. Penulis menemukan banyak komunitas penggemar produk fashion dan

L

u
omunitas jual beli produk fashion yang tersebar di seluruh Indonesia, mereka memperbesar
(o)

Jejig

3k0mUI-§taS mereka dengan membuat media sosial di Facebook, Twitter, Instagram, dan juga
3

T =.
=ményebarluaskan komunitas mereka lewat forum-forum di Internet.

e

aw b

Gambar 1. 2

alah Satu Komunitas Penggemar Produk Fashion di Platform Facebook

20+
ari di Facebook @ @ % ‘? . David 3 @ ’.'
I@i Komunitas Pecinta Produk Indonesia b Suka Q

O R I TTOT T UON

telepon?

&A@, Komunitas Pecinta Produk Indonesia
ne: 7 Maret 2014 - @

Bangga INDONESIA !

Kenapa kita sampai kehilanggan kebanggaan terhadap merek

Indonesia dan membanggakan merek luar negeri? Kualitas? Jelas
Foto Lihat Semua banyak merek luar yang diimpor dari Indonesia, seperti Zara, yang
sebagian produknya diproduksi oleh PT. Sri Rejeki Isman (Sritex),

‘ Sukoharjo, Jawa Tengah. Bahkan perusahaan yang sama juga
\ < memproduksi pakaian militer untuk NATO. Sepatu merek Adidas, Nike,
KU CINT furniture Ikea, jeans Hugo Boss, Giorgio Armani, Guess adalah deretan

JOONESIL merek ternama y... Lihat Selengkapnya

€) Transparansi Halaman Lihat semua

Ya Tidak yakin Tidak
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Facebook menampilkan informasi untuk

2]

: Facebook

:1aquins ueIngakugw uep ueyuwniuesuaw eduey 1ul sijny eAIRY ynin)as neje uelbeqas din

5
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Gambar 1. 3

@alah Satu Komunitas Jual Beli Produk Fashion di Platform Facebook

(31D uely XIM) eX1IRWLIOU] URP SIUSIE INAISUI) DX 181 Y11 eid
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™ O
FJB UNIQLO INDONESIA

@ Grup Publik - 1,6 rb anggota

Tentang Jual Beli Diskusi

. Tulis sesuatu...

!U Foto/Video

Topik Orang

11, polling

Tawaran populer

®

& 100 ribu (UNIQLO)

Zip Hoodie

Size XL (74x62)

Kondisi bagus ... Lihat Selengkapnya

Yanuar Deon Teji
19 Desember pukul 07.09 - @

Sumber : Facebook

Gambar 1.4

ID Fashion Hunter
930 Tweets

ID Fashion Hunter @|DFashionhunter - Feb 10, 2019
Kemeja Batik Gradation Maroon

Rp 100,000
$

M Order via Website: indonesiafashionhunter.com .
¥ Twitter: @ Dfashionhunter .
ﬂacebook:“. instagram.com/p/BtrtOgEBeNo/...

9 n (W)
ID Fashion Hunter @|DFashionhunter - Feb 10, 2019
Kemeja Batik Tulis Printing Black
Rp 100,000

s

P Order via Website: indonesiafashionhunter.com .
¢ 1 Twitter: @ Dfashionhunter .
A acebook:... instagram.com/p/BtrtDJENDMD ...

Q e Q

Sumber : Twitter

=

Media

B

B

Pertanyaan

1
@ @ owic
a3 Gabung Grup v

Q

Acara

Tentang
FORUM JUAL BELI UNIQLO INDONESIA

Q@ Publik

Siapa saja bisa melihat siapa anggota grup
ini dan apa yang diposting.

Terlihat
Semua orang bisa menemukan grup ini.

Jual Beli

Media terbaru

o -

Salah Satu Komunitas Jual Beli Produk Fashion di Platform Twitter

Q  Search Twitter

3,242 Tweets

Trending in Indonesia
#TangkapDudungPenghinalslam
11.9K Tweets

Trending in Indonesia
SPBU
3,162 Tweets

Trending in Indonesia
#OPPOA95
7,041 Tweets

Trending in Indonesia
Ayaka
21K Tweets

Show more

Terms of Service Privacy Policy Cookie Policy

Accessibility Adsinfo More -
@ 201 Twittar Inm~

(20+]
» v
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Gambar 1.5

@ Salah Satu Forum Jual Beli Produk Fashion di Platform Detik.com

u
Q
=~
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jusi@ininsuj
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0 Cari Berita atau Alamat

J \_ JAM TANGAN Berbagal Merek dan Tipe ( www.warungjamtangan.com )
adv_ol_shop

] \__ Jasa order kaos joger dan kaos krisna bali () 1 2 3 ... Last Page)
hullers8

J & Jam tangan alexandre christie, seiko, police, tissot, tag heuer, citizen, fossil, dil
(1) 1 23... Last Page)
serba-serbi

|\ Batikhush.com ~> batik modern, mampir yuuk gan (T) 1 2 3 ... Last Page)
hushhushholic

J Q [NEW EDITION] Jual Kaos Tema Crows Zero Limited Edition. Online Store bisa COD Jogja
(T} 1 2 3... Last Page)
jaketkoreaupdate

§ L& Jam Tangan Casio G SHOCK KW SUPER GRADE ORI MURAH (I 1 2 3 ... Last Page)
semarg89

J . Kate Spade, Coach, Fossil, MK and other brands Original Update!!! (T} 1 2 3 ... Last Page)
noty.bean

J | JUAL GELANG KARET Terlengkap Termurah Terbanyak koleksinya se-indonesia 1
() 1 23... Last Page)
mahago

J | Grosir Handuk, harga pabrik, handuk promosi (T3 1 2 3 ... Last Page) "
triwidhi

] r}, Kalung Salib, Padre, Katolik Steel 316L Titanlum Import Terlengkap (1 1 2 3 ... Last Page)

asyikbelanja

Sumber : detik.com

mereka, berjualan atau sekedar menambah koneksi.

Gambar 1. 6

n Daftar detikiD

16th September 2015 12:45 5
by adv_ol_shop

16th September 2015 11:33 775
by hullerSs j»

16th September 2015 10:46 305
by serba-serbi jp

16th September 2015 09:40 371
by hushhushholic

16th September 2015 08:39 116
by jaketkoreaupdate jp

16th September 2015 08:16 98
by semarss

6,801

30,169

25,798

16,733

12,688

10,749

15th September 2015 21:24 1070 35,118

by noty.bean jp

15th September 2015 21:22 281
by mahago

68,884

15th September 2015 20:51 1563 45548

by triwidhi

15th September 2015 16:38 287
by asyikbelanja

15th September 2015 16:34 287

Salah Satu Komunitas Collector di Platform Facebook

Q Cari di Facebook ~xr [:ﬁ &=

INDONESIAN TOYS COLLECTOR COMMUNITY

P @owa
Q

TINUIVIF UYL Y

a Jordan Michellesky . 69 postingan

17 Desember pukul 2330 - @

#WTB STOM BLACK SUIT DM YA

Media terbaru

ber : Facebook

Lihat Semua

28,491

16,418

Selainﬁomunitas fashion, terdapat banyak komunitas collector di sosial media yang menjadi

empa@,mereka untuk berbagi info soal barang-barang koleksi mereka, menukar barang

° ‘@v
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Gambar 1.7

Salah Satu Komunitas Collector di Platform Twitter
«  Kolektor Jersey Timnas Indonesia m Y

Kolektor Jersey Timnas Indonesia
DOfficialkjt

w@em#a >&=_'|-| @

Kolektor Jersey Timnas Indonesia | CP: 085694222483 | IG
kjtimnas@gmail.com | Youtube : KJTI Channel # N:

© Indonesia Joined August 2018

98 Following 2,791 Followers

Tweets Tweets & replies Media Likes

¥ Pinned Tweet
‘a Kolektor Jersey Timnas Indonesia @Officialkjti - Aug 15, 2018 You might like

Yuk tgl 25 agustus 2018 jangan lupa ikutan Fun Foomall kita, maen bola
Pencmta Kain Ligina (...
yLigina

bareng legenda, ketawa-tawa trus ketemu jodoh #:
! l @ AFF Suzuli Cup o m

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

umber : Twitter

Juj uep SjusIg INISUI) DN 18] !

w10

“Karena terdapat banyak komunitas fashion dan juga komunitas kolektor, dapat

je

uey 1ul siny eAJey ynanyas neje ueibeqgas diynbusw buede)iq |
el

d

md|3|mpalkan bahwa kedua hal ini adalah sesuatu yang banyak dicari oleh orang. Dan dengan

oWl

§adanya5_komun|tas, penulis mempercayai bahwa pemasaran mouth to mouth akan berjalan
S )
— =

Slebih lancar apabila suatu barang sudah masuk kedalam topik komunitas.
%? L)
)
;1.4. Kebutuhan Dana
[¢>] —
3 @
c E:Sebagai permulaan bisnis, Penulis bertujuan untuk tidak terburu buru membangun
>~
[ =

oﬁlingstore. Penulis ingin mengumpulkan perhatian pasar dulu dan memperkuat brand.

quins ue

7]

“Penuli§,berencana ingin menjual produk Unitive secara online (Dengan sosial media dan e-
7

comnﬁrce) dan penitipan secara offline (Menitipkan produk ke toko lain, lalu memberikan
=

kompensasi). Sumber Dana dari Unitive adalah dari modal pribadi penulis, pinjaman orang

o3

tua, d§1 penanaman modal dari rekan penulis. Berikut adalah rincian pendanaan usaha:

319 uepy Mim)y exype
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Hak cipta milik IBlI KKG (Institut Bisi§s dan Informatika Kwik Kian Gie) i ieni H i i
© P m Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak Cipta Dilindungi Undargg-Undang
@v& 1. Dilarang mengutip sebagian atau mm&ﬂc: karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
Wm@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



