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ABSTRAK 

Evelyn Amelia / 79190496 / 2022 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Makanan “Kotak Wareg 

Rice Box”/ Pembimbing Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Usaha makanan rice box “Kotak Wareg” memiliki “Visi” yaitu menjadikan brand 

“Kotak Wareg” sebagai produk yang melekat dengan cita rasa Nusantara dan bisa menjadi 

brand yang tersebar ke mancanegara. Misi usaha makanan rice box “Kotak Wareg” adalah 

menjadikan “Kotak Wareg” sebagai produk yang identik dengan makanan khas Indonesia di 

benak masyarakat, bisa memproduksi makanan yang kaya akan cita rasa Nusantara, dapat 

membuat masyarakat Indonesia lebih mencintai masakan khas cita rasa Nusantara, serta 

menjadikan “Kotak Wareg” dikenal diluar Indonesia sehingga masyarakat asing bisa menikmati 

produk cita rasa Nusantara.  

Dalam menghadapi persaingan usaha makanan rice box “Kotak Wareg” akan 

menambahkan nilai lebih terhadap pelayanan dan promosi. Persaingan harga tidak dapat 

dihindari, namun Kotak Wareg akan selalu terus berinovasi dan berkembang menjadi lebih baik. 

Kebutuhan tenaga kerja usaha makanan rice box “Kotak Wareg” dalam pengembangannya 

membutuhkan dua staf operasional, dan bagian internal akan ditangani oleh pemilik usaha.  

Investasi awal yang dibutuhkan oleh usaha makanan rice box “Kotak Wareg” adalah  

Rp129.174.396 berupa kas awal, biaya promosi, biaya peralatan, biaya perlengkapan, dan biaya 

bahan baku awal. Investasi di dukung oleh keluarga pemilik usaha.  

Analisis kelayakan suatu bisnis menilai apakah bisnis tersebut layak atau tidak untuk di-

investasikan. Analisis kelayakan usaha yang digunakan yaitu, Payback Period yang diperoleh 

1 tahun 0 bulan 12 hari dengan batas maksimal 5 tahun, Net Present Value yang diperoleh nilai 

positif Rp480.287.258 dan Profitability Index yang diperoleh sebesar 30,7370 bernilai lebih 

besar dari 1. Break Even Point yang diperoleh dari masing-masing tahun selama periode 5 tahun 

didapatkan angka positif. 

Kata Kunci: Rencana Bisnis Pendirian Usaha Makanan “Kotak Wareg Rice Box” 
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ABSTRACT 

Evelyn Amelia / 79190496 / 2022 / Business Plan of Establishment of Food Business "Kotak 

Wareg Rice Box"/ Guide Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Rice box food business "Kotak Wareg" has a "Vision" that makes the brand "Kotak 

Wareg" as a product that is attached to the taste of nusantara and can be a brand spread to 

foreign countries. The mission of the rice box food business "Kotak Wareg" is to make "Kotak 

Wareg" as a product that is identical to Indonesian food in the minds of the people, can produce 

food that is rich in the taste of Nusantara, can make Indonesian people love the typical cuisine 

of Nusantara flavors, and make "Kotak Wareg" known outside Indonesia so that foreign 

communities can enjoy Nusantara flavor products.  

In the face of competition rice box food business "Kotak Wareg" will add more value to 

service and promotion. Price competition is inevitable, but Kotak Wareg will always continue 

to innovate and evolve for the better. The labor needs of the rice box food business "Kotak 

Wareg" in its development require two operational staff, and the internal part will be handled 

by the business owner.  

The initial investment needed by the rice box food business "Kotak Wareg" is 

Rp129,174,396 in the form of initial cash, promotional costs, equipment costs, equipment costs, 

and initial raw material costs. Investment is supported by the family of the business owner.  

A business's feasibility analysis assesses whether or not the business is worth investing 

in. The business feasibility analysis used is, Payback Period obtained 1 year 0 months 12 days 

with a maximum limit of 5 years, Net Present Value obtained positive value Rp480,287,258 and 

Profitability Index obtained by 30.7370 worth greater than 1. Break Even Point obtained from 

each year over a 5-year period obtained a positive number. 

Keywords: Business Plan of Establishment of Food Business "Kotak Wareg Rice Box" 
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