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ABSTRAK 

Alessandro Alviant Johan / 73170241 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha “Luffa 

Indonesia Abadi” di Rawamangun , Jakarta Timur / Dosen Pembimbing: Liaw Bun Fa, Ir., S.E., 

M.M. 

 Luffa Indonesia Abadi merupakan sebuah usaha yang bergerak dibidang perdagagan 

barang . Luffa Indonesia Abadi menjual luffa gambas atau spon dalam berbagai bentuk ukuran 

dari yang super kecil, kecil,medium, besar, dan super besar. Luffa Indonesia Abadi terletak di 

Jl Cipinang Lontar III Rt 5 Rw 9 No 36 F, Pulo Gadung, Kel Cipinang, 13240 

 Luffa Indonesia Abadi menjadikan luffa sebagai produk umum yang dapat digunakan 

diberbagai rumah sebagai alat penyikat/ sikat tubuh dan sikat cuci piring dan memastikan 

seluruh produk dapat terpenuhi secara berkelanjutan. 

 Produk yang ditawarkan oleh Luffa Indonesia Abadi adalah luffa dengan kualitas terbaik 

dengan konsumen utama ibu rumah tangga hingga  

industri perhotelan yang memiliki fasilitas perawatan kulit . 

 Seperti halnya, bisnis yang lain, strategi pemasaran sangat diperlukan untuk meningkatkan 

kesadaran masyarakat terhadap merek Luffa Indonesia Abadi. Dalam hal ini Luffa Indonesia 

Abadi memiliki salah satu strategi pemasaran melalui keikusertaan terhadap promo market 

plane dan pemberian diskon dan bonus dalam pembelian langsung.  

 Sumber daya manusia sangat dibutuhkan untuk menunjang kegiatan operasional bisnis 

Luffa Indonesia Abadi. Saat ini akan direncanakan karyawan berjumlah lima orang tenaga tetap 

dan tiga sampai sepuluh orang karianwan harian lepas.  

 Investasi awal yang dibutuhkan oleh Luffa Indonesia Abadi adalah sebesar Rp 

784.352.675,00,- yang akan digunakan sebagai cadangan kas, biaya peralatan, biaya 

perlengkapan, biaya sewa ruko, serta biaya renovasi bangunan. Investasi awal ini merupakan 

hibah dari tabugan pribadi. Hasil analisis keuangan menunjukkan bahwa pada BEP nilai sales 

lebih tinggi dibandingkan dengan biaya yang dikeluarkan. Untuk NPV memperoleh nilai 

sebesar 2.419.780.702, untuk PI diperoleh nilai sebesar 3,11362 lebih besar daripada 1. 

Sedangkan untuk payback period diperoleh 1 tahun 11 bulan dengan batas maksimal 5 tahun. 

Kesimpulan dari hasil analisis kelayakan keuangan ini adalah bisnis Luffa Indonesia Abadi 

layak untuk dijalankan.  
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ABSTRACT 

Alessandro Alviant Johan / 73170241 / 2021 / Business Plan for Business Establishment "Luffa 

Indonesia Abadi" in Rawamangun ,East Jakarta / Supervisor: Liaw Bun Fa, Ir., S.E., M.M. 

 Luffa Indonesia Abadi is a business engaged in the trade of goods. Luffa Indonesia Abadi 

sells luffa gambas or sponges in various sizes from super small, small, medium, large, and 

super large. Luffa Indonesia Abadi is located at Jl Cipinang Lontar III Rt 5 Rw 9 No 36 F, Pulo 

Gadung, Cipinang Kel, 13240 

 Luffa Indonesia Abadi makes luffa a general product that can be used in various homes as 

a body brush/brush and dishwashing brush and ensures that all products can be supplied in a 

sustainable manner. 

 The products offered by Luffa Indonesia Abadi are luffa with the best quality with the main 

consumers being housewives to the hotel industry which has body screw facilities. 

  Like any other business, a marketing strategy is needed to increase public awareness of 

the Luffa Indonesia Abadi brand. In this case, Luffa Indonesia Abadi has a marketing strategy 

through participation in market plane promotion and providing discounts and bonuses for 

direct purchases. 

 Human resources are needed to support Luffa Indonesia Abadi's business operations. 

Currently, it is planned to have five permanent employees and three to ten freelance daily 

workers.  

  The initial investment required by Luffa Indonesia Abadi is IDR 784,352,675.00,- which 

will be used as cash reserves, equipment costs, equipment costs, shophouse rental costs, and 

building renovation costs. This initial investment is a grant from personal savings. The results 

of financial analysis show that in BEP the value of sales is higher than the costs incurred. For 

NPV, the value is 2,419,780,702, for PI, the value is 3,11362, which is greater than 1. As for 

the payback period, it is 1 year and 11 months with a maximum limit of 5 years. The conclusion 

from the results of this financial feasibility analysis is that Luffa Indonesia Abadi's business is 

feasible to run. 
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