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ABSTRAK 

 

Shane Vincent Sutanto / 62180086 / Pengaruh Tayangan YouTube Otodriver, Autonetmagz 

Dan Motomobi TV Terhadap Minat Beli Masyarakat Jakarta / Pembimbing : Deavvy M.R.Y 

Johassan S.Sos., M.Si 

 

Internet dan media sosial terutama YouTube merupakan salah satu media utama yang 

digunakan dalam pendistribusian informasi pada saat ini. Oleh sebab itu internet dan media 

sosial telah mengubah perspektif pada media tersebut secara keseluruhan. Dengan adanya 

internet, perkembangan akan teknologi dapat membawa banyak perubahan yang terjadi pada 

kehidupan manusia pada zaman modern saat ini. Penggunaan akan internet menjadi sebuah 

jembatan yang memudahkan dalam mencari berbagai informasi sehingga akses terhadap 

informasi akan semakin cepat, dapat memudahkan pekerjaan serta memudahkan sistem 

pembelajaran terlebih pada masa pandemi Covid-19 saat ini dan juga berbagai keunggulan 

lainnya.  

Penelitian ini menggunakan teori ketergantungan atau Dependency Theory sebagai 

teori dasar penelitian ini. Teori ketergantungan media merupakan teori tentang komunikasi 

massa yang menyatakan bahwa semakin seseorang tergantung pada suatu media untuk 

memenuhi kebutuhannya, maka media tersebut menjadi semakin penting untuk orang itu. 

Ketergantungan merupakan hal yang sangat esensial yang ada dalam naluri Freud. Karena 

merupakan suatu fitur yang sangat mencolok dalam proses pembangunan budaya itu, dan 

apa yang memungkinkan untuk kegiatan psikis yang lebih tinggi, ilmiah, artistic maupun 

ideologis, untuk memainkan peran penting dalam kehidupan beradab.  

Metode penelitian yang digunakan yaitu metode kuantitatif dengan sifat asosiatif. 

Peneliti menggunakan kuesioner sebagai teknik pengumpulan data yang dibagikan kepada 

100 responden yang merupakan subscribers dari kanal YouTube Otodriver, Autonetmagz 

dan Motomobi TV. Selain itu, Peneliti menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi 

klasik, uji analisis regresi linear sederhana, uji T, dan uji F sebagai teknik analisis data. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa model regresi sederhana memenuhi asumsi, 

yang dimana nilai normalitas berdistribusi normal dan linear. Selain itu, hasil penelitian juga 

menujukkan bahwa channel YouTube memiliki pengaruh positif terhadap minat beli 

masyarakat Jakarta. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah tayangan channel YouTube Otodriver, 

Autonetmagz dan Motomobi TV memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli dan dampak positif berupa informasi yang bermanfaat mengenai kendaraan roda 

empat bagi masyarakat Jakarta. 

 

Kata Kunci: YouTube, Teori Ketergantungan Media (Dependency Theory), Otomotif 

 

 

ABSTRACT 



iii 

 

 

Shane Vincent Sutanto / 62180086 / The Effect of YouTube Shows Otodriver, Autonetmagz 

and Motomobi TV on Buying Interests of Jakarta People / Advisor: Deavvy M.R.Y Johassan 

S.Sos., M.Si 

 

 Internet and social media, especially YouTube is one of the main media used in the 

distribution of information at this time. Therefore the internet and social media have 

changed the perspective on the media as a whole. With the internet, the development of 

technology can bring many changes that occur in human life in modern times today. The use 

of the internet becomes a bridge that makes it easier to find various information so that 

access to information will be faster, can facilitate work and facilitate the learning system, 

especially during the current Covid-19 pandemic and also various other advantages. 

 This research uses dependency theory as the basic theory of this research. Media 

dependence theory is a theory of mass communication which states that the more a person 

depends on a medium to fulfill his needs, the more important the media becomes to that 

person. Dependence is a very essential thing that is in Freud's instincts. For it is a very 

conspicuous feature in the process of cultural development, and what allows for higher 

psychic activities, scientific, artistic as well as ideological, to play an important role in 

civilized life. 

 The research method used is a quantitative method with associative properties. 

The researcher used a questionnaire as a data collection technique which was distributed to 

100 respondents who are subscribers of the Otodriver, Autonetmagz and Motomobi TV 

YouTube channels. In addition, the researcher used validity test, reliability test, classical 

assumption test, simple linear regression analysis test, T test, and F test as data analysis 

techniques. 

 The results showed that the simple regression model met the assumptions, where 

the normality values were normally distributed and linear. In addition, the results of the 

study also show that the YouTube channel has a positive influence on the buying interest of 

the people of Jakarta. 

 The conclusion of this study is that the Otodriver, Autonetmagz and Motomobi TV 

YouTube channels have a positive and significant impact on buying interest and have a 

positive impact on the people of Jakarta. 

 

Keywords: YouTube, Media Dependency Theory, Automotive 
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