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ABSTRAK 

Wahyu Antonius / 70180242 / 2021/ Rencana Bisnis Pengembangan Bisnis PT. Unicom 

Muda Utama di Jakarta Barat / Pembimbing : Drs. Wiwin Prastio M.M.     

PT. Unicom Muda utama adalah usaha yang bergerak di bidang teknologi yaitu perkabelan 

serta menyediakan jasa pemasangan. PT.Unicom Muda Utama menyediakan penjualan 

barang fisik maupun pemasangan dengan barang yang disediakan di PT. Unicom Muda 

Utama, dalam usahanya, PT. Unicom Muda Utama memakai beberapa platform yang 

digunakan untuk pemasaran atau memasarkan jasa serta produk yang ingin ditampilkan 

dalam usahanya.  

Visi dan Misi dalam PT. Unicom Muda Utama adalah menjadi perusahaan yang memiliki 

kemampuan serta kompetisi dalam memenuhi serta menjaga standart kualitas yang tinggi, 

konsisten, progresif serta siap bersaing di pasar Indonesia 

Penulisan Business Plan yang dilatarbelakangi oleh latar belakang masyarakat yang semakin 

banyak dalam membuat usaha atau mengembangkan usaha yang dimilikinya. Tujuan dari 

Penulisan Business Plan ini adalah sebagai motivasi bagi penulis untuk melakukan 

pengembangan dalam mencapai tujuan dengan melakukan analisa terhadap para pesaing, 

mengembangkan rencana untuk memenangkan persaingan, serta mengetahui dampak-

dampak yang diberikan oleh bisnis yang dibangun kepada masyarakat dan lokasi sekitar 

tempat usaha. 

Penelitian tentang bisnis sendiri dan para pesaing ini menggunakan metode kuantitatif yang 

datanya dikumpulkan dengan teknik kuesioner serta review dari para pengguna, sehingga 

dapat dihasilkan kesimpulan bahwa PT.Unicom Muda Utama merupakan perusahaan yang 

kuat no 2 setelah Fiber Optic Jakarta, dan Fiber Star merupakan perusahaan yang tidak 

terlalu kuat. 

Dan untuk dana pertama yang dikeluarkan untuk membangun usaha PT. Unicom Muda 

Utama adalah sebesar Rp 2.500.000.000, yang dari biaya tersebut sudah diperhitungkan 

pengeluarannya secara matang oleh tim keuangan PT. Unicom Muda Utama serta pemilik 

 

Kata Kunci : Pengembangan, Motivasi, Persaingan 
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ABSTRACT 

 

Wahyu Antonius / 70180242 / 2021/ Business Plan for the Development of PT.Unicom Muda 

Utama  Business in West Jakarta / Advisor : Drs. Wiwin Prastio M.M.     

PT. Unicom Muda Utama is a business engaged in technology, namely cabling and provides 

installation services. PT. Unicom Muda Utama provides physical goods as well as 

installation with goods provided at PT. Unicom Muda Utama, in the center, PT. Unicom 

uses several platforms that are used for marketing or marketing services and products that 

you want to develop in sales. 

The vision and mission of PT. Unicom Muda Utama is to become a company that has the 

ability and competition to meet and maintain high quality standards, is consistent, advanced, 

and is ready to compete in the Indonesian market. 

Writing a Business Plan against the background of people who are increasingly competing 

in starting a business or developing their own business. The purpose of writing this business 

plan is as a motivation for the writer to develop the business with the objectives to be 

achieved by analyzing competitors, developing plans for competition. , as well as knowing 

the impacts that the business that the writer have built has on the community and the location 

around the place of business. 

This research on its own business and its competitors uses quantitative methods whose data 

is collected using questionnaire techniques and reviews from users, so it can be concluded 

that PT. Unicom Muda Utama is a strong company no. 2 after Fiber Optic Jakarta, and 

Fiber Star is a company that does not really strong. 

And for the first fund spent to build the PT.Unicom Muda Utama business, it was 2,5 billion, 

of which the cost had been carefully calculated by the finance team of PT.Unicom Muda 

Utama and the owner. 

 

Keywords: Development, Motivation, Competition 
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