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ABSTRAK 

Wahyu Antonius / 70180242 / 2021/ Rencana Bisnis Pengembangan Bisnis PT. Unicom Muda 

Utama di Jakarta Barat / Pembimbing : Drs. Wiwin Prastio M.M.     

PT. Unicom Muda utama adalah usaha yang bergerak di bidang teknologi yaitu perkabelan 

serta menyediakan jasa pemasangan. PT.Unicom Muda Utama menyediakan penjualan barang 

fisik maupun pemasangan dengan barang yang disediakan di PT. Unicom Muda Utama, dalam 

usahanya, PT. Unicom Muda Utama memakai beberapa platform yang digunakan untuk 

pemasaran atau memasarkan jasa serta produk yang ingin ditampilkan dalam usahanya.  

Visi dan Misi dalam PT. Unicom Muda Utama adalah menjadi perusahaan yang memiliki 

kemampuan serta kompetisi dalam memenuhi serta menjaga standart kualitas yang tinggi, 

konsisten, progresif serta siap bersaing di pasar Indonesia 

Penulisan Business Plan yang dilatarbelakangi oleh latar belakang masyarakat yang semakin 

banyak dalam membuat usaha atau mengembangkan usaha yang dimilikinya. Tujuan dari 

Penulisan Business Plan ini adalah sebagai motivasi bagi penulis untuk melakukan 

pengembangan dalam mencapai tujuan dengan melakukan analisa terhadap para pesaing, 

mengembangkan rencana untuk memenangkan persaingan, serta mengetahui dampak-dampak 

yang diberikan oleh bisnis yang dibangun kepada masyarakat dan lokasi sekitar tempat usaha. 

Penelitian tentang bisnis sendiri dan para pesaing ini menggunakan metode kuantitatif yang 

datanya dikumpulkan dengan teknik kuesioner serta review dari para pengguna, sehingga dapat 
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dihasilkan kesimpulan bahwa PT.Unicom Muda Utama merupakan perusahaan yang kuat no 2 

setelah Fiber Optic Jakarta, dan Fiber Star merupakan perusahaan yang tidak terlalu kuat. 

Dan untuk dana pertama yang dikeluarkan untuk membangun usaha PT. Unicom Muda Utama 

adalah sebesar Rp 2.500.000.000, yang dari biaya tersebut sudah diperhitungkan 

pengeluarannya secara matang oleh tim keuangan PT. Unicom Muda Utama serta pemilik 

 

Kata Kunci : Pengembangan, Motivasi, Persaingan 

 

 

ABSTRACT 

 

Wahyu Antonius / 70180242 / 2021/ Business Plan for the Development of PT.Unicom Muda 

Utama  Business in West Jakarta / Advisor : Drs. Wiwin Prastio M.M.     

PT. Unicom Muda Utama is a business engaged in technology, namely cabling and provides 

installation services. PT. Unicom Muda Utama provides physical goods as well as installation 

with goods provided at PT. Unicom Muda Utama, in the center, PT. Unicom uses several 

platforms that are used for marketing or marketing services and products that you want to 

develop in sales. 

The vision and mission of PT. Unicom Muda Utama is to become a company that has the ability 

and competition to meet and maintain high quality standards, is consistent, advanced, and is 

ready to compete in the Indonesian market. 

Writing a Business Plan against the background of people who are increasingly competing in 

starting a business or developing their own business. The purpose of writing this business plan 

is as a motivation for the writer to develop the business with the objectives to be achieved by 

analyzing competitors, developing plans for competition. , as well as knowing the impacts that 

the business that the writer have built has on the community and the location around the place 

of business. 

This research on its own business and its competitors uses quantitative methods whose data is 

collected using questionnaire techniques and reviews from users, so it can be concluded that 

PT. Unicom Muda Utama is a strong company no. 2 after Fiber Optic Jakarta, and Fiber Star 

is a company that does not really strong. 

And for the first fund spent to build the PT.Unicom Muda Utama business, it was 2,5 billion, 

of which the cost had been carefully calculated by the finance team of PT.Unicom Muda Utama 

and the owner. 
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Pendahuluan 

Pada masa sekarang, mendirikan Perseroan Terbatas ialah hal yang memiliki 

peluang  bisnis begitu baik untuk menjalankan usaha dengan aturan yang jelas, 

berbadan hukum jelas, serta dengan pembagian modal usaha berupa saham. Oleh sebab 

itu Perseroan Terbatas berkemampuan mengikuti perkembangan jaman yang memiliki 

kemajuan pesat, dalam berbagai ruang lingkup bisnis disegala segmen serta variasi 

usaha termasuk salah satunya pada kemajuan ilmu pengetahuan serta tekonologi baik 

lingkup nasional maupun internasional. Perusahaan Terbatas sudah diakui sebagai 

badan hukum serta eksistensinya di lingkungan masyarakat sudah berkembang dengan 

pesat. Peranan dari Perseroan Terbatas sebagai pelaku usaha saat terkait sudah begitu 

dibutuhkan oleh lingkungan masyarakat dikarenakan mampu membuka peluang 

lapangan pekerjaan yang lebih luas. Perseroan Terbatas mampu bergerak pada bidang 

barang atau jasa. 

Semua perusahaan wajib mengutamakan pelayanan pada pelanggan sebagai 

pengguna produk atau jasa dari perusahaan. Banyak dan ketatnya persaingan dalam 

dunia bisnis, membuat pelanggan begitu banyak memiliki alternatif produk, harga, serta 

pula kualitas yang kompetitif / bersaing serta bervariasi. Sebab itu, perusahaan mesti 

memperhatikan nilai jasa atau produk agar mendapat reputasi yang baik bagi para 

pengguna produk barang/jasa di mata pelanggan. Selain itu, kualitas dari pelayanan 

begitu berhubungan dengan kepuasan pelanggan dalam usahanya, maka dari itu 

menjalin hubungan yang kuat dengan pelanggan berkemampuan membantu perusahaan 

dalam mendapatkan loyalitas perusahaan. Perusahaan mesti terus melakukan inovasi 

untuk mampu bertahan dari para pesaing serta dengan kualitas yang baik bakal begitu 

menumbuhkan loyalitas pelanggan. 



Negara Indonesia ialah areal berdaulat yang disertai banyaknya kepulauan yang  

diawali Sabang sampai Merauke. Seiring bersamaan kemajuan jaman pada saat 

sekarang terkait untuk mempersatukan berbagai kepulauan Indonesia segala sesuatunya 

sudah mesti ditunjang oleh infrastruktur yang merata serta untuk mampu tersebar secara 

cepat, tepat serta efisien. Saat terkait perkembangan teknologi telekomunikasi serta 

internet terus mengalami peningkatan yang pesat seiring berjalannya waktu. Oleh sebab 

itu, PT. Unicom Muda Utama (sebagai anak perusahaan dari PT. Sumber Cemerlang 

Kencana Permai (SCKP) bergerak dalam bidang jasa penanaman kabel Fiber Optic 

didirikan untuk menjawab segala kebutuhan tersebut. PT. Sumber Cemerlang Kencana 

Permai telah lama bergerak dalam bidang jasa telekomunikasi sejak 1989. Pada saat itu 

telekomunikasi masih menggunakan kabel tembaga, namun seiring berjalannya waktu 

bersamaan dengan adanya teknologi yang berkembang serta kebutuhan yang meningkat 

jaringan telekomunikasi saat terkait mulai menggunakan kabel serat optik (fiber optic). 

Untuk itu anak perusahaan dari PT. Sumber Cemerlang Kencana Permai yakni PT. 

Unicom Muda Utama  memperluas jaringan bisnisnya menjadi provider independent 

dengan menyediakan jaringan untuk dipergunakan oleh para provider lainnya. 

Pengembangan yang dilakukan PT. Unicom Muda Utama yakni membuat Jaringan 

Tetap Tertutup Berbasis Kabel (JARTUP). Sebelumnya, perusahaan utama yakni PT. 

Sumber Cemerlang Kencana Permai sekadar bergerak sebagai vendor saja. 

 

 

 

 

 



Rencana Produk dan Pemasaran 

PT. Unicom Muda Utama ialah satu bidang usaha yang bergerak di bidang  jasa 

pemasangan jaringan kabel untuk menyediakan jaringan tertutup untuk kegiatan 

operasional serta penjualan produk fiber optic cable. 

Dalam menjalankan bisnisnya, PT. Unicom Muda Utama melayani dua jenis 

penjualan yang terdiri dari penjualan produk serta penjualan jasa. Untuk penjualan 

produk, PT. Unicom Muda Utama menjual beberapa kebutuhan serta perlengkapan 

jaringan fiber optic cable semacam serat optik itu sendiri, kabel, tiang, serta pipa 

galvanis. Sistem pembayaran mampu secara pre-order atau bayar langsung dengan 

mendatangi ruko offline PT. Unicom Muda Utama. Produk mampu berupa barang yang 

mampu dipergunakan untuk pemakaian secara pribadi ataupun untuk dijual kembali. 

Sedangkan, dalam penjualan jasa PT. Unicom Muda Utama menyediakan jasa 

jaringan telekomunikasi serta internet, penanaman jaringan Kabel Fiber Optic, jasa 

konstruksi, serta berbagai jasa lainnya. Untuk layanan terkait, konsumen mesti 

menghubungi pihak PT. Unicom Muda Utama terlebih dahulu kemudian 

mempresentasikan tentang proyek yang bakal dijalankan. Setelah itu, PT. Unicom 

Muda Utama mengirim rincian harga / price list kepada pihak konsumen.  Jika harga 

telah disetujui oleh pihak konsumen, maka PT. Unicom Muda Utama bakal menerima 

Work Order yang ialah surat perintah kerja untuk menjalankan proyek tersebut. Setelah 

Work Order diterima, maka bakal diadakan rapat. PT. Unicom Muda Utama bakal 

secepat mungkin menyelesaikan proyek terkait berjangka waktu yang sudah ditetapkan 

ketika rapat. Penagihan bakal dilakukan oleh PT. Unicom Muda Utama setelah proyek 

selesai dikerjakan. Kegiatan operasional bisnis ini berjalan seperti layaknya hari kerja 

yaitu Senin hingga Jum’at pada pukul 08.00 hingga 17.00 WIB. 



Rencana Sumber Daya Manusia 

 Saat menjalankan suatu bisnis, tenaga kerja ialah sebuah aspek yang menentukan 

apakah usaha yang dijalani bakal berhasil atau tidak. PT. Unicom Media Utama memiliki 15 

tenaga kerja yang terdiri dari 1 Direktur, 1 Manager, 2 Staff Keuangan, 2 Admin Project, 1 

Staff Logistik, 1 Drafter / Recording, dan 7 Team Lapangan. 

 

Rencana Keuangan 

 Dana awal yang dibutuhkan PT. Unicom Media Utama diperkirakan sebesar Rp 

2.500.000.000. Dana tersebut ditotalkan dari biaya sewa kantor, kas awal, biaya peralatan, 

biaya perlengkapan, biaya pemasaran, biaya utilitas, biaya gaji, dan biaya pemeliharaan. PT. 

Unicom Media Utama sudah menyiapkan dana sebesar Rp 200.000.000 untuk biaya sewa 

kantor selama setahun, Rp 150.000.000 untuk simpanan kas awal, Rp 615.000.000 untuk biaya 

peralatan, Rp. 301.850.723 untuk biaya perlengkapan, Rp 8.640.000 untuk biaya pemasaran, 

Rp 31.449.610 untuk biaya utilitas, Rp 1.171.666.667 untuk biaya gaji, dan 17.000.000 untuk 

biaya pemeliharaan. 

 

 

 

 

Kesimpulan 

 Penulis melakukan berbagai macam analisis keuangan untuk menentukan apakah usaha 

PT. Unicom Media Utama layak untuk dijalankan. Analisis keuangan yang dipakai yaitu nilai 



Net Present Value (NPV), Break Even Point (BEP), Profitability Index (PI), dan Payback 

Period (PP). 

Tabel 7.22 

Analisis Kelayakan Usaha PT. Unicom Muda Utama  

Instrumen Analisis Batasan Minimal Hasil Analisis Keterangan 

Payback Period PP < 5 tahun 10 Bulan 1 Hari Memenuhi Syarat 

Net Present Value 
(NPV) 

NPV > 0 Rp 1.472.627.981 Memenuhi Syarat 

Profitability Index 
(PI) 

PI > 1 1,59 Memenuhi Syarat 

Break Event Point (BEP) Penjualan > Nilai BEP Penjualan pertahun > 
BEP pertahun Memenuhi Syarat 
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