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S\Agahyu Antonius / 70180242 / 2021/ Rencana Bisnis Pengembangan Bisnis PT. Unicom Muda
%U@ma dizJakarta Barat / Pembimbing : Drs. Wiwin Prastio M.M.

3’? Unicem Muda utama adalah usaha yang bergerak di bidang teknologi yaitu perkabelan
Esefta menyedlakan jasa pemasangan. PT.Unicom Muda Utama menyediakan penjualan barang
gmk malpun pemasangan dengan barang yang disediakan di PT. Unicom Muda Utama, dalam
fusgihanya PT. Unicom Muda Utama memakai beberapa platform yang digunakan untuk
goemasaran atau memasarkan jasa serta produk yang ingin ditampilkan dalam usahanya.

-D\/ISI dansMisi dalam PT. Unicom Muda Utama adalah menjadi perusahaan yang memiliki
kemamptian serta kompetisi dalam memenuhi serta menjaga standart kualitas yang tinggi,
konsisten,. progresif serta siap bersaing di pasar Indonesia

Penulisan ‘Business Plan yang dilatarbelakangi oleh latar belakang masyarakat yang semakin
banyak dalam membuat usaha atau mengembangkan usaha yang dimilikinya. Tujuan dari
Penulisafy, Business Plan ini adalah sebagai motivasi bagi penulis untuk melakukan
pengembangan dalam mencapai tujuan dengan melakukan analisa terhadap para pesaing,
mengenibangkan rencana untuk memenangkan persaingan, serta mengetahui dampak-dampak
yang dibgrikan oleh bisnis yang dibangun kepada masyarakat dan lokasi sekitar tempat usaha.

Penelitiapstentang bisnis sendiri dan para pesaing ini menggunakan metode kuantitatif yang
datanya dikumpulkan dengan teknik kuesioner serta review dari para pengguna, sehingga dapat
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dihasilkan kesimpulan bahwa PT.Unicom Muda Utama merupakan perusahaan yang kuat no 2
setelah Fiber Optic Jakarta, dan Fiber Star merupakan perusahaan yang tidak terlalu kuat.

Dan untukdana pertama yang dikeluarkan untuk membangun usaha PT. Unicom Muda Utama
ac@lah sebesar Rp 2.500.000.000, yang dari biaya tersebut sudah diperhitungkan
~pengeluarannya secara matang oleh tim keuangan PT. Unicom Muda Utama serta pemilik

dinnbus
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taﬁ(unci : Pengembangan, Motivasi, Persaingan
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Wahyu Antonius / 70180242 / 2021/ Business Plan for the Development of PT.Unicom Muda
%ﬁrﬁa Business in West Jakarta / Advisor : Drs. Wiwin Prastio M.M.

d

%’ ﬁnlcom Muda Utama is a business engaged in technology, namely cabling and provides
“installatign services. PT. Unicom Muda Utama provides physical goods as well as installation
§Nﬁh goods provided at PT. Unicom Muda Utama, in the center, PT. Unicom uses several
“platformgSthat are used for marketing or marketing services and products that you want to
gdé;velop irFsales.

P-%jp

§T§e vision.and mission of PT. Unicom Muda Utama is to become a company that has the ability
f@@ competition to meet and maintain high quality standards, is consistent, advanced, and is
“ready to eompete in the Indonesian market.

~ x

AWFiting a Business Plan against the background of people who are increasingly competing in
sttﬁrting a business or developing their own business. The purpose of writing this business plan
35@5 a motivation for the writer to develop the business with the objectives to be achieved by
Da@lyzmgcompetltors developing plans for competition. , as well as knowing the impacts that
gh@ busiress that the writer have built has on the community and the location around the place
Cofbusiness.

%?Tlgis research on its own business and its competitors uses quantitative methods whose data is
scallecteditising questionnaire techniques and reviews from users, so it can be concluded that
2PT. Unieém Muda Utama is a strong company no. 2 after Fiber Optic Jakarta, and Fiber Star
Sis a company that does not really strong.

And for the first fund spent to build the PT.Unicom Muda Utama business, it was 2,5 billion,
of whichethe cost had been carefully calculated by the finance team of PT.Unicom Muda Utama
and the ewner.

Keywords; Development, Motivation, Competition
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Z Pendahuluan

Pada masa sekarang, mendirikan Perseroan Terbatas ialah hal yang memiliki

péluang bisnis begitu baik untuk menjalankan usaha dengan aturan yang jelas,
bérbadan hukum jelas, serta dengan pembagian modal usaha berupa saham. Oleh sebab
itd Perseroan Terbatas berkemampuan mengikuti perkembangan jaman yang memiliki
kémajuan pesat, dalam berbagai ruang lingkup bisnis disegala segmen serta variasi
uéaha termasuk salah satunya pada kemajuan ilmu pengetahuan serta tekonologi baik
Ii‘é‘gkup nasional maupun internasional. Perusahaan Terbatas sudah diakui sebagai
bédan hukum serta eksistensinya di lingkungan masyarakat sudah berkembang dengan
pésat. Peranan dari Perseroan Terbatas sebagai pelaku usaha saat terkait sudah begitu
di_butuhkan oleh lingkungan masyarakat dikarenakan mampu membuka peluang

IaLpangan pekerjaan yang lebih luas. Perseroan Terbatas mampu bergerak pada bidang

barang atau jasa.

Semua perusahaan wajib mengutamakan pelayanan pada pelanggan sebagai
pengguna produk atau jasa dari perusahaan. Banyak dan ketatnya persaingan dalam
cgunia bisnis, membuat pelanggan begitu banyak memiliki alternatif produk, harga, serta
pijla kualitas yang kompetitif / bersaing serta bervariasi. Sebab itu, perusahaan mesti
rﬁemperhatikan nilai jasa atau produk agar mendapat reputasi yang baik bagi para
hehgguna produk barang/jasa di mata pelanggan. Selain itu, kualitas dari pelayanan
biégitu berhubungan dengan kepuasan pelanggan dalam usahanya, maka dari itu
menjalin hubungan yang kuat dengan pelanggan berkemampuan membantu perusahaan
dalam mendapatkan loyalitas perusahaan. Perusahaan mesti terus melakukan inovasi
dAatuk mampu bertahan dari para pesaing serta dengan kualitas yang baik bakal begitu

menumbuhkan loyalitas pelanggan.
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Negara Indonesia ialah areal berdaulat yang disertai banyaknya kepulauan yang

diawali Sabang sampai Merauke. Seiring bersamaan kemajuan jaman pada saat

séT<arang terkait untuk mempersatukan berbagai kepulauan Indonesia segala sesuatunya
sudah mesti ditunjang oleh infrastruktur yang merata serta untuk mampu tersebar secara

cépat, tepat serta efisien. Saat terkait perkembangan teknologi telekomunikasi serta
internet terus mengalami peningkatan yang pesat seiring berjalannya waktu. Oleh sebab
itl{, PT. Unicom Muda Utama (sebagai anak perusahaan dari PT. Sumber Cemerlang
Kéncana Permai (SCKP) bergerak dalam bidang jasa penanaman kabel Fiber Optic
didirikan untuk menjawab segala kebutuhan tersebut. PT. Sumber Cemerlang Kencana
Pémai telah lama bergerak dalam bidang jasa telekomunikasi sejak 1989. Pada saat itu
teiékomunikasi masih menggunakan kabel tembaga, namun seiring berjalannya waktu
bérsamaan dengan adanya teknologi yang berkembang serta kebutuhan yang meningkat
ja}ingan telekomunikasi saat terkait mulai menggunakan kabel serat optik (fiber optic).
dntuk itu anak perusahaan dari PT. Sumber Cemerlang Kencana Permai yakni PT.
Uﬁicom Muda Utama memperluas jaringan bisnisnya menjadi provider independent
dengan menyediakan jaringan untuk dipergunakan oleh para provider lainnya.
angembangan yang dilakukan PT. Unicom Muda Utama yakni membuat Jaringan

Tetap Tertutup Berbasis Kabel (JARTUP). Sebelumnya, perusahaan utama yakni PT.

Simber Cemerlang Kencana Permai sekadar bergerak sebagai vendor saja.



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

Rencana Produk dan Pemasaran

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw edue) 1ul siny eAJey yninias neje ueibeqgas diynbusw Buedeyiq *|

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

—  PT. Unicom Muda Utama ialah satu bidang usaha yang bergerak di bidang jasa

pémasangan jaringan kabel untuk menyediakan jaringan tertutup untuk kegiatan

oﬁerasional serta penjualan produk fiber optic cable.

Dalam menjalankan bisnisnya, PT. Unicom Muda Utama melayani dua jenis
penjualan yang terdiri dari penjualan produk serta penjualan jasa. Untuk penjualan
pfoduk, PT. Unicom Muda Utama menjual beberapa kebutuhan serta perlengkapan
ja(tingan fiber optic cable semacam serat optik itu sendiri, kabel, tiang, serta pipa
galvanis. Sistem pembayaran mampu secara pre-order atau bayar langsung dengan
méndatangi ruko offline PT. Unicom Muda Utama. Produk mampu berupa barang yang

mﬁmpu dipergunakan untuk pemakaian secara pribadi ataupun untuk dijual kembali.

Sedangkan, dalam penjualan jasa PT. Unicom Muda Utama menyediakan jasa
jaringan telekomunikasi serta internet, penanaman jaringan Kabel Fiber Optic, jasa
konstruksi, serta berbagai jasa lainnya. Untuk layanan terkait, konsumen mesti
menghubungi  pihak PT. Unicom Muda Utama terlebih dahulu kemudian
mempresentasikan tentang proyek yang bakal dijalankan. Setelah itu, PT. Unicom
I\;Iuda Utama mengirim rincian harga / price list kepada pihak konsumen. Jika harga
t‘eléah disetujui oleh pihak konsumen, maka PT. Unicom Muda Utama bakal menerima
Work Order yang ialah surat perintah kerja untuk menjalankan proyek tersebut. Setelah
Work Order diterima, maka bakal diadakan rapat. PT. Unicom Muda Utama bakal
secepat mungkin menyelesaikan proyek terkait berjangka waktu yang sudah ditetapkan
ketika rapat. Penagihan bakal dilakukan oleh PT. Unicom Muda Utama setelah proyek

selesai dikerjakan. Kegiatan operasional bisnis ini berjalan seperti layaknya hari kerja

yaitu Senin hingga Jum’at pada pukul 08.00 hingga 17.00 WIB.
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Rencana Sumber Daya Manusia

Saat menjalankan suatu bisnis, tenaga kerja ialah sebuah aspek yang menentukan
Q

a’l

© =
;mgakah u@ha yang dijalani bakal berhasil atau tidak. PT. Unicom Media Utama memiliki 15
Etega% k@]a yang terdiri dari 1 Direktur, 1 Manager, 2 Staff Keuangan, 2 Admin Project, 1
Sg ¥ =
gs@ﬁgl;o@tlk, 1 Drafter / Recording, dan 7 Team Lapangan.
‘Renicana Keuangan
538 %
S Déna awal yang dibutuhkan PT. Unicom Media Utama diperkirakan sebesar Rp
238 3
i&goe 00%000 Dana tersebut ditotalkan dari biaya sewa kantor, kas awal, biaya peralatan,
Eo@ya peéengkapan biaya pemasaran, biaya utilitas, biaya gaji, dan biaya pemeliharaan. PT.
EU%ICOI’T] g(ledla Utama sudah menyiapkan dana sebesar Rp 200.000.000 untuk biaya sewa
° 3
g@?ntor seEma setahun, Rp 150.000.000 untuk simpanan kas awal, Rp 615.000.000 untuk biaya
=g o
0 o~ =)
m:xpefralatan%Rp. 301.850.723 untuk biaya perlengkapan, Rp 8.640.000 untuk biaya pemasaran,
ﬁ?é 31.449.610 untuk biaya utilitas, Rp 1.171.666.667 untuk biaya gaji, dan 17.000.000 untuk
3_ >S5
%éya pegvellharaan
3¢ A&
T = =3
g s c
> o -+
38 3
7@
§ Q.

)

=)

2

(=]

q

.3
Kesmgylan

Renulis melakukan berbagai macam analisis keuangan untuk menentukan apakah usaha

PT. Unicom Media Utama layak untuk dijalankan. Analisis keuangan yang dipakai yaitu nilai

3| uepy
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Net Present Value (NPV), Break Even Point (BEP), Profitability Index (PI), dan Payback

Period (RR).

Tabel 7.22

Analisis Kelayakan Usaha PT. Unicom Muda Utama

>
S
glnstrumen Analisis Batasan Minimal Hasil Analisis Keterangan
= Payback Period PP <5 tahun 10 Bulan 1 Hari Memenuhi Syarat
c Net Pzﬁgr\‘})va'“e NPV > 0 Rp 1.472.627.981 Memenuhi Syarat
2 Peofitability Index PI>1 1,59 Memenuhi Syarat
c (PD
g - - o Penjualan pertahun > -

reak Event Point (BEP)| Penjualan > Nilai BEP EP pgrtahun Memenuhi Syarat

g
£
_|
>
A
g
-
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>
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