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ABSTRAK

Oktaviana / 28189025 / 2022 / Pengaruh Biaya Promosi, Biaya produksi, dan Kas Terhadap
—Penjuatan pada Perusahaan Sektor Farmasi yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Periode
=2015-2020 / Pembimbing: Tumpal Janji Raja Sitanjak, Ir., M.M.,

Perusahaan berlomba-lomba guna mendapat keuntungan yang sebesar-besarnya

gamsmeningkatkan penjualan. Kegiatan promosi sangat penting bagi perusahaan besar
mﬁ upun perusahaan kecil karena kegiatan promosi dapat menjangkau pasar. Terdapat dua
wtuguan promosi diantara-Nya untuk membangun hubungan dengan konsumen jangka pendek
%dﬁ jangka panjang. Guna mencapai target produk perusahaan mengeluarkan sejumlah dana
%at&u braya yang digunakan untuk memproses produk hingga menjadi produk yang bisa
élaggsung dijual. Kas merupakan aset yang digunakan dalam transaksi sehari-hari

Ep@usahaan, baik berupa uang tunai maupun tidak.
3 g 7Biaya promosi adalah kumpulan dana yang dikeluarkan perusahaan untuk aktivitas

<

gpr@mosi dapat berjalan dengan baik dan dapat meningkatkan penjualan. Biaya produksi
gadalah biaya atau sumber daya yang dikeluarkan oleh perusahaan memproses suatu produk
shinggaproduk siap untuk dijual. Kas adalah dana bebas yang tersedia di perusahaan guna

smembiayai kegiatan operasi perusahaan.

1beqgas d|&6uaw buede
21dF ey

Je

aw edu

Penelitian ini menggunakan teknik observasi dengan mengamati pencatatan oleh
2nstansiyang diambil pada website www.idx.co.id dan www.idnfinancials.com. Variabel yang
2digunakan dalam penelitian ini berupa biaya promosi, biaya produksi, dan kas sebagai
Svariabel bebas dan penjualan sebagai variabel terikat. Teknik pengambilan sampel untuk
“penelitian ini menggunakan purposive sampling. Teknik analisis data menggunakan analisis
§deskriptif, analisis regresi linear berganda yang terdiri atas menentukan model persamaan
3regresi estimasi persamaan regresi, uji asumsi klasik yang terbagi menjadi uji normalitas,
<u1| otgkorelasi, uji heteroskedastitas, uji multikolinearitas, uji kesesuaian model (Uji F), dan
EUJI koefisien regresi parsial (Uji t). penelitian diuji menggunakan SPSS versi 20.

eJ

n

Hasil penelitian menggunakan uji statistik t (o = 5%) memperoleh sig. (1-taled)
ariabel biaya promosi 0,134 > 0,05. sig. (1-taled) variabel biaya produksi 0,000 < 0,05.
'sig. (1 taled) variabel kas 0,0215>0,05.

%LUHS uey

.19

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, dapat disimpulkan bahwa terdapat
cukup.bukti bahwa biaya produksi dan kas berpengaruh terhadap penjualan, tidak terdapat
cukup=hukti bahwa biaya promosi berpengaruh positif terhadap penjualan.

Kata®unci : Biaya Promosi, Biaya Produksi, Kas, Penjualan
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ABSTRAK

 Oktaviana/28189025/2022/Effect of Promotion Costs, Production Costs, and Cash on Sales
dn Pharmaceutical Sector Companies Listed on the Indonesia Stock Exchange for the 2015-
©2020 Period/Supervisor: Tumpal Janji Raja Sitanjak, Ir., M.M.,

=t

Companies are competing to make the most profit by increasing sales. Promotional
ivities are very important for large companies as well as small companies because
mofional activities can reach the market. There are two promotional objectives among
ﬁhlgl tosbuild relationships with short-term and long-term consumers. In order to achieve the
=)
gp@duct target, the company spends a certain amount of funds or costs that are used to
?prg;cess the product into a product that can be sold immediately. Cash is an asset used in the
%@npany's daily transactions, whether in the form of cash or not.

(@}
1

< ZPromotional costs are a collection of funds that the company spends on promotional

-]

ivities that can run well and can increase sales. Production costs are costs or resources
. Q - . . - -
~incurréd by an enterprise processing a product until the product is ready for sale. Cash is a

c

“free fund available in a company to finance the company's operating activities.

dianbusw bue

IB 6@3 seH

a

E%JSS

e/(gJJex yndn

& ZThis study used observation techniques by observing recording by nstansi taken on
Sthe website of the www.idx.co.id and www.idnfinancials.com. The variables used in this
%study are promotional costs, production costs, and cash as free variables and sales as bound
gvariables. The sampling technique for this study used purposive sampling. Data analysis
ctechnigues use descriptive analysis, multiple linear regression analysis consisting of

3
gdetermining regression equation models, regression equation estimates, classical
cassumption tests divided into normality tests, autocorelation tests, heteroskedastity tests,
gmulticholinearity tests, model conformity tests (F test), and partial regression coefficient

Stests (Htests). research tested using SPSS version 20.

YingaA

“The results of the study using the statistical test t (0. = 5%) obtained a sig value. (1-
“taled)=variable promotional costs 0.134 > 0.05. Sig value. (1-taled) variable production
ccosts 09000 < 0.05. Value sig. (1-taled) cash variable 0.0215>0.05.

S u

w

1194

Based on the results of the research conducted, it can be concluded that there is
sufficient evidence that production costs and cash affect sales, there is not enough evidence
that promotional costs have a positive effect on sales.

Keywards: Promotion Cost, Production Cost, Cash, Sales
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KATA PENGANTAR

Pujindan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa yang telah
-memberikan kesehatan, berkah, karunia, dan kesempatan kepada penulis untuk
Q—f!nenyeiesaikan skripsi ini. Skripsi ini berjudul “Pengaruh Biaya Promosi, Biaya produk dan
JKas Terhadap Penjualan pada Perusahaan Sektor Farmasi yang Terdaftar di Bursa Efek
Indonesia Periode 2015-2020”.

T

Df)Skrlpm ini merupakan merupakan salah satu persyaratan akademik bagi seluruh

mghasmwa sesuai dengan persyaratan untuk mendapatkan gelar sarjana. Selama penyusunan
an penulisan skripsi ini, banyak hal yang menurut penulis yakini tidak mungkin akan

eggvulud penulis telah mendapat dukungan dari banyak pihak, baik secara langsung maupun

;p@k langsung. Untuk itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya

%k@adai

§1§Bapak Tumpal J.R. Sitinjak, IR., M.M selaku dosen pembimbing dalam penyusunan

% gkripsi yang telah sabar dalam membimbing saya hingga akhir.

32.§70raﬁg tua serta kakak kandung saya yang selalu menjadi motivasi terbesar bagi penulis.

23.@ Rekan-rekan mahasiswa dan mahasiswi Kwik Kian Gie School of Business.

74, Danisemua pihak yang telah memberikan motivasi dan dorongan, meskipun tidak dapat
diidentifikasi secara individu.

d|1n6uaLu pbu

eje%?s

uaw eduey I1u

Ter?lepas dari penyusunan ini, penulis menyatakan bahwa masih banyak kekurangan
gdalamﬁ penulisan karya ini yang belum sempurna. Oleh karena itu penulis sangat
Emengharapkan kritik, saran, dan masukan untuk penyempurnaan karya ini. Akhir kata,
Zpenuli€berharap bahwa skripsi ini selalu bermanfaat bagi semua pihak tanpa terkecuali dan
Zdapat membantu untuk penelitian selanjutnya. Terima kasih.

wl

Jakarta, 10 Agustus 2022

:Jaquins ueyingaiuaw ue
IN2I)

Penulis
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BAB |

- PENDAHULUAN

5 ¥

§AI Lar Belakang Masalah

(9]

3 =

=9 &

?,D = }Perkembangan perekonomian Indonesia semakin berkembang dan dunia usaha
o 9

%pe_{dagangan khususnya di bidang farmasi meningkat pesat. Persaingan bisnis antar industri
5 C

© 3

Syang semakln ketat, sengit dan tajam termasuk industri farmasi Indonesia dan industri farmasi
n 2 [ws]

° &

Esegmkln ketat.

5L

2 &

< § ;Hal ini berkembang pesat di berbagai negara di seluruh dunia, dan teknologi yang lebih

“maju menmptakan persaingan bisnis yang semakin ketat. Perlu mengoptimalkan semua sumber

gdaya yang lebih efisien dan tersedia untuk melaksanakan kegiatan tersebut. Perusahaan perlu

e

%melakukan dan menjalankan tugasnya untuk mengidentifikasi berbagai masalah yang muncul,
gmembuat atau menciptakan produk baru, melakukan kegiatan promosi dan promosi, dan
gmenetapkan harga yang sesuai.

% =Kegunaannya, keuntungan yang efisien sesuai dengan pendistribusian produk, sehingga
%pr dui%:mudah tersedia bagi konsumen. Banyak perusahaan meremehkan pekerjaan mereka
%satu-satunya adalah menjual apa yang mereka hasilkan. Jika perusahaan hanya melihat

L)

pekerjaan ini hanya dapat ditentukan dalam jangka pendek.

5Ketika konsumen atau pembeli menjadi lebih tertarik atau terlihat kuat, perusahaan
memberikan tekanan kepada konsumen dan penjual untuk meningkatkan penjualan.

Aktivitas operasional yang tinggi harus dirasakan oleh setiap perusahaan dan perusahaan harus

mamp¥ menangani semua aktivitas kinerja.
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Tentunya setiap bisnis, apa pun industrinya, ingin mencapai hasil yang optimal dengan

mencari)keuntungan atau profit sebanyak-banyaknya. Perusahaan senantiasa ditantang untuk

tmengﬁédapi berbagai kendala atau kendala manajemen pemasaran atau kendala yang terjadi

buede)l

selama menjalankan usahanya agar kelangsungan usahanya tetap dapat berfungsi dengan baik.

Pemasaran adalah kegiatan perusahaan dalam menentukan strategi produk untuk dijual,

%gsdunﬁuau
§81d!3 seH

ga produk strategi periklanan saat memasarkan produk, dan tempat distribusi produk yang

uelbe

@pw

di Jukan untuk memenuhi kebutuhan dan kebutuhan konsumen. Sektor farmasi merupakan

wn
ueéﬁﬂ!B

h sétu dari sekian banyak sektor perusahaan farmasi yang merupakan sektor industri yang

§

8

affar di Bursa Efek Indonesia (BEI).

e

buepu

TPenuIis memilih tujuh perusahaan sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia

SN} eAJey ynJanjag neje

E(BEI) ijiantara—Nya PT Darya-Varia Labotaria Tbk (DVLA), PT Indofarma (Persero) Tbk.

S(INAF); PT Kimia Farma Tbk. (KAEF), PT Kalbe Farma Tbk. (KLBF), PT Merck Tbk.
3 :

§(MERK), PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk. (SIDO), PT Tempo Scan Pacific

3
—

STbk. (FSPC).

% Penulis memilih sektor farmasi dikarenakan pada masa pandemi COVID-19 seperti
%sekara?g banyak orang yang memerlukan obat-obatan maupun vitamin dan juga di masa
%pandemi banyak perusahaan yang mengalami penurunan atau kebangkrutan karena tidak bias
%menyesuaikan perkembangan perekonomian yang ada di Indonesia.

s Menarik minat penulis untuk mengetahui apakah biaya promosi, biaya produksi, dan
kas akan berpengaruh terhadap penjualan setiap perusahaan farmasi yang terdaftar di Bursa
Efek dnhdonesia dan apakah penjualan dapat meningkat setiap tahunnya antara tahun 2015

hingga 2020.
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Q

Perusahaan yang bergerak di bidang sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek
Indongsia (BEI) menurut factbook tahun 2019 pada website www.idx.co.id dan

—_

twww.idnfinancials.com memiliki angka yang berbeda-beda untuk masing-masing perusahaan.

*Kegiatan promosi sangat penting bagi usaha besar maupun kecil karena promosi dapat

nbuaw buede

BteH

menjangkau pasar sasaran, menjual produk dan memperkenalkannya kepada calon konsumen.

Agar suatu kegiatan usaha dan proses produksi dapat berjalan sesuai rencana, diperlukan

Binpunig exdi

danaan yang cukup tinggi agar dapat berjalan dengan baik dan tidak lepas dari pertimbangan

a produksi. Biaya promosi merupakan sejumlah uang yang dikeluarkan perusahaan untuk

u\gpurw

mosi guna meningkatkan penjualan (Henry Simamora dalam Tryusnita, 2009).

Buepa-b6

Penulis menyimpulkan bahwa adanya kenaikan maupun penurunan biaya promosi tujuh

erusahaan dari sepuluh sektor farmasi yang pilih mengalami kenaikan atau penurunan selama

perlodéf 2015-2020 sebagaimana tercatat dalam laporan keuangannya yang tercatat di Bursa

w edu%m siny E/(Je%qnmg_s neye ueibegas dn

ueous

Efek Iadonesia. Hal ini dapat dilihat pada Lampiran 1, Tabel 1.1.

Biaya promosi sektor pertama pada PT Darya-Varia Labotaria Tbk (DVLA)tahun 2015

W uep ueywny

Rp. 216.495.512.000,-, biaya promosi pada tahun 2016 Rp.263.984.401.000,- sehingga biaya

rom@si mengalami kenaikan 18% dibandingkan pada tahun 2015, biaya promosi pada tahun

2017 Iip. 256.154.962.000,- mengalami penurunan sebanyak 3% dibandingkan tahun 2016,

ue>11n%a/{ua

jaya! prom05| pada tahun 2018 Rp. 256.728.673.000,- mengalami kenaikan 0,22%

JS%LUDS

dlbandlngkan pada tahun 2017, pada tahun 2019 biaya promosi Rp. 233.741.159.000,-
mengalami penurunan 10% dibandingkan pada tahun 2018, pada tahun 2020 biaya promosi Rp.

235.423.017.000,- mengalami kenaikan 1% dibandingkan tahun 2019.

—Biaya promosi sektor kedua pada PT Indofarma (Persero) Thk (INAF) tahun 2015 Rp.
67.837%241.574,- sedangkan pada tahun 2016 biaya promosi Rp. 56.306.697.166,- sehingga

mengﬁami penurunan 20% dibandingkan pada tahun 2015, biaya promosi pada tahun 2017 Rp.
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40.987.128.668,- mengalami penurunan 37% dibandingkan pada tahun 2016, biaya promosi
pada tafiun 2018 Rp. 35.792.303.152,- mengalami penurunan 15% dibandingkan pada tahun

22017, -biaya promosi pada tahun 2019 Rp. 22.432.084.500,- mengalami penurunan 60%

eJe

2dibandingkan pada tahun 2018, biaya promosi pada tahun 2020 Rp. 33.733.332.758,-

gmgngalami kenaikan 34% dibandingkan pada tahun 2019.

% g Biaya promosi sektor ketiga pada PT Kimia Farma (Persero) Tbk (KAEF) tahun 2015
%REL 116.295.497.071,- sedangkan biaya promosi pada tahun 2016 163.369.835.952,- sehingga
gmgngalami kenaikan 29% dibandingkan pada tahun 2015, biaya promosi pada tahun 2017 Rp.
22%.053.211.392,- mengalami kenaikan 45% dibandingkan pada tahun 2016, biaya promosi
%pga tahun 2018 Rp. 316.0148.238.429,- mengalami kenaikan 6% dibandingkan pada tahun

nj

22017, Biaya promosi pada tahun 2019 Rp. 616.199.180.000,- mengalami kenaikan sebesar 49%

mdiban(jingkan pada tahun 2018, biaya promosi pada tahun 2020 Rp. 413.150.494.000,-

o
Q

omengatami penurunan 49% dibandingkan pada tahun 2019.

ouswl

Biaya promosi sektor keempat pada PT. Kalbe Farma Thk (KLBF) tahun 2015 Rp.

p ueywniue

1449.593.681.162,- sedangkan biaya promosi pada tahun 2016 Rp. 1.747.076.083.714,-

w ue

osehingga mengalami kenaikan 17% dibandingkan pada tahun 2015, biaya promosi pada tahun

D

§2017 igp. 1.770.001.487.841,- sehingga mengalami kenaikan 1% dibandingkan pada tahun

Q
)

%2016, piaya promosi pada tahun 2018 Rp. 1.631.719.344.675,- sehingga mengalami penurunan
“8% dibandingkan pada tahun 2017, biaya promosi pada tahun 2019 Rp. 1.736.480.957.943,-
sehingga mengalami kenaikan 6% dibandingkan pada tahun 2018, biaya promosi pada tahun

2020 Rp. 1.635.125.177.157,- sehingga mengalami penurunan 6% dibandingkan tahun 2019.

Biaya promosi sektor kelima pada PT MERCK Tbk (MERK) tahun 2015 Rp.
95.54?790.000,- sedangkan biaya promosi pada tahun 2016 Rp. 103.724.899.000,- sehingga
mengalami kenaikan 8% dibandingkan pada tahun 2015, biaya promosi pada tahun 2017 Rp.

111.262.695.000,- mengalami kenaikan 4% dibandingkan pada tahun 2016, biaya promosi pada
4
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tahun 2018 Rp. 103.985.439.000,- mengalami penurunan 7% dibandingkan pada tahun 2017,
biaya romosi pada tahun 2019 Rp. 20.966.823.000,- mengalami penurunan yang tajam 80%

gdibandingkan pada tahun 2018, biaya promosi pada tahun 2020 Rp. 16.951.002.000,-

émengajami penurunan 24% dibandingkan pada tahun 2019.

3 =

S T

e g Biaya promosi sektor keenam pada PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk
§(SQ_iDO) tahun 2015 Rp. 202.768.000.000,- sedangkan biaya promosi pada tahun 2016 Rp.
%2@.632.000.000,- sehingga mengalami kenaikan 15% pada tahun 2015, biaya promosi pada
éta un 2017 Rp. 244.651.000.000,- mengalami penurunan 51% dibandingkan pada tahun 2016,
%b@ya promosi pada tahun 2018 Rp. 284.626.000.000,- mengalami kenaikan 14% dibandingkan

efJey

p@a tahun 2017, biaya promosi pada tahun 2019 Rp. 357.109.000.000,- mengalami kenaikan

nj

520% dibandingkan pada tahun 2018, biaya promosi pada tahun 2020 Rp. 359.460.000.000,-

mengalami kenaikan 1% dibandingkan tahun 2019.

due) 1u

Biaya promosi sektor ketujuh pada PT Tempo Scan Pacific Tbk (TSPC) tahun 2015 Rp.

wnjueduaw e

1.140.725.432.625 sedangkan biaya promosi pada tahun 2016 Rp. 1.428.561.196.776,-

ehingga mengalami kenaikan 20% dibandingkan pada tahun 2015, biaya promosi pada tahun

W uep uey

22017 Rp. 1.564.678.969.410,- mengalami kenaikan 9% dibandingkan pada tahun 2016, biaya

]
(o

;promcisi pada tahun 2018 Rp. 1.624.739.073.340,- mengalami kenaikan 4% dibandingkan

Q
)

%Tahun 2017, biaya promosi pada tahun 2019 Rp. 1.789.991.718.657,- mengalami kenaikan 9%

%)dibandingkan pada tahun 2018, biaya promosi pada tahun 2020 Rp. 1.367.506.629.650,-

mengélami penurunan 31% dibandingkan pada tahun 2019.

Berdasarkan gambar 1.1 kenaikan maupun penurunan pada ketujuh perusahaan sektor
farmasi terdapat kenaikan maupun penurunan biaya promosi yang mempengaruhi peningkatan
terhad%p penjualan. Diperkuat dengan penelitian Siti Rochmah (2016) yang menunjukkan

bahweEbiaya promosi berpengaruh signifikan terhadap penjualan.
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Gambar 1.1

Biaya Promosi 7 Perusahaan Sektor Farmasi Periode 2015-2020

Biaya Promosi
Periode 2015-2020

2.000.000.000.000

1.500.000.000.000

1.000.000.000.000
500.000.000.000 I
T O | ]| — T

DVLA INAF KAEF KLBF MERK SIDO TSPC

m 2015 m2016 2017 2018 w2019 m2020

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey
wLioju| uep siusig ansul) oYY 191 11w eadid yeH @

Sumber: Lampiran 1 Tabel 1.1

Mile

Proses produksi yang dilakukan oleh setiap perusahaan tentunya melalui proses mulai

e

My

usw eduey 1ul sijny eAuey ynan)as neje ueibeqgas diznbuaw buede)iq ‘|

dari bajjan baku hingga produk yang dapat dijual, dan tentunya biaya yang dikeluarkan tidak

wnued

)
sediki@sehingga perlu mempertimbangkan biaya produksi yang normal pada saat pembuatan
o

iprodulz Manajeman memiliki peran penting dalam hal pengendalian biaya produksi di mana
Jefektifitas pengendalian biaya produksi di nilai atas kemampuan pusat biaya dalam mencapai
2 =

%/olur& produksi yang diharapkan pada tingkat kualitas tertentu (Wilson, 2017).

= (a §

-

% wBerdasarkan lampiran 1 tabel 1.2 penulis menyimpulkan bahwa terdapat kenaikan
o> )

Jo

--maupaa penurunan biaya produksi tujuh perusahaan dari sepuluh sektor farmasi yang dipilih
Q.
oleh ganulis pilih selama periode 2015-2020 yang tercatat dalam laporan keuangan yang

tercatat di Bursa Efek Indonesia.
(=)

1
g Biaya produksi pada sektor pertama PT Darya-Varia Labotaria Thk (DVLA)tahun 2015
Rp. 6@.095.623.000,-, biaya produksi pada tahun 2016 Rp.634.814.642.000,- sehingga biaya

A
pI‘OdL§§i mengalami kenaikan 1% dibandingkan pada tahun 2015, biaya produksi pada tahun

3I9 uepy )
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2017 Rp. 284.055.058.457,- mengalami penurunan 16% dibandingkan tahun 2016, biaya
produksi pada tahun 2018 Rp. 338.251.939.983,- mengalami kenaikan 16% dibandingkan pada

gt_ahun 2017, pada tahun 2019 biaya produksi Rp. 209.148.335.159,- mengalami penurunan 38%

§dibandjngkan pada tahun 2018, pada tahun 2020 biaya produksi Rp. 269.318.324.327,-
gmgngalami kenaikan 22% dibandingkan pada tahun 2019.

% g Biaya produksi pada sektor kedua PT Indofarma (Persero) Tbk (INAF) tahun 2015 Rp.
%75@.058.218.138,- sedangkan pada tahun 2016 biaya produksi Rp. 785.778.724.967,- sehingga
gmgngalami kenaikan 6%, biaya produksi pada tahun 2017 Rp980.721.566.999,- mengalami
épeéurunan 16% dibandingkan pada tahun 2016, biaya produksi pada tahun 2018 Rp.

ehie

1225.567.436.044,- mengalami kenaikan 20% dibandingkan pada tahun 2017, biaya produksi

nj

@pada tahun 2019 Rp. 1.697.635.068.000,- mengalami kenaikan 28% dibandingkan pada tahun

Q

<2018, biaya produksi pada tahun 2020 Rp. 1.467.353.397.000,- mengalami penurunan 16%

w e

%dibandingkan pada tahun 2019.

Biaya produksi pada sektor ketiga PT Kimia Farma (Persero) Thk (KAEF) tahun 2015

U;EUp ueywnjue

p. 742.058.218.138,- sedangkan biaya produksi pada tahun 2016 Rp. 785.778.724.967,-

Auaw

sehingga mengalami kenaikan 6%, biaya produksi pada tahun 2017 Rp. 980.721.566.999,-

engaami kenaikan 20% dibandingkan pada tahun 2016, biaya produksi pada tahun 2018 Rp.

§1nqa

wns ue

1.225:567.436.044,- mengalami kenaikan 20% dibandingkan pada tahun 2017, biaya produksi

BEL

“pada tahun 2019 Rp. 1.697.635.068.000,- mengalami kenaikan sebesar 28% dibandingkan pada
tahun=2018, biaya produksi pada tahun 2020 Rp. 1.467.353.397.000,- mengalami penurunan

16% dibandingkan pada tahun 2019.

Biaya produksi pada sektor keempat PT. Kalbe Farma Tbk (KLBF) tahun 2015 Rp.
5.015:206.920.375,- sedangkan biaya produksi pada tahun 2016 5.487.320.493.396,- sehingga

mengalami kenaikan 9%, biaya produksi pada tahun 2017 Rp. 5.723.547.509.805,- mengalami
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kenaikan 4% dibandingkan pada tahun 2016, biaya produksi pada tahun 2018 Rp.
6.099(435.860.146,- mengalami kenaikan 6% dibandingkan pada tahun 2017, biaya produksi

gpada tahun 2019 Rp. 6.526.333.612.125,- mengalami kenaikan sebesar 7% dibandingkan pada

gtahun 2018, biaya produksi pada tahun 2020 Rp. 6.612.473.781.690,- mengalami kenaikan 1%
gdigandingkan pada tahun 2019.

% g Biaya produksi pada sektor kelima PT MERCK Thk (MERK) tahun 2015 Rp.
%3%.477.900.000,- sedangkan biaya produksi pada tahun 2016 Rp. 411.321.643,- sehingga
gmgngalami kenaikan 25% dibandingkan pada tahun 2015, biaya produksi pada tahun 2017 Rp.
23%.370.820.000,- mengalami penurunan 10% dibandingkan pada tahun 2016, biaya produksi
%pga tahun 2018 Rp. 396.964.610.000,- mengalami penurunan 6% dibandingkan pada tahun

nj

@2017, biaya produksi pada tahun 2019 Rp. 240.917.161.000,- mengalami kenaikan 0,04%,

duey 1u

biaya produksi pada tahun 2020 Rp. 229.798.757,- mengalami penurunan 5%.

Biaya produksi pada sektor keenam PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Thk

(SIDOY'tahun 2015 Rp. 1.012.376.000.000,- sedangkan biaya produksi pada tahun 2016 Rp.

p ueywnjuedusauw e

1.157.753.000.000,- sehingga mengalami kenaikan 13% dibanding pada tahun 2015, biaya

ue

uaul

promesi pada tahun 2017 Rp. 1.082.650.000.000,- mengalami penurunan 7% dibandingkan

=pada tahun 2016, biaya produksi pada tahun 2018 Rp. 1.363.877.000.000,- mengalami kenaikan

ngaA

ue

£21% dibandingkan pada tahun 2017, biaya produksi pada tahun 2019 Rp. 1.387.619.000.000,-

n

199

..mengalami kenaikan 2% dibandingkan pada tahun 2018, biaya produksi pada tahun 2020 Rp.

1.472.755.000.000,- mengalami kenaikan 6% dibandingkan pada tahun 2019.

Biaya produksi pada sektor ketujuh PT Tempo Scan Pacific Tbk (TSPC) tahun 2015
Rp. 1:928.456.421.815,- sedangkan biaya produksi pada tahun 2016 Rp. 2.077.657.856.474,-
sehing:ga mengalami kenaikan 7%, biaya produksi pada tahun 2017 Rp. 2.074.996.589.223,-
mengalami penurunan 0,13% dibandingkan pada tahun 2016, biaya produksi pada tahun 2018

Rp. 2:655.513.124.121,- mengalami kenaikan 19% dibandingkan pada tahun 2017, biaya
8
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®

produksi pada tahun 2019 Rp. 2.902.871.769.755,- mengalami kenaikan 12% dibandingkan
pada @un 2018, biaya produksi pada tahun 2020 Rp. 3.052.873.102.283,- mengalami

nm&atan 5% dibandingkan pada tahun 2019.

gBerdasarkan gambar 1.2 kenaikan maupun penurunan biaya produksi yang berkaitan

nbuaw BUBJE]_Q L

o
SieH

galffprodukm barang pada setiap perusahaan yang mendukung ketersediaan stok barang

A 18

uk gijual apakah semakin tinggi akan semakin mempengaruhi penjualan dikarenakan pihak

i

umﬁeocas dn
gmdl

= —
mmé‘rk ﬁng dan sales dapat menjual barang tanpa takut ketersediaan barang kosong. Hal ini
~ Q -
o c
mdiguklﬁ'gg oleh penelitian Adriyanah (2017), dimana biaya produksi berpengaruh signifikan
gteﬂmd@ penjualan.
~ 2 Q
g5 S
52 5
- = Gambar 1. 2
= S
) 3 _ _ o
=) 9 Biaya Produksi 7 Perusahaan Sektor Farmasi Periode 2015-2020
z S
B = . .
3 g, Biaya Produksi
® =~ .
2 = Periode 2015-2020
Q 5'
= 7.000.000.000.000
g— @OO0.000.000.000
;}_ 5.000.000.000.000
; 4.000.000.000.000
® =59.000.000.000.000
é z{g 000.000.000.000 “
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o> 7]
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7

ﬁ?‘nber: Lampiran 1 Tabel 1.2

=nKas memegang peranan penting dalam pendapatan dan pengeluaran perusahaan untuk

40,

meng§ahui berapa banyak yang diperoleh perusahaan. Kas merupakan aset yang paling likuid
=
karengdapat digunakan untuk melunasi hutang perusahaan (Dwi Martani, 2012:180). Penulis

men@pulkan bahwa terdapat kenaikan maupun penurunan aset lancar pada akun kas yang

bisa cﬁhat pada lampiran 1 tabel 1.3 pada tujuh perusahaan dari sepuluh sektor farmasi yang

9

319 uel
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dipilih oleh penulis dengan periode 2015-2020 yang tercatat dalam laporan keuangan yang

tercatatdi Bursa Efek Indonesia.

1na-l

5 “Kas pada sektor pertama PT Darya-Varia Labotaria Tbhk (DVLA) tahun 2015 Rp.
“(‘%4212 259 085.000,-, kas pada tahun 2016 Rp. 372.378.578.000,- sehingga kas mengalami
“gp(%urunan 13% dibandingkan pada tahun 2015, kas pada tahun 2017 Rp. 450.881.672.000,-
émgngalaml kenaikan 17% dibandingkan tahun 2016, kas pada tahun 2018
§R§L306 116.733.000,- mengalami penurunan 47% dibandingkan pada tahun 2017, pada tahun

1e

feh 164

2019 kas Rp. 339.047.459.000,- mengalami kenaikan 10% dibandingkan pada tahun 2018, pada

9S he

rgﬁue

ynJny

ahun 2020 kas Rp. 265.312.464.000,- mengalami penurunan 28% dibandingkan pada tahun

N
fiepu
©
Ju

2Kas pada sektor kedua PT Indofarma (Persero) Thk (INAF) tahun 2015 Rp.

uel 1ul siny eAley

'£313.472.666.666,- sedangkan pada tahun 2016 kas Rp. 56.233.906.214,- sehingga mengalami

oWl

cpenurunan yang sangat tajam sebesar 82%, kas pada tahun 2017 Rp. 182.587.624.895,-
émengalami kenaikan 69% dibandingkan pada tahun 2016, kas pada tahun 2018 Rp.

Q

,%129.324.891.466,- mengalami kenaikan 29% dibandingkan pada tahun 2017, kas pada tahun

-]

3
22019 Rp. 151.387.943.827,- mengalami kenaikan 15% dibandingkan pada tahun 2018, kas pada

-

goA

Stahun?OZO Rp. 158.178.406.505,- mengalami kenaikan 4% dibandingkan pada tahun 2019.

~Kas pada sektor ketiga PT Kimia Farma (Persero) Thk (KAEF) tahun 2015 Rp.

:Jaquins uey

460.994.073.484,- sedangkan kas pada tahun 2016 Rp. 647.683.951.012,- sehingga mengalami
kenaikan 29%, kas pada tahun 2017 Rp. 989.637.043.381,- mengalami kenaikan 35%
dibangdingkan pada tahun 2016, kas pada tahun 2018 Rp. 1.960.038.027.753,- mengalami
kenaikan 50% dibandingkan pada tahun 2017, kas pada tahun 2019 Rp. 1.360.268.286.000,-
meng;Tami penurunan 44% dibandingkan pada tahun 2018, kas pada tahun 2020 Rp.

1.249:994.068.000,- mengalami penurunan 9% dibandingkan pada tahun 2019.

10
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Kas pada sektor keempat PT. Kalbe Farma Tbk (KLBF) tahun 2015 Rp.
2.718(619.232.764,- sedangkan kas pada tahun 2016 Rp. 2.895.582.003.331,- sehingga

gnengaiami kenaikan 6%, kas pada tahun 2017 Rp. 2.784.705.831.122,- mengalami penurunan

§4% dibandingkan pada tahun 2016, kas pada tahun 2018 Rp. 3.153.327.557.478,- mengalami
gkéaikan 12% dibandingkan pada tahun 2017, kas pada tahun 2019 Rp. 3.040.487.103.572,-
gfn%hgalami penurunan 4% dibandingkan pada tahun 2018, kas pada tahun 2020 Rp.
%5.%)7.929.420.504,- mengalami kenaikan 42% dibandingkan pada tahun 2019.

g Q;: L:VKas pada sektor kelima PT MERCK Tbk (MERK) tahun 2015 Rp. 140.831.570.000,-
%seéangkan kas pada tahun 2016 Rp. 114.436.004.000,- sehingga mengalami penurunan 23%

ﬁdiEandingkan pada tahun 2015, kas pada tahun 2017 Rp. 59.465.257.000,- mengalami

—

c

“penuruhan 48% dibandingkan pada tahun 2016, kas pada tahun 2018 Rp. 403.188.662.000,-

—

mengalami peningkatan 85% dibandingkan pada tahun 2017, kas pada tahun 2019 Rp.

o
Q

3 .
©161.465.802.000,- mengalami penurunan 60%, kas pada tahun 2020 Rp. 134.725.309.000,-

=)

ued

cmengalami penurunan 20%.

p ueyw

Kas pada sektor keenam PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk (SIDO) tahun

uaw ue

2015 Rp. 836.975.000.000,- sedangkan kas pada tahun 2016 Rp. 997.135.000.000,- sehingga

engéami kenaikan 16% dibandingkan pada tahun 2015, kas pada tahun 2017 Rp.

uexgwqa/(

£902.852.000.000,- mengalami penurunan 10% dibandingkan pada tahun 2016, kas pada tahun

qu

D,

ﬁ2018‘R,p. 805.833.000.000,- mengalami penurunan 12% dibandingkan pada tahun 2017, kas

pada fahun 2019 Rp. 864.824.000.000,- mengalami kenaikan 7% dibandingkan pada tahun
2018,=kas pada tahun 2020 Rp. 1.031.954.000.000,- mengalami kenaikan 16% dibandingkan

pada tahun 2019.

;Kas pada sektor ketujuh PT Tempo Scan Pacific Tbk (TSPC) tahun 2015 Rp.

1.736:027.664.442,- sedangkan kas pada tahun 2016 Rp. 1.686.270.815.296,- sehingga

mengatami penurunan 3%, kas pada tahun 2017 Rp. 1.973.276.106.331,- mengalami kenaikan
11
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®

15% dibandingkan pada tahun 2016, kas pada tahun 2018 Rp. 1.903.177.852.578,- mengalami

penur@m 4% dibandingkan pada tahun 2017, kas pada tahun 2019 Rp. 2.254.216.067.576,-

g l

eng&aml penurunan 18% dibandingkan pada tahun 2018, kas pada tahun 2020 Rp.

BUBJE]l

2. 645.830.816.069,- mengalami peningkatan 15% dibandingkan pada tahun 2019. Berdasarkan
3
bar 1.3 kenaikan atau penurunan penjualan masing-masing perusahaan yang

s diynbusw
(o)
1a@dio By

=)
m mpengaruhi kenaikan kas, dan semakin banyak kas maka semakin tinggi pula penjualan

) O

=

buepun-buepun 1Bungl

susnya penjualan tunai.

Gambar 1. 3

Kas 7 Perusahaan Sektor Farmasi Periode 2015-2020

Kas
Periode 2015-2020

:6.000.000.000.000
5 000.000.000.000
4 000.000.000.000

13.000.000.000.000

2.000.000.000.000
1.000.000.000.000 II || I
_ II In B seum II T T II II

(aID ue )l )|IM)| E)|IJELUJOJU| uep siusig inls

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwniuedusw edue) 1ul SN eAJERY Yyninyas nele ueibeqs

@

[ g

;‘ DVLA INAF KAEF KLBF MERK SIDO TSPC
=

(g m 2015 m2016 2017 2018 m 2019 m2020

u

£ Sumber: Lampiran 1 Tabel 1.3

gﬂvlenurut Surono, Rahayu dan Zahroh (2015) piutang merupakan hak menagih dari
pembg_rhi uang jasa kepada penerima jasa yang membentuk hubungan dimana yang pihak satu
berhéng dengan pihak pemberi piutang. Penulis menyimpulkan bahwa terjadi kenaikan atau
penun%an aset lancar pada piutang yang ditunjukkan pada lampiran 1 tabel 1.4 pada tujuh
perus;aan dari sepuluh sektor farmasi yang dipilih oleh penulis dengan periode 2015-2020

yang grcatat dalam laporan keuangan yang tercatat di Bursa Efek Indonesia.

12
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Piutang sektor pertama PT Darya-Varia Labotaria Thk (DVLA) tahun 2015 Rp.
365.905424.000,-, piutang pada tahun 2016 Rp.440.446.957.000,- sehingga piutang
gnengaiami kenaikan 17% dibandingkan pada tahun 2015, piutang pada tahun 2017 Rp.

448.003.830.000,- mengalami kenaikan 2% dibandingkan tahun 2016, piutang pada tahun 2018

busw buele

Ré 55;0.099.354.000,- mengalami kenaikan 19% dibandingkan pada tahun 2017, pada tahun

s din
1agdio

2019 piutang Rp. 535.208.236.000,- mengalami penurunan 3% dibandingkan pada tahun 2018,

geo

&

p

ueipe

la tahun 2020 piutang Rp. 657.841.124.000,- mengalami kenaikan 19% dibandingkan pada

1bun

n 2019.

=3

a

% ynanjas npje

pun-buepu

f;Piutang pada sektor kedua PT Indofarma (Persero) Tbk (INAF) tahun 2015 Rp.

ehie

1@.237.969.425,- sedangkan pada tahun 2016 kas Rp. 207.705.027.953,- sehingga mengalami

nj

gkenaikan 8% dibandingkan piutang pada tahun 2015, piutang pada tahun 2017 Rp.

DJ174.71g.215.906,- mengalami penurunan 19% dibandingkan pada tahun 2016, piutang pada

o
Q

3 : . :
otahun 2018 Rp. 163.737.603.056,- mengalami penurunan 7% dibandingkan pada tahun 2017,

O
Q

gpiutang pada tahun 2019 Rp. 211.779.986.714,- mengalami kenaikan 23% dibandingkan pada

Stahun 2018, piutang pada tahun 2020 Rp. 250.800.351.847,- mengalami kenaikan 16%

uep

3dibandingkan pada tahun 2019.

iPiutang pada sektor ketiga PT Kimia Farma (Persero) Tbk (KAEF) tahun 2015 Rp.

£510.584.165.277,- sedangkan kas pada tahun 2016 Rp. 651.276.166.375,- sehingga mengalami

ueyingaiua

qu

.(%)kenaikan 22% dibandingkan pada tahun 2015, piutang pada tahun 2017 Rp. 848.656.201.775,-
mengélami kenaikan 23% dibandingkan pada tahun 2016, piutang pada tahun 2018
Rp.736.771.582.922,- mengalami penurunan 15% dibandingkan pada tahun 2017, piutang pada
tahun=2019 Rp. 1.319.734.421.000,- mengalami penurunan 44% dibandingkan pada tahun
2018,;0iutang pada tahun 2020 Rp. 1.113.869.099.000,- mengalami penurunan 18%
dibandingkan pada tahun 2019.

13
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Piutang pada sektor keempat PT. Kalbe Farma Tbk (KLBF) tahun 2015 Rp.
2.337(444.304.540,- sedangkan piutang pada tahun 2016 Rp. 2.606.612.666.119,- sehingga

tmengaiami kenaikan 10%, piutang pada tahun 2017 Rp. 2.851.855.047.281,- mengalami

eJejl

Zkenaikan 9% dibandingkan pada tahun 2016, piutang pada tahun 2018 Rp. 3.230.855.504.419,-

3 =

éméngalami kenaikan 12% dibandingkan pada tahun 2017, piutang pada tahun 2019 Rp.
S o

23 531.%77.696.227,- mengalami kenaikan 9% dibandingkan pada tahun 2018, kas pada tahun
o 9

EZ@O Rp 3.434.046.805.672,- mengalami penurunan 3% dibandingkan pada tahun 2019.

2 % :Piutang pada sektor kelima PT MERCK Tbk (MERK) tahun 2015 Rp.
él@ 472 425.000,- sedangkan piutang pada tahun 2016 Rp. 149.184.469.000,- sehingga

AJ

mmgnga{aml penurunan 8% dibandingkan pada tahun 2015, piutang pada tahun 2017 Rp.

m

“209.446.183.000,- mengalami kenaikan 29% dibandingkan pada tahun 2016, piutang pada

Ztahun 2018 Rp. 157.583.065.000,- mengalami penurunan 33% dibandingkan pada tahun 2017,

w ed

opiutang pada tahun 2019 Rp. 233.134.670.000,- mengalami penurunan 32%, piutang pada tahun

%2020 Rp. 161.827.534.000,- mengalami kenaikan 31%.

,% Piutang pada sektor keenam PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk (SIDO)
3

“tahun=2015 Rp. 335.495.000.000,- sedangkan piutang pada tahun 2016 Rp. 367.145.000.000,-
gsehingiga mengalami kenaikan 9% dibandingkan pada tahun 2015, piutang pada tahun 2017 Rp.

S u

£427.248.000.000,- mengalami kenaikan 14% dibandingkan pada tahun 2016, piutang pada

agquw

ﬁ.tahun‘ 2018 Rp. 238.574.000.000,- mengalami penurunan 44% dibandingkan pada tahun 2017,
piutang pada tahun 2019 Rp. 269.824.000.000,- mengalami kenaikan 12% dibandingkan pada
tahun=2018, piutang pada tahun 2020 Rp. 296.885.000.000,- mengalami kenaikan 9%

dibandingkan pada tahun 2019.

;Piutang pada sektor ketujuh PT Tempo Scan Pacific Tbk (TSPC) tahun 2015 Rp.

922.485.151.051,- sedangkan piutang pada tahun 2016 Rp. 951.172.121.759,- sehingga

mengatami kenaikan 3%, piutang pada tahun 2017 Rp. 1.113.293.220.788,- mengalami
14
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kenaikan 15% dibandingkan pada tahun 2016, piutang pada tahun 2018 Rp.

1.171@1.034.437,— mengalami kenaikan 5% dibandingkan pada tahun 2017, piutang pada

gl

u
ahun 2019 Rp. 1.149.590.796.666,- mengalami penurunan 2% dibandingkan pada tahun 2018,
(o)

ueJe

Qpiutan-g‘ pada tahun 2020 Rp. 1.208.945.002.131,- mengalami peningkatan 5% dibandingkan

3 3
épéla tahun 2019. Berdasarkan gambar 1.4 kenaikan maupun penurunan piutang timbul karena
=2 m
Eatﬁnya;penjualan kredit pada setiap perusahaan dapat mempengaruhi peningkatan piutang,
W)
5 = O
‘i;fse@ak@ tinggi perusahaan memberikan piutang atau penjualan kredit dapat meningkatkan
ga@ka ﬁenjualan pada perusahaan tersebut.
c o @
3 3
j'C :‘,— Gambar 1. 4
E ; Piutang 7 Perusahaan Sektor Farmasi Periode 2015-2020
o
3 .
=3 Piutang
) Periode 2015-2020
A

MIM
B
o
o
S
o
o
o
o
o
o
o
o
o

23.500.000.000.000
g3.000.000.000.000
82.500.000.000.000
2.000.000.000.000
1.500.000.000.000

51.000.000.000.000
500.000.000.000 I I II
) II I minnnll I sxisin BHEnEE

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwniuedsusw edue) 1ul sijNy eAJERY Ynin)

(7}
=)

(m g

E DVLA INAF KAEF KLBF MERK SIDO TSPC
g;- m 2015 m2016 m2017 m2018 m2019 m2020

= .

@Sumber: Lampiran 1 Tabel 1.4

)

Di lansir dari kompasiana.com (2015) pentingnya penjualan bagi perusahaan

dipengaruhi oleh 5 faktor yaitu mengetahui apa yang diinginkan pelanggan dan menentukan
1

kebutg‘lan pelanggan, menetapkan pangsa pasar, tersedia nya modal untuk melakukan proses
=

prod@i, dan menentukan strategi penjualan.

15
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Sektor pertama, penjualan bersih PT Darya-Varia Labotaria Tbk (DVLA)pada tahun

2015 Rp. 1.306.098.136.000,- sedangkan pada penjualan tahun 2016 Rp. 1.451.356.680.000,-

—_

csehing@a mengalami kenaikan 10% dibandingkan pada pada penjualan tahun 2015, penjualan

eJe)

Zpada tahun 2017 Rp. 1.575.647.308.000,-mengalami kenaikan 8% dibandingkan pada

gpﬁjualan tahun 2016, penjualan pada tahun 2018 Rp. 1.69.657.296.000,- mengalami kenaikan
27% dibandingkan pada penjualan tahun 2017, penjualan berih pada tahun 2019 Rp.
%1%3 020.278.000,- mengalami kenaikan 6% dibandingkan pada penjualan tahun 2018,
%péﬂjua}an pada tahun 2020 Rp. 1.829.699.557,- mengalami kenaikan 1% dibandingkan pada
gpéuualan tahun 2019.

- < o

% § =Sektor kedua, penjualan PT Indofarma (Persero) Tbk (INAF) pada tahun 2015 Rp.

21.624.898.667.657,- sedangkan penjualan pada tahun 2016 Rp. 1.674.702.722.328,- sehingga

gmengailgimi kenaikan 3% dibandingkan pada penjualan tahun 2015, penjualan pada tahun 2017

o
Q

3 . . . .
oRp. 17631.317.499.096,- mengalami penurunan 3% dibandingkan penjualan pada pada

>
O
Q

gpenjualan tahun 2016, penjualan pada tahun 2018 Rp. 1.592.979.941.258,- mengalami

gpenurunan 2% dibandingkan penjualan pada tahun 2017, penjualan pada tahun 2019 Rp.

uep

31.359.175.249.655,- mengalami penurunan 17% dibandingkan penjualan pada tahun 2018,

2Aua

Crpenjualan pada tahun 2020 Rp. 1.715.587.654.399,- mengalami kenaikan 21% dibandingkan

n

pada tahun 2019.

:Jaquins uex

: Sektor ketiga, penjualan PT Kimia Farma (Persero) Thk (KAEF) pada tahun 2015 Rp.
4.860.371.483.524 sedangkan penjualan pada tahun 2016 Rp. 5.811.502.656.431,- sehingga
mengalami kenaikan 16% dibandingkan pada penjualan tahun 2015, penjualan pada tahun 2017
Rp. 6:127.479.369.403,- mengalami kenaikan 5% dibandingkan pada penjualan tahun 2016,
pada penjualan tahun 2018 Rp. 7.454.114.741.189,- mengalami kenaikan 18% dibandingkan

pada genjualan tahun 2017, penjualan pada tahun 2019 Rp. 9.400.535.476.000,- mengalami

16
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kenaikan 9% dibandingkan pada penjualan tahun 2018, penjualan pada tahun 2020 Rp.

10.006-3)73.023.000,- mengalami kenaikan 6% dibandingkan pada penjualan tahun 2019.

1na-l

“Sektor keempat, PT. Kalbe Farma Tbk (KLBF), penjualan pada tahun 2015 Rp.

17.887.464.223.321,- sedangkan penjualan pada tahun 2016 Rp. 19.374.230.957.505,-

nbuawl buede

BeH

S€E

ngga mengalami kenaikan 8% dibandingkan pada penjualan tahun 2015, penjualan pada

n

ge1d|

ahun 2017 Rp. 20.182.120.166.616,- mengalami kenaikan 4% dibandingkan pada penjualan

i

ahun 2016, penjualan pada tahun 2018 Rp. 21.074.306.186.027,- mengalami kenaikan 4%

u

e ueibeqys d

[5)

9% ne

=

i andingkan pada penjualan tahun 2017, penjualan pada tahun 2019 Rp. 22.633.476.361.038, -

e

gatami kenaikan 7% dibandingkan penjualan pada tahun 2018, penjualan pada tahun 2020

%?epurgf)u

. 23:112.654.991.224,- mengalami kenaikan 2% dibandingkan penjualan pada tahun 2019.

2Sektor kelima, penjualan PT MERCK Tbk (MERK) pada tahun 2015 Rp. 983.446.471,-

uel 1ul siny eAley L%um

‘Tsedangkan penjualan pada tahun 2016 Rp. 1.034.806.890,- sehingga mengalami kenaikan 5%

oWl

cdibandingkan pada penjualan tahun 2015, penjualan pada tahun 2017 Rp. 1.156.648.155.000,-

3

—

émengalami kenaikan 11% dibandingkan penjualan pada tahun 2016, penjualan pada tahun 2018

,%Rp. 611.958.076.000 mengalami penurunan 47% dibandingkan penjualan pada tahun 2017,

3
“penjuatan pada tahun 2019 Rp. 744.634.530.000,- mengalami kenaikan 18% dibandingkan

g;penjuélan tahun 2018, penjualan tahun 2020 Rp. 655.847.125.000 mengalami penurunan 14%

Q
)

Zdibandingkan penjualan pada tahun 2019.

:Jaqui

v Sektor keenam, penjualan PT. Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk (SIDO)
pada =tahun 2015 Rp. 2.218.536.000.000,- sedangkan penjualan pada tahun 2016 Rp.
2.5617806.000.000 sehingga mengalami kenaikan 13% dibandingkan dengan penjualan pada
tahunz2015, penjualan pada tahun 2017 Rp. 2.573.840.000.000 mengalami kenaikan 0,47%
dibandingkan dengan penjualan tahun 2016, penjualan pada tahun 2018 Rp.
2.763:292.000.000,- mengalami kenaikan 7% dibandingkan penjualan pada tahun 2017,

penjuatan pada tahun 2019 Rp. 3.067.434.000.000,- mengalami kenaikan 10% dibandingkan
17
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EN g

penjualan tahun 2018, penjualan pada tahun 2020 Rp. 3.335.411.000.000,- mengalami

kenai@ 8% dibandingkan penjualan pada tahun 2019.

- u

Q
% fSektor ketujuh, penjualan PT. Tempo Scan Pacific pada tahun 2015 Rp.
o 'c
“58 181. §81 867.179,- sedangkan penjualan pada tahun 2016 Rp. 9.138.238.993.842,-.
o L
ﬁm?pgaﬁml kenaikan 10% dibandingkan penjualan pada tahun 2015, penjualan pada tahun 2017
§REJ 9. §65 462.045.199,- mengalami kenaikan 4% dibandingkan penjualan pada tahun 2016,
%pg%uuafﬁn pada tahun 2018 Rp 10.088.118.830.780,- mengalami kenaikan 5% dibandingkan
Epegyuag'an pada tahun 2017, penjualan pada tahun 2019 Rp. 10.993.842.057.747,- mengalami
§ke“éa|kan 8% dibandingkan penjualan pada tahun 2018, penjualan pada tahun 2020 Rp.
532 o
%1@96853402.090.246,- mengalami penurunan 0,23% dibandingkan penjualan pada tahun 2019.
c )
3. gBerdasarkan Gambar 1.5, kenaikan atau penurunan penjualan ketujuh perusahaan pada
iy =
Bsektorﬁﬁarmam akan berdampak signifikan terhadap kemajuan dan keberlanjutan perusahaan.
3
§Berdasarkan uraian latar belakang di atas, penulis tertarik untuk melakukan penelitian dengan
%nenge@gkat judul “Pengaruh Biaya Promosi, Biaya produksi dan Kas Terhadap Penjualan Pada
SPerusahaan Sektor Farmasi Yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Periode 2015-2020”.
ER—
2 2 Gambar 1.5
c s
= E Penjualan 7 Perusahaan Sektor Farmasi Periode 2015-2020
= (o 4
-
g 3 Penjualan
: 7} Periode 2015-2020

% IDR 25.000.000.000.000,00

3 IDR 20.000.000.000.000,00

gh IDR 15.000.000.000.000,00

§ IDR 10.000.000.000.000,00

.ﬁ_).‘ IDR 5.000.000.000.000,00 I| II ||

; IDR - | | | [ | ]| ] | II mm - II II

o DVLA INAF KAEF KLBF MERK SIDO TSPC

A

E m 2015 m2016 2017 2018 m 2019 m2020

;

umber:Lampiran 1 Tabel 1.5
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B. Identifikasi Masalah

- Be@sarkan latar belakang masalah di atas, penulis mengidentifikasi beberapa masalah
Q
=

“sebagdi berikut:
Y

'd

w bue

ol. %p%ah biaya promosi berpengaruh terhadap penjualan pada perusahaan sektor Farmasi

bu

Q<6unpU| Iq E;éhg N

ugig

anﬁ terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2015 sampai dengan 2020?

D) |

pa:kah biaya produksi berpengaruh terhadap penjualan pada perusahaan sektor Farmasi

' terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2015 sampai dengan 20207

@nsu

“yang

p ah kas berpengaruh terhadap penjualan pada perusahaan sektor Farmasi yang terdaftar

n—ﬁ'ggpu

ugpm

i Bursa Efek Indonesia pada tahun 2015 sampai dengan 2020?

buepu

LUJ%LH

I eAiey yninjes nee ue@)eqas din

. Apakah piutang berpengaruh terhadap penjualan pada perusahaan sektor Farmasi yang

tercﬁftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2015 sampai dengan 20207

aw eduey Iul si

X
2
C. Batasan Masalah
5‘

Berﬁasarkan identifikasi masalah di atas, penulis membatasi ruang lingkup masalah yang

p ueyWwNIUEdU

akan diteliti sebagai berikut:

aAkuaw up

—

A@kah biaya promosi berpengaruh terhadap penjualan pada perusahaan sektor Farmasi

(o g
yafig terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2015 sampai dengan 20207

ZJG%UHS uexing

=)
. Apakah biaya produksi berpengaruh pada perusahaan sektor Farmasi yang terdaftar di Bursa
=
fﬁ Indonesia pada tahun 2015 sampai dengan 2020?
)
3. A@kah kas berpengaruh pada perusahaan sektor Farmasi yang terdaftar di Bursa Efek

=3
Indohesia pada tahun 2015 sampai dengan 2020?

19
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D. Batasan Penelitian

Batasan penelitian yang penulis tetapkan dalam penelitian ini adalah:

1na-l

uede

1. Obyek penelitian ini adalah perusahaan sektor farmasi PT Darya-Varia Labotaria Thk

ﬂD\?LA), PT Indofarma (Persero) Tbk. (INAF), PT Kimia Farma Thk. (KAEF), PT Kalbe

O

gFar}ha Tbk. (KLBF), PT Merck Tbk. (MERK), PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul

o A
STbk=(SIDO), PT Tempo Scan Pacific Thk. (TSPC).
2.‘9Alei§an penulis memilih ketujuh perusahaan tersebut dikarenakan:

Rata-rata biaya promosi dari tahun 2015-2020 PT Darya-Varia Labotaria Tbk. meningkat

$ébesar 1,21%, rata-rata produksi dari tahun 2015-2020 PT Darya-Varia Labotaria

buepun-baepun

Tbk.meningkat 5,67%, rata-rata kas dari tahun 2015-2020 PT Darya-Varia Labotaria
‘Fbk. menurun sebesar 12%, dan rata-rata penjualan dari tahun 2015-2020 PT Darya-

Varia Labotaria Tbk. meningkat sebesar 6%.

Ij?ata—rata biaya promosi dari tahun 2015-2020 PT Indofarma (Persero) Thk. menurun
sebesar 19,69%, rata-rata produksi dari tahun 2015-2020 PT Indofarma (Persero) Thk.
meningkat sebesar 13,45%, rata-rata kas dari tahun 2015-2020 PT Indofarma (Persero)
Tbk. meningkat sebesar 40%, dan rata-rata penjualan dari tahun 2015-2020 PT Indofarma

zPersero) Tbk. tidak mengalami kenaikan maupun penurunan.

Rata-rata biaya promosi dari tahun 2015-2020 PT Kimia Farma Tbk. meningkat sebesar

:19quins uexingakusw uep ueywnjueduaw eduey 1ul siny eAsey yninies neje uelbeqas diynbusw b

@5,90%, rata-rata biaya produksi dari tahun 2015-2020 PT Kimia Farma Thk. meningkat
Sebesar 11,51%, rata-rata kas dari tahun 2015-2020 PT Kimia Farma Tbk. meningkat
sebesar 12%, dan rata-rata penjualan dari tahun 2015-2020 PT Kimia Farma Tbk.
meningkat sebesar 13%.

iv. Rata-rata promosi dari tahun 2015-2020 PT Kalbe Farma Tbk. meningkat sebesar 1,94%,

Elta-rata produksi dari tahun 2015-2020 PT Kalbe Farma Tbk. meningkat 5,35%, rata-
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d
<

!

<

buepun-buepun 1bunpuiig exdig ey

Ingakusw uep uexwniuesuaw eduey (Ul siny eAJey ynanias neje ueibeqas dinbusw buede)

A

quins ug

rata kas dari tahun 2015-2020 PT Kalbe Farma Tbk. meningkat sebesar 10%, dan rata-
fata penjualan dari tahun 2015-2020 PT Kalbe Farma Tbk. meningkat sebesar 5%.
I:%ata-rata promosi dari tahun 2015-2020 PT Merck Tbk. menurun cukup signifikan
82,40%, rata-rata produksi dari tahun 2015-2020 PT Merck Tbk. menurun sebesar
£2,12%, rata-rata kas dari tahun 2015-2020 PT Merck Tbk. meningkat sebesar 30%, dan
rata-rata penjualan dari tahun 2015-2020 PT Merck Thk. menurun sebesar 13%.
Réta—rata promosi dari tahun 2015-2020 PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk.
rEeningkat sebesar 10,49%, rata-rata produksi dari tahun 2015-2020 PT Industri Jamu
dﬁn Farmasi Sido Muncul Tbk. meningkat sebesar 6,75%, rata-rata kas dari tahun 2015-
@20 PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Thk. meningkat sebesar 3%, dan rata-
féta dari tahun 2015-2020 PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk. meningkat
siébesar 8%.

I;?ata-rata promosi dari tahun 2015-2020 PT Tempo Scan Pacific Tbk. meningkat sebesar
é,18%, rata-rata biaya produksi dari tahun 2015-2020 PT Tempo Scan Pacific Tbk.
fﬁeningkat sebesar 8,55%, rata-rata kas dari tahun 2015-2020 PT Tempo Scan Pacific
Tbk. meningkat sebesar 19%, dan rata-rata penjualan dari tahun 2015-2020 PT Tempo

%can Pacific Tbk. meningkat sebesar 6%.

3. Per:Tode penelitian ini diambil dari tahun 2015 sampai dengan tahun 2020.

°E. Rufusan Masalah

Berdasarkan batasan masalah dan batasan penelitian di atas, maka rumusan masalah

yang dditetapkan adalah “Apakah biaya promosi, biaya produksi dan kas mempengaruhi

penjualan pada sektor Farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2015 sampai

dengaﬁZOZO”.

= 21
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F. Tujuan Penelitian

- @erdasarkan rumusan masalah yang telah dijelaskan sebelumnya, maka tujuan dari

= S

“penelifian ini adalah sebagai berikut:

@ Y

3 3 : : . . .
gl.&Ungk mengetahui apakah pengaruh biaya promosi yang tinggi dapat mempengaruhi
S92 m

© gkengikan penjualan pada sektor Farmasi pada tahun 2015 sampai dengan 2020.

®© 5 =

on =, @ . . . . . . .
%2.3Ung:k mengetahui apakah biaya produksi yang tinggi dapat mempengaruhi penjualan pada
;’; “éperé&ahaan sektor Farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2015 sampai
g2 @

£ Zdengan 2020.

S& @

§3.§Un@k mengetahui apakah kas berpengaruh pada perusahaan sektor Farmasi yang terdaftar
53 35

c di Blrsa Efek Indonesia pada tahun 2015 sampai dengan 2020.

3. §

=G. Manfaat Penelitian

s £

g ~

§ Darj penelitian ini memiliki manfaat penelitian yaitu:

= o

21. Unfbik akademi, diharapkan dapat memberikan andil terhadap pengembangan literatur

manajemen pemasaran serta dapat dijadikan sebagai referensi tambahan mahasiswa lainnya

m@genai pengaruh biaya pemasaran terhadap penjualan.

(g
: Urﬁjk penelitian yang akan datang, selanjutnya diharapkan dapat menjadi referensi untuk

N

oo
pe@glitian selanjutnya mengenai pengaruh biaya pemasaran terhadap penjualan.
=

:Jaquins ueyingaAuaw uep u

Urﬂfk perusahaan, diharapkan dapat menambah informasi mengenai perkembangan biaya

w

)
pr@osi, biaya produksi dan kas yang dapat mempengaruhi penjualan.

22
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BAB 11

= KAJIAN PUSTAKA

=Bab tiﬁjauan pustaka ini dibagi menjadi tiga bagian: landasan teori, penelitian sebelumnya, dan

eJelqg -l

gké}iang;ka penelitian. Landasan teori meliputi teori-teori yang tertata dengan baik yang
gfn%mbe‘rikan landasan yang kuat untuk topik penelitian yang diangkat oleh penulis.
%P%elitian terdahulu meliputi hasil penelitian yang berkaitan dengan penelitian yang
gbegéanékutan dengan penelitian topik penelitian penulis, berfungsi untuk mengembangkan
%%eliﬁan dengan memeriksa apa yang kelebihan dan kekurangan mengenai penelitian yang
%digku;an Kerangka pemikiran adalah kombinasi hubungan antar variabel yang diteliti

)J

11

1

. Lahdasan Teoritis

1. Biaya
“ Biaya adalah uang atau sumber daya keuangan yang dikorbankan untuk memperoleh

broduk yang diharapkan dapat mencapai tujuan tertentu.

= Menurut Siregar (2013:23) biaya adalah pengorbanan sumber ekonomi untuk
Eﬁemperoleh barang atau jasa yang diharapkan memberi manfaat sekarang atau masa yang

Ekan datang.

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwNUedUaW edumﬁu snm

~ Menurut Badriyah (2015b:41) menyatakan bahwa biaya adalah pengorbanan sumber
Ziaya keuangan, diukur dalam satuan uang yang dikeluarkan atau kemungkin akan

@ikeluarkan untuk tujuan tertentu.

1"—;7 Menurut Tunggal (2014:8) biaya merupakan inilai moneter yang sekarang dan sumber

®konomi yang dikorbankan atau yang harus dikorbankan untuk memperoleh barang atau

23
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2. Promosi

(©)Promosi adalah kegiatan penjualan yang digunakan oleh suatu bisnis dengan

rﬁemperkenalkan suatu produk untuk mendapatkan perhatian konsumen dan kemudian

membeli produk tersebut.

Menurut Swastha dan Irawan (2012) promosi adalah arus informasi atau persuasi satu
arah yang dibuat untuk mengarahkan seseorang atau organisasi kepada tindakan yang

rmenciptakan pertukaran dalam pemasaran.

Menurut Gitosudarmo (2019:155) promosi merupakan suatu kegiatan yang bertujuan

abar konsumen mengenal suatu perusahaan, senang, dan membeli produk perusahaan

férsebut.

= Menurut Sukirno (2013:8) promosi adalah menyajikan produk dengan cara yang

disukai dan dibeli konsumen.

3 ~Menurut Alma (2014:179) promosi adalah segala bentuk komunikasi pemasaran yang

memberi penjelasan yang meyakinkan calon konsumen tentang barang dan jasa.

=" Menurut Alma (2016:181) tujuan promosi ialah memperoleh perhatian, mendidik,

ﬁiengingatkan, meyakinkan. Suatu kegiatan promosi jika dilaksanakan dengan baik dapat

mempengaruhi konsumen mengenai dimana dan bagaimana konsumen membelanjakan

bendapatannya.

Menurut Kotler dan Armstrong (2014:76) mendefinisikan promosi mengacu pada
Kegiatan yang berkomunikasi dengan manfaat produk dan membujuk pelanggan target

tntuk membelinya.

@ Menurut Lupiyoadi (2013:92) mendefinisikan promosi sebagai kegiatan yang

dilakukan perusahaan untuk mengkomunikasikan manfaat produk dan sebagai alat untuk

= 24
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mempengaruhi konsumen dalam kegiatan pembelian atau penggunaan jasa sesuai dengan

@)utuhan.
X

Q
=
3. =Biaya Promosi
Y
T %Biaya promosi adalah penggunaan dana yang dikeluarkan oleh perusahaan untuk
= ~
gmeﬁpromosikan produknya dengan tujuan menghasilkan keuntungan.
° 3
2 = Menurut Syaharuddin (2015:7-8) biaya promosi adalah pengeluaran dalam satuan
%Jang dan potensial dalam rangka kegiatan memperkenalkan produk, meyakinkan dan
a2 W
éme@ingatkan kembali manfaat produk kepada pembeli dengan sasaran dan harapan agar
S o
Smereka tergerak hatinya dan secara sukarela membeli produk. Menurut Hermono (2012),
@ 5
mer%mjukkan bahwa biaya promosi perlu mendukung kelancaran untuk menghasilkan
Q
keuntungan yang lebih tinggi.
Q
A
2,

= Menurut Swasta (2014:86), biaya promosi adalah biaya yang digunakan dalam proses

CIY

aruginformasi atau persuasi satu arah yang dibuat untuk mengarahkan seseorang.
e
Menurut Suparyanto dan Rosad (2015), biaya promosi dapat dibagi menjadi lima
kaggori:
7]

3}

Persentase penjualan.

ny
-

@ 2. Anggaran semampunya.

w

Menyesuaikan anggaran pesaing.

Tujuan dan tugas.

wiiojuj uep sjus
AN

5. Anggaran periode sebelumnya.
4.2_’r.Produksi
x
()

2= Produksi adalah kegiatan perusahaan yang mengolah produk dan mengubah bahan

mentah sampai menjadi produk jadi.
a

)

= 25
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Menurut Assauri (2016:153) produksi adalah kegiatan yang melibatkan tenaga

n@usia, bahan serta peralatan untuk menghasilkan produk yang berguna.

eH

useadid

o

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

o
(31D uen) Yimyl e>ffiew.opul uep siusig INIISUL) DI 191 411!

31D uepy YIM)| eyj3eusioju] uep sjusig 3NIsu|

Menurut Lismiatun (2021:53) faktor-faktor yang dapat dilakukan unruk mencapai

duksi yang optimal, yaitu :

1. Ketersediaan bahan dasar yang akan di produksi.

2. Ketersediaan kapasitas alat bantu baik mesin, gunting, dan lain-lain.
3. Ketersediaan tenaga kerja atau sumber daya manusia

4. Prediksi besarnya permintaan akan hasil produksi.

5. Tersedianya faktor-faktor produksi lainnya yang mendukung.

Menurut Rambe dan Uzaimi (2016:11), proses produksi dapat dilakukan dengan dua

1. Tahapan proses produksi

Proses produksi hanya melalui satu departemen produksi, tetapi didukung

oleh beberapa departemen.

2. Beberapa tahapan proses produksi

Proses produksi melalui beberapa departemen produksi dan dibantu oleh

beberapa departemen.

Kegiatan proses produksi menurut Rambe dan Uzaimi (2016:11) meliputi:

1. Penggunaan bahan baku atau mentah untuk diolah.

no

Penggunaan tenaga kerja untuk mengolah bahan baku.

w

Penggunaan fasilitas untuk mendukung proses produksi.

4. Pengiriman produk jadi ke gudang atau ke departemen.

26
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5. Biaya Produksi

@ Biaya produksi adalah semua biaya bisnis yang digunakan untuk memproduksi

H

bé:ﬁang yang diproduksi oleh perusahaan.

d

Y
3 Menurut Mulyadi (2014:14), biaya produksi adalah biaya-biaya yang terjadi untuk
’_:
mengolah bahan baku menjadi produk jadi yang siap untuk dijual.
=
2 Menurut Sutrisno (2012:11) biaya produksi adalah biaya-biaya yang dikeluarkan
=)
urﬁuk mengolah bahan baku menjadi produk selesai.
@
é. Menurut Rambe dan Uzaimi (2016:4), biaya produksi adalah biaya yang timbul
(o
alé_ﬁbat dari proses produksi yang berlangsung.
3 Menurut Sodikin (2015:22) biaya produksi merupakan biaya yang diperlukan untuk
mgmperoleh biaya bahan baku dan mengubahnya menjadi produk selesai dan siap di jual.
2,
; Menurut Djamalu (2013) biaya produksi merupakan cara menentukan harga jual
L
=)
s@tu produk atau jJumlah penjualan yang dicapai.

Tujuan biaya produksi menurut Mulyadi (2012:20), yaitu :

1. Untuk menetapkan jumlah biaya produksi secara tepat.
2. Untuk membantu manajemen mengadakan pengendalian biaya yang tepat.

3. Untuk membantu manajemen dalam pengambilan keputusan jangka pendek.

1o4u) uep sjusig ISy

A
&

as adalah alat pembayaran atau kas, artinya perusahaan bersedia mendanai
pﬁwgeluaran-pengeluaran usaha yang tidak terduga, dan bebas berarti perusahaan bebas
=

uguk mendanai operasional umum perusahaan.
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Menurut Rizal Effendi (2013:191) kas adalah segala sesuatu (baik yang berbentuk uang

atat) bukan) yang dapat digunakan sebagai alat pembayaran atau alat pelunasan kewajiban.

TJMenurut Dwi Martani (2017:182), kas merupakan sumber daya moneter yang berguna

untuk menjalankan kegiatan operasional suatu entitas.

T
g- “Menurut Rudianto (2012:188) kas adalah suatu alat pertukaran yang dimiliki oleh
gpemsahaan dan siap untuk digunakan dalam transaksi perusahaan setiap kali diperlukan.
§ ;Menurut Priyati (2016: 89) kas merupakan alat pertukaran yang telah dimiliki oleh
ésebijah perusahaan dan para penggunanya itu tidak perna dibatasi sedikitpun.
-
§ 7. ﬁDenjuaIan
: Penjualan adalah kegiatan menjual barang kepada konsumen untuk menghasilkan
kéuntungan.

Menurut Kotler dan Keller (2012:18) memdefinisikan penjualan yaitu sejumlah
prdduk yang dihasilkan yang dapat dijual dari produsen ke konsumen dan perlu
dikonversikan produknya ke uang tunai dengan gaagasan untuk memuaskan kebutuhan
paanggan dengan produk dan seluruh hal-hal yang terkait dengan membuat, memberikan

,aan akhirnya sampai konsumen.

Menurut Yudi et al (2015:128) penjualan adalah kegiatan sehari-hari yang harus

dakukan perusahaan untuk menjangkau dan berinterkasi dengan pelanggan atau calon

pElanggan agar dapat pendapatan dapat terakumulasi dengan baik.

Menurut Swastha (2018:8) ilmu dan seni berjualan adalah dimana penjual memiliki

pengaruh pribadi dan mengajak orang lain untuk rela membeli barang dan penawarannya.

Menurut Moekijat (2014:288), penjualan menyelaraskan kebutuhan pembeli dengan

produk yang ditawarkan dan mencari serta mempengaruhi mereka untuk menawarkan
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harga yang saling menguntungkan. Menurut Basu Swasta (2009:10) penjualan dapat dibagi

n@jadi dua bagian:
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i. Penjualan tunai

Kegiatan pertukaran produk yang dilakukan oleh penjual dan pembeli secara

bersamaan.

ii. Penjualan kredit

Kegiatan salah satu pihak, pembeli, mengirimkan uang di kemudian hari atau
menukarkan barang dengan tenggang waktu rata-rata dua bulan sejak barang

diserahkan.

Penjualan mempunyai tiga tujuan bagi perusahaan menurut Swastha dan Irawan

10:404), yaitu:

1. Mencapai volume penjualan tertentu

Setiap perusahaan memiliki tujuan untuk mencapai jumlah penjualan tertentu.

2. Mendapatkan laba tertentu

Dengan menetapkan keuntungan atau laba maka suatu perusahaan akan dapat

tetap berjalan.

3. Menunjang pertumbuhan perusahaan

Pertumbuhan suatu perusahaan dapat di dari penjualan perusahaan tersebut,

dan juga dapat di apakah pertumbuhan perusahaan tersebut baik atau tidak.
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Menurut Swastha (2014:406), faktor-faktor yang mempengaruhi penjualan

@ adalah :

- u

Q
U - - -
5 % 1. Kondisi dan kemampuan penjual.
o Q,
2 8 g

2. Kondisi Pasar.

3 3
T =
25 Z 3 Modal
55 =
n o A .. . .
& o Z 4. Kondisi organisasi perusahaan
O
Q S -
o2 3 Srey
% é 2 5. Kemampuan memiliki penyalur yang tepat.
— = -+
gc'E6Fktl' ti perikl k berian hadiah, dan lai
» 2w 6. Faktor lain seperti periklanan, peragaan, kampanye, pemberian hadiah, dan lain
53 3 _
5S¢ 2 sebagainya.
5 a 9
=5 o
83 35 .
cB. Pepelitian Terdahulu
& 3
2 3
=] Q
. =)

g B§1yak penelitian tentang penjualan yang telah diteliti sebelumnya, dengan menggunakan
S : i : . .

Ebeberaﬁ‘a variabel yang berbeda digunakan untuk menghasilkan hasil penelitian yang berbeda.

Q E‘

E’Berik% adalah daftar tabel yang menunjukkan penelitian terdahulu mengenai penjualan:

S

g A

2 Tabel 2.1

5

3 = Penelitian Terdahulu

2 =

s @

S g Pengaruh Perputaran Kas Terhadap Profitabilitas

Q

= (o 4

% [+ ] Judul Penelitian Pada Perusahaan Makanan Dan Minuman Yang

(o

(9]

Terdaftar Di BEI 2011-2015

1 Nama Peneliti Reny Febiani

Tahun Penelitian 2017

Independen : Perputaran Kas
Variabel Penelitian
Dependen : Profitabilitas
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Hasil Penelitian

Perputaran kas tidak mempunyai pengaruh

signifikan terhadap profitabilitas.

N

Judul Penelitian

Pengaruh Biaya Promosi Terhadap Penjualan
Sepeda Motor Yamaha Mio Series Pada Dealer
Yamaha Deta Berlian M. Toha Periode Tahun 2016-

2018

Nama Peneliti

Christine Elisabeth, SE, MM., Nova Pramesti

Tahun Penelitian

2020

Variabel Penelitian

Independen : Biaya Promosi

Dependen : Penjualan

Hasil Penelitian

Antara Biaya Promosi dengan Penjualan memiliki

pengaruh yang signifikan.

(219 uen{ >my eXeWIoU| UBp Slusig INMISUI) DY 191w exdid e ()

Judul Penelitian

Pengaruh Biaya Promosi Terhadap Penjualan

Produk Indosat Di Bandar Lampung

Nama Peneliti Khairul Saleh, Medy Iswara
S5 Tahun Penelitian 2017
7]
et 3
E Independen : Biaya Promosi
- Variabel Penelitian
% Dependen : Penjualan
Biaya Promosi berpengaruh positif dan signifikan
Hasil Penelitian
terhadap penjualan.
Pengaruh Biaya Produksi Dan Biaya Promosi
Judul Penelitian Terhadap Penjualan PT. Ultrajaya Milk Industry
4

Thk.

Nama Peneliti

Silvia Anne Rupaida
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Tahun Penelitian

2016

Variabel Penelitian

Independen : Biaya Produksi, Biaya Promosi

Dependen : Penjualan

Hasil Penelitian

Biaya Produksi dan Biaya Promosi berpengaruh

positif terhadap penjualan.

(319 ueny Yy exreWIOU] UEP SIusig INMISUI) DX 181 1w exdid e (J)

Judul Penelitian

Pengaruh Biaya Promosi Dan Biaya Distribusi
Terhadap Penjualan (Suatu Studi pada Perusahaan
Manufaktur Sektor Food and Beverage yang

Terdaftar di Bursa Efek Indonesia 2012-2016)

Nama Peneliti Raisya Astari Rasyid, Leny Suzan
5
Tahun Penelitian 2018
Independen : Biaya Promosi, Biaya Distribusi
Variabel Penelitian
Dependen : Penjualan
Biaya Promosi dan Biaya Distribusi berpengaruh
Hasil Penelitian
positif terhadap penjualan
Pengaruh Biaya Promosi Dan Biaya Distribusi
S
a Terhadap Penjualan Pada Perusahaan Manufaktur
=3 Judul Penelitian
S Sektor Food And Beverage Yang Terdaftar Di
=)
Bursa Efek Indonesia Tahun 2014-2018
6

Nama Peneliti Trie Rachmi Malida, Dr. Leny Suzan, S.E., M.Si.
Tahun Penelitian 2020
Independen : Biaya Promosi, Biaya Distribusi

Variabel Penelitian

Dependen : Penjualan
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Hasil Penelitian

Biaya Promosi dan Biaya Distribusi memiliki

pengaruh yang signifikan terhadap penjualan

Judul Penelitian

Pengaruh Biaya Promosi Dan Potongan Harga
Terhadap Volume Penjualan Sepeda Motor Honda

(Studi Kasus pada PT. Krida Dimanik Auto Nusa

Tahun Penelitian

u
Q
=
(o)
2
Y
3,
;
=
A
A
(9]
5 Mataram)
a
= Nama Peneliti Tama Krisnahadi
=)
3 7
o Tahun Penelitian 2018
5
= Independen : Biaya Promosi, Potongan Harga
(=] . .-
3 Variabel Penelitian
8 Dependen : Penjualan
=
Q
= Biaya Promosi dan Potongan Harga berpengaruh
§_- Hasil Penelitian
= signifikan terhadap penjualan
)
=}
%- Pengaruh Biaya Produksi, Biaya Promosi, Dan
- Judul Penelitian
Biaya Distribusi Terhadap Penjualan

= | Gede Eka Sanjaya Putra, Gede Putu Agus Jana
9 Nama Peneliti
é‘ Susila, Ni Nyoman Yulianthini
(o 4
%

8

2016

Variabel Penelitian

Independen : Biaya Promosi, Biaya
Produksi, Biaya Distribusi

Dependen : Penjualan
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Secara simultan biaya produksi, biaya promosi,
biaya distribusi berpengaruh positif dan signifikan
terhadap penjualan

Hasil Penelitian Secara parsial biaya produksi berpengaruh negatif
signifikan terhadap penjualan, sedangkan biaya
promosi dan biaya distribusi berpengaruh positif

signifikan terhadap penjualan

usig Inpsul) O 191 1w exdid yeH ()

Ketangka Pemikiran
3
3

Datam kerangka pemikiran ini, peneliti menguji tiga variabel bebas dengan variabel terikat:
3

laya ;%omoa (X1), biaya produksi (X2), kas (X3) dan penjualan ().

-
g

1. ji’engaruh Biaya Promosi Terhadap Penjualan
o
=)
mf-'Prom03| memiliki tujuan, yaitu menginformasikan, menarik dan mempengaruhi

penjualan guna meningkatkan penjualan. Biaya promosi adalah penggunaan dana yang

dgeeluarkan oleh perusahaan untuk mempromosikan produknya dengan tujuan
7]

rﬁ’nghasilkan keuntungan

=
Er

gBiaya promosi mencakup semua kegiatan yang berhubungan dengan promosi atau

=
kegiatan yang berhubungan dengan penjualan produk, jika biaya promosi meningkat maka
Q.

pgmjualan pun akan ikut meningkat dan juga sebaliknya jika biaya promosi menurun maka
pgljualan pun akan menurun. Menurut Rangkuti (2009:56) menyatakan bahwa biaya
pgmosi adalah pengorbanan finansial yang dilakukan perusahaan untuk menjalankan
p%@'mosi. Menurut Hery (2015:365) menyatakan bahwa biaya promosi biasanya

eluarkan untuk mempublikasikan keberadaan atau sifat bisnis yang diselenggarakan

x
ofeh suatu organisasi.

)
= 34
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2 < G 2. Pengaruh Biaya Produksi Terhadap Penjualan

\/,VBiaya produksi adalah semua biaya yang dikeluarkan oleh suatu perusahaan untuk
méndanai proses manufaktur dalam mengubah bahan baku atau produk setengah jadi

menjadi produk akhir.

Wulyadi (2012:14) menyatakan bahwa biaya produksi adalah biaya-biaya yang terjadi
uﬁtuk mengolah bahan baku menjadi produk yang jadi siap untuk dijual. Jika biaya tidak
teijalu tinggi dan produk dapat diproduksi dalam jumlah banyak dan berkualitas tinggi,

m&ka biaya produksi menjadi efisien.

SJika biaya produksi dinaikkan maka penjualan akan naik, tetapi jika penjualan naik

m%ka anggaran biaya produksi dimasa yang akan datang akan naik pula. Dengan kata lain,

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e
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se@akin tinggi biaya yang dikeluarkan sesuai dengan produk yang diproduksi, semakin

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

tiriggi penjualan produk dikarenakan biaya produksi sangat diperlukan perusahaan untuk

mgmbuat suatu produk.

3. Pengaruh Kas Terhadap Penjualan

.Kas adalah uang yang dimiliki oleh suatu usaha yang dibutuhkan oleh perusahaan untuk

keperluan sehari-hari guna menjalankan usaha atau untuk melakukan transaksi-transaksi

I@mya atau kas yang dimiliki perusahaan untuk membiayai kegiatan operasional,

r‘n\'jérmbayar kewajiban perusahaan. Menurut Riyono dan Sodikin (2014:87) kas adalah uang

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw edue) 1ul siny eAJey yninias neje ueibeqgas diynbusw Buedeyiq *|

tufrai dan alat-alat pembayaran lainnya yang dapat disamakan dengan uang tunai. Nilai kas

aian meningkat jika terjadi penjualan tunai.
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Gambar 2.1

Diagram Kerangka Pemikiran

- I

= =

§ =4 Biaya Promosi

«« Q

2z 2 (X1)

@ -—

=2 m

T T© -

n [@ A N )

% o ;A Biaya Produksi

e |z = Penjual
g g_ z {XE:I CIljualan
Q 7

g c g o

n 2 m

(9] —

cpb 5 Kas

sE @

TR

23 3

c )

o 3

3. 9

oD. Hipotesis Penelitian

B =

3 g,

@ N

a Hipotesis adalah jawaban sementara atau dugaan terhadap rumusan masalah. Karena
= o

Smasih %ersifat sementara, maka perlu dilakukan pengumpulan dan pengolahan data empiris
3

m A

guntuk membuktikan keasliannya (Sugiyono, 2017). Dari kerangka pemikiran tersebut, dapat
5

gdlbuagmpotems sebagai berikut:

~<

H
1: @ya promosi berpengaruh positif terhadap penjualan.

2: Bgiya produksi berpengaruh positif terhadap penjualan.

Ja%:ums ue:|>1__1nqa

H3: K@s berpengaruh positif terhadap penjualan.
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R
BAB II1
g § METODE PENELITIAN
s 2
@ Y
SBab ini menjelasjab tentang obyek penelitian, desain penelitian, variabel penelitian, teknik
gz =
épé_ﬁgu@pulan data, teknik pengambilan sampel, dan teknik analisis data.
‘“AZ Obyek Penelitian
e
Q% gPada penelitian ini populasi penelitian diambil dari website www.idx.co.id dan
a 2.
j'c www.idnfinancials.com dengan kriteria sebagai berikut :

1. Perusahaan farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia yang terdaftar di fact
book 2019.
. Perusahaan yang bergerak pada sektor farmasi.

3. Laporan keuangan dari periode tahun 2015 hingga 2020.

(319 ueny] YImy exiewaolu] ue
N

4. Laporan keuangan yang ada di idx.co.id dan idnfinancials.com

5. Laporan keuangan menggunakan mata uang rupiah.

Dari kriteria di atas maka perusahaan yang menjadi obyek pada penelitian ini yaitu PT
rya Varia Labotaria, Thk, PT Indofarma (Persero), PT Kimia Farma, Thk, PT Kalbe

ma, Tbk, PT. Merck, Tbk, Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul, Thk, PT Tempo

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwniuesuaw edue) 1Ul SN eAJRY YNJIN)as Nele u

n Pacific, Tbk.

pAiusig 3dmsul

B. Degsain Penelitian

wi10j

& Desain penelitian yang digunakan bedasarkan Donald R. Cooper dan Pamela Schindler

=

(@17:148-151), yang meliputi:
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1. Berdasarkan Tingkat Perumusan Masalah

@enelitian dimulai dengan mengajukan hipotesis dan bertujuan untuk menguiji hipotesis,
u

Q
seﬁingga merupakan penelitian formal.

exd

2. ZBerdasarkan Metode Pengumpulan Data

=
i;fPeneIiti ini mengumpulkan dan mencatat data perusahaan dari hasil keuangan tahunan
p%sahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia antara tahun 2015 hingga 2020 dengan
m;'fhggunakan metode pengumpulan data observasi.
gi

3. ZKontrol Peneliti Terhadap Variabel

enelitian ini menggunakan desain ex post factor dalam arti jika peneliti tidak dapat

U0

mengontrol variabel atau jika peneliti tidak dapat memanipulasi variabel, peneliti hanya

n

B

at melaporkan apa yang terjadi.

. =Berdasarkan Tujuan Penelitian

D
9 uen >IMm

“penelitian ini merupakan penelitian kasual karena terstruktur untuk mempelajari

pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat.

=
S.Er,Berdasarkan Dimensi Waktu
(o g

[ =
(o
wPenelitian ini merupakan kombinasi dari penelitian cross sectional dan time series

7]
c&nana penelitian ini menggunakan data dari beberapa perusahaan selama periode tertentu

Q.
ygtu, antara tahun 2015 dan 2020.

=
6.:O"Berdasarkan Ruang Lingkup Topik Penelitian

3

Dpenelitian yang digunakan adalah studi statistik yang dirancang untuk memperluas
=
ogipada memperdalam. Artinya, penelitian ini berusaha mendapatkan karakteristik

p%ulasi dengan menarik kesimpulan dari karakteristik sampel.
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7. Berdasarkan Lingkup Topik Penelitian

@enelitian ini ditentukan dengan menggunakan kondisi lingkungan (lapangan) yang
u

Q
sebenarnya karena data yang digunakan adalah data yang ada di lingkungan perusahaan.

o
s T
@ Y
2 8. ZPersepsi Partisipan
3 * =
=2 w
T 2 SPenelitian ini merupakan penelitian rutin dimana data yang digunakan sesuai dengan
®© 5 =
o = O
. 2 kenyataan dan tidak menimbulkan penyimpangan.
«Cz Vagiabel Penelitian
a 3
IC 7,]
§ §' Menurut Sekaran dan Bougie (2017:77), variabel dapat membedakan atau mengubah.
@ 3
Ada dua jenis variabel dalam penelitian ini yaitu dependen variabel atau variabel terikat
3
y%g dalam penelitian ini adalah penjualan (Y) dan independen variabel atau variabel
Q
b@ s yang dalam penelitian ini adalah biaya promosi (X1), biaya produksi (X2), dan kas
~

(X3).

u

@
1. 9’\/ riabel Terikat ()

Variabel terikat adalah variabel yang dipengaruhi oleh variabel bebas. Variabel terikat

m penelitian ini adalah penjualan ().

g :mfsu

Penjualan adalah kegiatan perusahaan di mana perusahaan menjual produk dengan

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwniuedsuaw edue) Ul SN eAJeY Yynanyo

gjusi

taguan untuk mendapatkan keuntungan.

Qo

)

= Menurut Basu Swastha (2013 : 48) penjualan adalah ilmu dan seni mempengaruhi
=

opribadi yang dilakukan oleh penjual, untuk mengajak orang lain bersedia membeli
q

§barang atau jasa yang ditawarkan.
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2. Variabel Bebas (X)
\@abel bebas merupakan variabel yang mempengaruhi variabel lain
Biaya Promosi

Biaya promosi merupakan kegiatan promosi yang dilakukan perusahaan perusahaan

yanw eadi ey

ntuk melakukan kegiatan promosi dengan menggunakan berbagai dana guna

elakukan kegiatan promosi sesuai dengan maksud perusahaan dalam rangka

LQD)!

pembelian produk oleh konsumen.

Menurut Syaharuddin (2015) biaya promosi adalah biaya yang dikeluarkan oleh

ep slusig 1a1s

?erusahaan dalam memperkenalkan produk yang mencakup biaya tenaga kerja yang

0}

=mempromosikan secara langsung biaya publikasi, biaya transportasi dan biaya iklan

Q
-

Zdalam tujuan perusahaan meningkatkan nilai penjualan.

M

|§ Biaya Produksi

(310 ue

Biaya produksi adalah kegiatan yang dilakukan perusahaan untuk menghasilkan
suatu produk, dan perusahaan menghabiskan banyak cara untuk memproses bahan baku

§sampai siap untuk dijual.
()

-

g Menurut Rambe dan Uzaimi (2016:4), biaya produksi adalah biaya yang timbul

S
taakibat dari proses produksi yang berlangsung.

EI

7

ig- Kas

=

3. Kas adalah uang tunai yang dibutuhkan perusahaan untuk mendanai transaksi bisnis
(=]

§sehari-hari. Menurut Priyati (2016: 89) kas merupakan alat pertukaran yang telah

imiliki oleh sebuah perusahaan dan para penggunanya itu tidak perna dibatasi

e

edikitpun.
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" D. Teknik Pengambilan Sampel

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw edue) 1ul siny eAJey yninias neje ueibeqgas diynbusw Buedeyiq *|

-Populasi dan sampel survei meliputi objek dari perusahaan farmasi yang tercatat di

Bt‘jrsa Efek Indonesia (BEI). Menurut. Cooper dan Schindler (2017:97), populasi terdiri

daj[ri orang, peristiwa, atau catatan yang berisi informasi yang dibutuhkan. Dalam penelitian

T

L inﬂi{populasi terdiri dari tujuh perusahaan sektor farmasi di Bursa Efek Indonesia (BEI) dari
= periode tahun 2015 hingga 2020

“i gMenurut Cooper dan Schindler (2017:97), sampel adalah menguji bagian dari populasi
g target, yang harus dipilih secara hati-hati untuk menggambarkan populasi tersebut. Metode

p({ﬁgambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling,

buepun

beftujuan untuk mendapatkan sampel yang representatif yang sesuai dengan kriteria yang
teEah ditetapkan sebelumnya. Dengan ukuran sampel yang akan diteliti sebanyak 42 data.
Béfdasarkan metode purposive sampling kriteria yang ditetapkan dalam penelitian ini

adalah:

1. Tujuh perusahaan sektor farmasi yang terdaftar pada Bursa Efek Indonesia
(BEI).

2. Laporan keuangan mencakup enam tahun berturut-turut (2015 hingga 2020).

3. Perusahaan yang menyajikan data lengkap.

4. Penyajian laporan keuangan dalam mata uang Rupiah.

E. Teknik Pengumpulan Data

Dalam penelitian ini, teknik pengumpulan data yang digunakan adalah teknik

observasi. Metode pengumpulan data dengan cara observasi dalam penelitian ini adalah

meéngamati pencatatan yang dibuat oleh instansi, dengan melakukan pengamatan yang

te:miiri dari:
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1. Data mengenai biaya promosi, biaya produksi, kas, dan penjualan yang dimuat dalam

@poran keuangan.

u
2. %Data pelaporan keuangan tahun 2015 hingga 2020 untuk tujuh perusahaan di sektor

b."‘UjI Pooling Data

Menurut Ghozali (2016) uji dilakukan untuk mengetahui apakah pooling data penelitian
at dilakukan. Uji Pooling Data dilakukan untuk mengetahui apakah pengujian data
elitian cross sectional dan time series dapat dilakukan. Dengan kriteria pengujian

2
=

(a3
seBagai berikut :

us

o

s T

a afarmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI).

3 3

o L =

3 = *

SF O Teknik Analisis Data

T G -

n A~

>S9 ]}

©. 2 = Analisis data yang dilakukan dalam penelitian ini menggunakan analisis deskriptif, ,
> < wn

v 2 (=g

3 i uﬁpoolmg data, analisis linear regresi berganda dan uji-t. Penelitian ini diuji menggunakan
g2 =

= § program software SPSS ver.20 sebagai alat pengolah.

=

23 9

28 2 -

© @ a. sAnalisis Deskriptif

= S

) 3

3. @Menurut Ghozali (2018:19), analisis deskriptif digunakan untuk menggambarkan atau
iy =

= Q

° m%:ndeskripsikan suatu data yang dilihat rata-rata (mean), standar deviasi, maksimum, dan
5 =

5 minimum.

S L

= =

3 o)

3

5

Q.

Q

5

3

[¢>]

3

]

1. Bila p-value < 0,05 maka terdapat perbedaan koefisien dan tidak dapat dilakukan
pooling, maka pengujian data harus dilakukan pertahun.

Bila p-value > 0,05 maka tidak terdapat perbedaan koefisien dan dapat dilakukan
pooling, maka pengujian data dapat dilakukan selama periode penelitian dalam 1

kali uji.
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Berikut adalah mode regresi:

@ Y = Bo + P1X1 + PB2X2 + B3 X3 + BaDT1 + BsDT2+ DTz + B7X1.DT1 + PeXo.DTy +

(319 uery Y1my| exnew.osu| uep siusig INIsul) DX 191 1w eadid siey

1g INISU|
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BoX3.DT1 + PB1oX1.DT2 + P1:Xo.DT2 + PB12X3.DT2 + P13X1.DTz + P1aX2.DT3 +

B1sX3DTa+ P16X1.DT4 + P17X2.DTs + B18X3DTs+ €

Keterangan:

Y = Penjualan

X1 = Biaya Promosi

X2 = Biaya Produksi

X3 = Kas

Bo = Konstanta

B: — Bis = Koefisien Regresi

DT: = Variabel dummy tahun (1 = data perusahaan tahun 2016, 0 =

untuk data perusahaan tahun 2015, 2017, 2018, 2019, 2020)

DT> = Variabel dummy tahun (1 = data perusahaan tahun 2017, 0 =

untuk data perusahaan tahun 2015, 2016, 2018, 2019, 2020)

DTs = Variabel dummy tahun (1 = data perusahaan tahun 2018, 0 =

untuk data perusahaan tahun 2015, 2016, 2017, 2019, 2020)

DT, = Variabel dummy tahun (1 = data perusahaan tahun 2019, 0 =

untuk data perusahaan tahun 2015, 2016, 2017, 2018, 2020)

DTs = Variabel dummy tahun (1 = data perusahaan tahun 2020, 0 =

untuk data perusahaan tahun 2015, 2016, 2017, 2018, 2019)
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X1.DT: = Variabel hasil perkalian antara biaya promosi dengan variabel

dummy tahun 1

X2.DT1 = Variabel hasil perkalian antara biaya produksi dengan variabel

dummy tahun 1

X3.DTy = Variabel hasil perkalian antara kas dengan variabel dummy
tahun 1
X1.DT> = Variabel hasil perkalian antara biaya promosi dengan variabel

dummy tahun 2

X2.DT> = Variabel hasil perkalian antara biaya produksi dengan variabel

dummy tahun 2

X3.DT> = Variabel hasil perkalian antara kas dengan variabel dummy
tahun 2
X1.DT3 = Variabel hasil perkalian antara biaya promosi dengan variabel

dummy tahun 3

X2.DTs = Variabel hasil perkalian antara biaya produksi dengan variabel

dummy tahun 3

X3.DT3 = Variabel hasil perkalian antara kas dengan variabel dummy
tahun 3
X1.DT4 = Variabel hasil perkalian antara biaya promosi dengan variabel

dummy tahun 4

X2.DT4 = Variabel hasil perkalian antara biaya produksi dengan variabel

dummy tahun 4
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X3.DT4 = Variabel hasil perkalian antara kas dengan variabel dummy
tahun 4
X1.DTs = Variabel hasil perkalian antara biaya promosi dengan variabel

dummy tahun 5

X2.DTs = Variabel hasil perkalian antara biaya produksi dengan variabel

dummy tahun 5

X3.DTs = Variabel hasil perkalian antara kas dengan variabel dummy
tahun 5
€ = eror

nalisis Regresi Linear Berganda

Menentukan Model Persamaan Regresi

Analisis Regresi Linear Berganda merupakan hubungan linear antara dua atau lebih

bel independen. Analisis ini digunakan untuk mengetahui arah hubungan antara

abel independen dengan variabel dependen.

Berikut adalah mode regresi:

Y =Bg+ Bix; + Baxy + Bsxs +¢

Keterangan:

Y = Penjualan

Xq = Biaya Promosi
X5 = Biaya Produksi
X3 = Kas
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Bo = Konstanta
B1, B2, B = Koefisien Regresi (Parameter)
€ = eror

Uji Asumsi Klasik

a) Uji Normalitas

Menurut Ghozali (2013:160), tujuan dari uji normalitas adalah untuk menguji
apakah error atau variabel residual dari suatu model regresi berdistribusi normal.
residual mengikuti distribusi normal yang diasumsikan pada uji t dan uji F. Uji tidak
valid jika asumsi tidak terpenuhi. Langkah-langkah yang digunakan untuk uji
normalitas adalah uji One-Sample Kolmogorov-Smirnov (K-S) adalah uji beda data
antara yang diuji normalitasnya dengan data normal baku dimana jika Sig. dibawah
0,05 maka terdapat perbedaan yang signifikan dan jika Sig. di atas 0,05 maka
perbedaan tersebut tidak signifikan, dapat dinyatakan dalam persamaan model

berikut:

Hipotesis :

H,: data residual berdistribusi normal.

H,. data residual tidak berdistribusi normal.

Menentukan tingkat kesalahan (o) = 0,05 (5%)

Kriteria pengambilan keputusan, yaitu Ho diterima jika p-value dari pengujian

Kolmogorov-Smirnov lebih besar dari tingkat kesalahan (0,05).
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b) Uji Otokorelasi

Uji Otokorelasi adalah asumsi residual yang menyertakan komponen
berkorelasi atau berbasis waktu dalam kumpulan data itu sendiri. Menurut Ghozali
(2018:111), uji otokorelasi menentukan ada tidaknya korelasi antara kesalahan
pengganggu dalam suatu model regresi pada periode sebelumnya (t-1) dengan
kesalahan pengganggu pada periode ini (t). Munculnya otokorelasi disebabkan oleh
pengamatan berturut-turut dari waktu ke waktu yang berkaitan satu sama lain.

Metode pengujian yang digunakan menggunakan metode Durbin Watson.

H, = Tidak ada autokorelasi (p=0)

H; = Ada autokorelasi (p+#0)

c) Uji Heteroskedastitas

Heteroskedastitas terjadi ketika varian dari residual berbeda dari satu
pengamatan ke pengamatan lainnya berbeda. Menurut Ghozali (2018:137), tujuan
dari uji heteroskedastitas adalah untuk menguji kesamaan atau perbedaan varian
dan residual dari satu pengamatan ke pengamatan lainnya di dalam model regresi.
Model regresi yang baik adalah model dengan data penelitian yang baik, yaitu data
yang bersifat heteroskedastitas atau tidak terjadi heteroskedastitas. Untuk
mendeteksi ada atau tidaknya gejala heteroskedastitas dapat dilakukan Ghozali

(2013:139) dengan metode Glejser:

- Jika sig lebih kecil dari 0,05 maka pada model regresi terjadi
heteroskedastisitas.
- Jika sig lebih besar atau sama dengan dari 0,05 maka pada model regresi

tidak terjadi heteroskedastisitas.
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d) Uji Multikolinearitas

Uji Multikolinearitas adalah fenomena statistik di mana variabel bebas atau
lebih dalam model regresi berganda sangat berhubungan atau berkaitan. Uji
©  Multikolinearitas terbukti tidak hanya dari kolerasi antar variabel independent,
tetapi juga dari Toleran dan VIF (Varian Inflantion Factor). Menurut Ghozali
(2013:105), Menurut Ghozali (2013:105), jika suatu model regresi memiliki VIF
10 dan tidak kurang dari 0,10, maka model regresi dikatakan bebas multikolinear.

Menurut Ghozali (2018:108), kriteria yang digunakan dalam menentukan

j‘f‘i““‘[i U| ‘A“AA,—AA,“‘

multikolinearitas adalah:

5 - Jika toleransi > 0,1 dan VIF < 10, maka tidak terjadi multikolinearitas.

; - Jika toleransi < 0,1 dan VIF > 10 maka terjadi multikolinearitas.

Sii. Uji Kesesuaian Model (Uji F)

| Uji F merupakan pengujian yang secara simultan menunjukkan pengaruh variabel
[independen terhadap variabel dependen dalam suatu model regresi. Menurut Gozhali
(2018:98), uji F menunjukkan apakah semua variabel independen yang dimasukkan ke

?dalam model memiliki pengaruh yang sama terhadap variabel dependen dan apakah Y

iberhubungan dengan X1, X2 dan X3. Keputusan tersebut dapat dikonfirmasi dari tabel

sanova dengan melihat Sig sebagai berikut.:

i) Jika Sig. < 0.05, maka model regresi signifikan. Artinya semua variabel
independen memiliki pengaruh yang besar terhadap variabel terikat pada saat
yang bersamaan.

= i) Jika Sig. > 0.05, maka model regresi tidak signifikan. Artinya semua variabel

yang diambil secara bersama-sama tidak mempengaruhi variabel dependen.
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iv. Uji Koefisien Regresi Parsial (Uji t)

@ Menurut Ghozali (2018:98-99), uji statistik t pada dasarnya menunjukkan seberapa

APH

auh pengaruh variabel independen dapat dikaitkan dengan variabel dependen. Langkah

ertama adalah untuk melakukan uji t dengan membuat hipotesis untuk setiap variabel

2|_I|ILU_81C|!.’J

:ndependen:

Ha = Variabel biaya promosi, biaya produksi, dan kas berpengaruh terhadap

variabel penjualan secara individual.
Langkah selanjutnya adalah pengambilan keputusan pada uji t yang dapat
dilihat dari sig di tabel coefficient (Ghozali 2018 : 99)

1. Jika sig > (0,05), maka Ha ditolak, artinya variabel independen tidak
berpengaruh terhadap variabel dependen secara individual.
2. Jika sig < (0,05), maka Ha diterima, artinya variabel independen

berpengaruh terhadap variabel dependen secara individual.

(319 uery Y1my| exnewopu| uep siusig INIsul) DX 19|

Hipotesis dalam pengujian ini adalah

g Hipotesis 1: Hy: B4=0
s
(a §

= Hy: B1> 0
)

Hipotesis 2: Hy: B,=0

H,:B,>0

Hipotesis 3: Hy: B3=0

H,:B5>0
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BAB IV

i% HASIL ANALISIS DAN PEMBAHASAN

ZPada bab hasil analisis dan pembahasan objek penelitian terdiri dari tujuh perusahaan

énﬁuew buedeyq ‘|

D) /e

ufaktur diantara-Nya PT Darya-Varia Labotaria Tbk (DVLA), PT Indofarma (Persero)

(lNAF) PT Kimia Farma Tbk. (KAEF), PT Kalbe Farma Tbk. (KLBF), PT Merck Tbk.

_o|as d
pw@ eyd

ERK) PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk. (SIDO), PT Tempo Scan Pacific

neje ueibe
F=n

25
0!

(TSPC) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) selama periode 2015 sampai dengan

e

I—Bagian ini memberikan informasi dan gambaran umum tentang objek penelitian,

buepyg-bu
o

naI|S|s deskriptif, dan hasil observasi penelitian yang telah dianalisis melalui proses

w eduebuw sy eksex yn.n

pengoléhan data untuk menarik kesimpulan. Pada gambaran umum objek penelitian

eoua

menggambarkan objek penelitian yang akan penulis teliti dalam penelitian. Hasil pengolahan

ata dapat dilihat apakah hasil pengujian tersebut sesuai dengan hipotesis penulis pada bab

p UEéL_Uﬂ],U

“sebelumnya dan pengaruh antara variabel dependen dan variabel independen. Bab ini diakhiri

oW U

Ddengan ringkasan hasil pengujian yang telah dilakukan.

oA

uexing

A. «ambaran Umum Objek Penelitian

‘laquins

%‘Obyek penelitian yang dilakukan dalam penelitian ini melibatkan sepuluh perusahaan
mianufaktur di sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dari tahun 2015
hingga 2020. Sampel ditentukan dengan metode purposive sampling, sehingga diperoleh
tajuh perusahaan yang memenuhi kriteria untuk dijadikan sampel dalam penelitian ini.
Ju;mlah data yang digunakan dalam penelitian ini dari tahun 2015 sampai dengan tahun

2020 sebanyak 42 data. Data yang digunakan dalam penelitian ini diambil dari laporan

keuangan yang diunduh dari website www.idx.co.id dan www.idnfinancials.com.
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B.  Analisis Deskriptif

Analisis deskriptif digunakan untuk mmenentukan mean atau rata-rata pada data

péhelitian, minimum yaitu terkecil suatu data, maksimum yaitu terbesar dari suatu data

o

3 T yqjtu jumlah variasi dari data yang digunakan terhadap rata-rata untuk setiap variabel

=2 dafam penelitian.

to

< 5 Tabel 4.1

S Minimum, Maksimum dan Rata-rata

q 5 Vériabel Minimum Maksimum Rata-Rata

5 Biayd Promosi | Rp 16,951,002,000 | Rp 1,789,991,718,657 | Rp 687,324,104,039

2 Biaya-Produksi| Rp 209,148,335,159 | Rp 6,612,473,781,690 | Rp 1,727,891,170,922

G Kas Rp 56,233,906,214 | Rp 5,207,929,420,504 | Rp 1,149,262,689,411
Penjualan Rp 611,958,076,000 | Rp 23,113,654,991,224 | Rp 6,377,113,732,302

e}, Ul shm

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwniuedsusw edu

iii»i. Berdasarkan tabel

56.233.906.214, -,

209.148.335.159,-,

Sumbéf: Lampiran 2.1

Rp. 687.324.104.039,-.

sebesar Rp. 1.727.891.170.922,-

1.149.262.689.411,-.

iv. Berdasarkan tabel 4.1 menunjukkan bahwa

4.1 menunjukkan bahwa

;Berdasarkan Tabel 4.1 diketahui bahwa:

2i. Berdasarkan tabel 4.1 menunjukkan bahwa minimum biaya promosi sebesar Rp.

16.951.002.000,-, maksimum sebesar Rp. 1.789.991.718.657,-, dan rata-rata sebesar

. Berdasarkan tabel 4.1 menunjukkan bahwa minimum biaya produksi sebesar Rp.

maksimum sebesar Rp. 6.612.473.781.690,-, dan rata-rata

minimum kas sebesar Rp.

maksimum Rp. 5.207.929.420.504,-, dan rata-rata sebesar Rp.

minimum penjualan sebesar Rp.

611.958.076.000,-, maksimum Rp. 23.113.654.991.224,-, dan rata-rata sebesar Rp.

5.377.113.732.302,-.
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Biaya_Promosi

Sumber: Lampiran 1 Tabel 1.1

Berdasarkan data perusahaan yang telah dirangkum dalam lampiran 1 tabel 1.1 biaya

Gambar 4.1
@ Hubungan Antara Biaya Promosi Terhadap Penjualan
I
Q
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=

OMOsi tertinggi sebesar Rp 1.789.991.817.657,- pada PT Tempo Scan Pacific Thk

SPC) tahun 2019 tetapi penjualan PT Tempo Scan Pacific Thk (TSPC) sebesar Rp

(3153e]

-

0.993.842.057.747,- tidak paling tinggi pada tahun 2019 sedangkan biaya promosi
rendah sebesar Rp 16.951.002.000,- pada PT MERCK Tbk (MERK) pada tahun 2020

tapi penjualan PT MERCK Tbk (MERK) sebesar Rp 665.847.125.000,- tidak paling

JBsSUE

ggi pada tahun 2020, dan rata-rata biaya promosi dari ketujuh perusahaan dengan

1gyn

riode 2015 sampai dengan 2020 sebesar Rp 587.324.104.039,-.
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Gambar 4.2

Hubungan Antara Biaya Produksi Terhadap Penjualan
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Penjualan
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5000000000000~

T T T
o 2000000000000 4000000000000 6000000000000

Biaya_Produksi

Sumber: Lampiran 1 Tabel 1.2

Berdasarkan data perusahaan yang telah dirangkum pada lampiran 1 tabel 1.2

¥Eexiew.oyu] uep siusig In3asul) 93X 1911w exdideH (J)

enunjukkan biaya produksi tertinggi sebesar Rp 6.612.473.781.690,- pada PT Kalbe

s,
I%rma Thk (KLBF) tahun 2020 tetapi penjualan pada PT Kalbe Farma Tbk (KLBF)
)
s:_;.besar Rp 23.112.654.991.224,- paling tinggi pada tahun 2020 sedangkan biaya produksi
D

(

terendah sebesar Rp 209.148.335.159,- pada PT Indofarma (Persero) Thk (INAF) tahun
%019 tetapi penjualan pada PT Indofarma (Persero) Thk (INAF) sebesar Rp

7]
£9359.175.249.655,- pada tahun 2019 tidak paling tinggi, dan rata-rata biaya produksi dari

N

@tujuh perusahaan periode 2015 sampai dengan 2020 sebesar Rp 1.727.891.170.922,-.
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Gambar 4.3

Hubungan Antara Kas Terhadap Penjualan
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Sumber: Lampiran 1 Tabel 1.3

Berdasarkan data perusahaan yang telah dirangkum pada lampiran 1 tabel 1.3

1ewnIou| uep siusig INIsUl) DX i1 1w exdid e (J)

.enunjukkan kas tertinggi sebesar Rp 5.207.929.420.504,- pada PT. Kalbe Farma Tbk

B8

LBF) tahun 2020 tetapi penjualan pada PT. Kalbe Farma Thk (KLBF) sebesar Rp

9 X3ei SRMH

.112.654.991.224,- paling tinggi pada tahun 2020 sedangkan kas terendah sebesar Rp

ol

56.233.906.214,- pada PT. Indofarma (Persero) Thk (INAD) tahun 2016 tetapi penjualan

PT. Indofarma (Persero) Thk (INAD) sebesar Rp 1..674.702.722.328,- tidak paling tinggi
=

‘flada tahun 2016, dan rata-rata kas dari ketujuh perusahaan periode 2015 sampai dengan
(a §

5020 sebesar Rp 1.149.262.689.411,-.

S

7
%asil Penelitian

Q)
1= Uji Pooling Data

gn Uji ini dilakukan untuk mengetahui apakah penggabungan cross-sectional dan
1
Etime series dapat dilakukan atau tidak. Berikut hasil dari pengujian pooling data yang

ilakukan dengan IBM SPSS ver.20 :
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Tabel 4. 2

Uji Pooling Data

Unstandardized Coefficients

Standardized

Yiodel Coefficients t Sig.
_ B Std.Error Beta
(Cénstant) | -1,727,000,000,000| 688,600,000,000 -2.508|  0.022
o R 2.411 0.763 0.231] 3.160|  0.005
> Promosi
Z Biya 1.561 0.338 0433| 4.614|  0.000
< Produksi
5 Kas 2.034 0.542 0347 3.756] 0.001
©  DTL 737,500,000,000| 808,200,000,000 0041 0913] 0374
= D12 2,679,000,000,000| 809,200,000,000 0.149] 3.311]  0.004
EEGIE 2,623,000,000,000| 726,700,000,000 0.146| 3.609]  0.002
DT4 2,834,000,000,000| 867,400,000,000 0.157| 3.267]  0.004
DT5 1,319,000,000,000| 821,600,000,000 0073 1605 0.126
XIDT1 0.823 2.372 0034 03471 0733
X2DT1 -0.795 0.708 0008 -1.123] 0276
X3DT1 1.100 2.207 0082 0498] 0.624
XI1DT2 0.442 1.212 0022 0364] 0.720
X2DT2 -1.661 0.609 0224 -2727]  0.014
X3DT2 2.793 1.398 0220 1.998]  0.061
X1DT3 -0.994 1.358 -0.053] -0.732] 0474
X2DT3 0.723 0.446 0.101] 1619 0.123
X3DT3 0.311 1.289 0025 0241 0812
XADT4 -0.504 0.918 -0.026] -0550]  0.589
X2DT4 1.031 0.484 0.158| 2.130]  0.047
X38DT4 -2.108 1.000 -0.197| -2.108]  0.049
X1DT5 1586 1.678 0091 0945 0357
X2DT5 0.496 0.484 0082 1.026] 0319
X3DT5 -2.443 1.784 -0221] -1.369]  0.188

Sumber: Lampiran 2.8
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2) Analisis Linear Berganda
‘ifi: Model Persamaan Regresi
Y =62795064047 + 0,915x; + 2,516x, + 1,244x; + ¢

Sumber: Lampiran 2.7

Dari persamaan regresi dapat dijelaskan bahwa konstanta memiliki positif yang
menunjukkan pengaruh antara biaya promosi, penjualan dan kas terhadap penjualan.

biaya promosi, biaya produksi dan kas menunjukkan pengaruh positif antara variabel

g INJISU|) DU |9

biaya promosi, biaya produksi dan kas terhadap penjualan. Jika variabel biaya

promosi, biaya produksi dan kas mengalami kenaikan, maka variabel penjualan

)Juj uep

mengalami penurunan dengan asumsi bahwa variabel lainnya dianggap konstan.

j1rew

i Uji Asumsi Klasik
= Berdasarkan hasil uji normalitas pada tabel 4.3 diketahui bahwa Sig. sebesar 0,313
di}nana Sig. di atas 0,05 yang menunjukkan bahwa data residual berdistribusi normal

tefpenuhi.

= Bedasarkan hasil uji Otokorelasi pada tabel 4.3 diketahui bahwa Durbin Watson
séjﬁesar 0,506 dimana jika dilihat pada tabel Durbin Watson (a=5%) pada lampiran 3.1,
r@ka dL sebesar 1,3573 dan dU sebesar 1,6617 yang menunjukkan bahwa terjadinya

qﬁ)korelasi karena 0,056 < 1,3673 dan 0,056 > 1,6617.

= Bedasarkan hasil uji heteroskedastitas pada tabel 4.3 diketahui bahwa sig. pada biaya
promosi sebesar 0,009 dan kas dengan sig 0,319 maka terjadi heteroskedastitas

dikarenakan sig dibawah 0,05 sedangkan sig. biaya produksi sebesar 0,319 maka tidak

teﬁadi heteroskedastitas dikarenakan sig di atas 0,05.
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Bedasarkan hasil uji multikolinearitas pada tabel 4.4 diketahui bahwa tolerance pada
biaya promosi sebesar 0,188 dan VIF pada biaya promosi sebesar 5,306, tolerance pada
bigya produksi sebesar 0,114 dan VIF pada biaya produksi sebesar 8,745, tolerance pada

kas sebesar 0,112 dan VIF pada kas sebesar 8,892 yang menunjukkan bahwa tidak
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tegjadinya multikolinearitas.

Tabel 4. 3

Uji Asumsi Klasik

Asumsi

Variabel

Normalitas

Otokorelasi

Heteroskedastitas

Biaya
Promosi

Du
sampai 4-
Du
Durbin
Watson

Statistik Kolinearitas

Sig. Keterangan

Toleranc
e

VIF

Residual
berdistribusi normal

Terjadi Otokorelasi

Terjadi

0,009 Heteroskedastitas

Biaya
Produksi

Tidak Terjadi

0,319 Heteroskedastitas

Multikolinearitas

Terjadi
Heteroskedastitas

Tidak Terjadi
Multikolinearitas

Sumber: Lampiran 2.2, 2.3, 2.5, 2.6
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iii.  Uji Kesesuaian Model (Uji F)

— Tabel 4.5
Uji F
Sig. | 0,015
‘ F 3,976

Sumber: Lampiran 2.4

: Bedasarkan hasil uji F pada tabel 4.5 diketahui bahwa Sig. sebesar 0,015
r%‘\enunjukkan bahwa hipotesis diterima yang arti nya biaya promosi (X1), biaya produksi
(XZ) dan kas (X3) berpengaruh secara simultan terhadap penjualan, F sebesar 3,976 yang
r%renunjukkan bahwa biaya promosi (X1), biaya produksi (X2) dan kas (X3) berpengaruh
secara simultan terhadap penjualan. Sehingga model regresi penelitian dapat disimpulkan

fgghwa variabel biaya promosi, biaya produksi, dan kas atau variabel independen

ﬁnempunyai pengaruh terhadap variabel penjualan atau variabel dependen.

=Uji Koefisien Regresi Parsial (Uji t)

Tabel 4.6

2 Uji t
;:"Variabel Koefisien Koefisien Regresi . .
' Bebas Regresi Standardized Sig (2-taled) | Sig (1-taled)
& Biaya 0.915 0,088 0268 0190
= _Promosi
. Blaya_ 2516 0698 0,000 0,000
y Produksi

Kas 1,244 0,212 0,043 0,0215

Stmber: Lampiran 2.7

1 Berdasarkan Tabel 4.6 diketahui bahwa:

4 Nilai sig. variabel biaya promosi 0,134 sehingga hipotesis 0 tidak ditolak, maka

tidak terbukti biaya promosi berpengaruh terhadap penjualan.
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ii.  Nilai sig. variabel biaya produksi 0,000 sehingga hipotesis 0 ditolak, maka terbukti

berpengaruh positif terhadap penjualan dan bedasarkan koefisien regresi nya biaya

= produksi berpengaruh positif terhadap penjualan.

‘:iii. Nilai sig. variabel kas 0,0215 sehingga hipotesis O ditolak terbukti berpengaruh

positif terhadap penjualan dan bedasarkan koefisien regresinya kas berpengaruh

positif terhadap penjualan.

Eembahasan
{:Berdasarkan keseluruhan uji yang telah dilakukan, tujuan dari penelitian ini adalah

urituk mengetahui pengaruh biaya promosi, biaya produksi dan kas terhadap penjualan,

méka pembahasan dapat dijelaskan sebagai berikut:

& 1. Pengaruh Biaya Promosi terhadap Penjualan

Biaya promosi yang dikeluarkan oleh suatu perusahaan agar suatu produk dapat
dikenal dan mempengaruhi minat konsumen untuk membeli produk dan
meningkatkan penjualan. Menurut Syaharuddin (2015:7-8) biaya promosi adalah

pengeluaran dalam satuan uang dan potensial dalam rangka Kkegiatan

memperkenalkan produk, meyakinkan dan mengingatkan kembali manfaat produk

kepada pembeli dengan sasaran dan harapan agar mereka tergerak hatinya dan secara

sukarela membeli produk. Banyaknya kegiatan promosi yang dilakukan oleh
perusahaan belum tentu mempengaruhi peningkatan penjualan. Bedasarkan hasil
pengujian tidak terbukti biaya promosi berpengaruh terhadap penjualan. Hasil
penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian Mariatun (2017) yang berpendapat

= bahwa biaya promosi tidak mempengaruhi penjualan.
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2. Pengaruh Biaya Produksi terhadap Penjualan

Biaya produksi adalah biaya yang dikeluarkan oleh suatu perusahaan untuk
memproduksi suatu produk. Jika perusahaan dapat menghasilkan produk dengan
kualitas dan kuantitas yang baik, dapat dikatakan bahwa biaya produksinya efisien.
Mulyadi (2012:14) menyatakan bahwa biaya produksi adalah biaya-biaya yang
terjadi untuk mengolah bahan baku menjadi produk yang jadi siap untuk dijual.
Dengan kata lain, semakin banyak biaya yang terkait dengan produk yang diproduksi
perusahaan, semakin tinggi penjualan perusahaan. Bedasarkan hasil pengujian
terbukti biaya produksi berpengaruh terhadap penjualan. Hasil penelitian ini sejalan
dengan hasil penelitian Adriyanah (2017) yang menyatakan bahwa biaya produksi
berpengaruh signifikan dan hubungannya bersifat positif atau searah dengan

perubahan terhadap penjualan.

3. Pengaruh Kas terhadap Penjualan

Kas adalah uang yang dimiliki oleh suatu usaha yang dibutuhkan oleh
perusahaan untuk keperluan sehari-hari guna menjalankan usaha atau untuk
melakukan transaksi-transaksi lainnya atau kas yang dimiliki perusahaan untuk
membiayai kegiatan operasional, membayar kewajiban perusahaan. Menurut Riyono
dan Sodikin (2014:87), Pengertian kas adalah uang tunai dan alat-alat pembayaran
lainnya yang dapat disamakan dengan uang tunai. Nilai kas akan meningkat jika
terjadi penjualan tunai Kas mengacu pada semua transaksi perusahaan dimana
penjualan menjadi salah satu penentu profitabilitas perusahaan, semakin tinggi
penjualan, maka semakin banyak uang yang dihasilkan. Bedasarkan hasil pengujian
tidak terbukti kas berpengaruh terhadap penjualan. Hasil penelitian ini sejalan
dengan hasil penelitian Hendro (2015) yang menyatakan bahwa kas mempunyai

pengaruh terhadap penjualan.
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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

1w eadid yeH @

>
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c
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A
ZSesuai dengan hasil data yang telah dilakukan oleh peneliti pada bab sebelumnya, maka

—_

=)
p@eliti menarik kesimpulan sebagai berikut:

=
-+

1.§Tidak terdapat cukup bukti bahwa biaya promosi berpengaruh positif terhadap

Siu

fenjualan.

u

2.§"Terdapat cukup bukti bahwa biaya produksi berpengaruh positif terhadap penjualan.

3
3.=Tidak terdapat cukup bukti bahwa kas berpengaruh positif terhadap penjualan.
A

Q

Py
éaran

2

Q

W

u

S%’an merupakan hal yang penting untuk meningkatkan mutu bagi pihak yang terkait pada

-
o
)
-
Q
]

««
(9]
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Q
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2.
~+
Q
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-
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Q
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openelitian ini, maka berikut beberapa saran yang dapat peneliti berikan untuk digunakan dalam

w u

D,

Spenelgan selanjutnya, yaitu:
(= 5

15 Memperluas pencarian sumber informasi sebagai bahan penelitian.

9

2%1\/Iemperluas jangkauan dengan menambahkan perusahaan dari sektor lain bagi peneliti
=

ﬁ'selan'utn a.
a jutny

:Jaquins uexing

)
3= Lebih banyak peneliti dapat menambahkan informasi tentang variabel yang diteliti

S
ountuk hasil yang lebih luas. Dikarenakan adanya keterbatasan pada penelitian ini,
q
§peneliti dapat menambahkan variabel lain seperti biaya distribusi, biaya operasional

contohnya gaji, komisi, sewa, transportasi, dan lain-lain. Variabel tersebut juga dapat
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ditambahkan untuk model penelitian yang belum sempat penulis uji dalam penelitian ini

o
©
=
X~
<
=
c
<
)
<
<
=
(5}
ko)
X
<
c
L
@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan _:ﬂcﬂamﬁm—nm Kwik Kian Gie
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

DAFTAR PUSTAKA

Apit Yaliman Ermaya, H. P. (2016). Pengaruh Penjualan Bersih dan Biaya Produksi Terhadap
-1 aba Bersih (Studi kasus pada PT. Aneka Tambang (Persero), Thk.). limiah Akuntansi

2 =Volume 7, Nomor 2 Mei-Agustus 2016, 7, 20-26.

§Christ[ne Riani Elisabeth, N. P. (2020). Pengaruh Biaya Promosi Terhadap Penjualan Sepeda
3 L Motor Yamaha Mio Series pada Yamaha Deta Berlian M . Toha Periode Tahun 2016-
2 2 32018. Akuntansi Volume 13 No. 2 November 2020, 13, 27-37.

)

“dataolah.blogspot.com. (2015, Agustus 13). Langkah Mencari Persamaan Regresi Linear
& © ZBerganda Dengan Menggunakan Software IBM SPSS 21. Retrieved from
. 3 =https://dataolah.blogspot.com/2015/06/langkah-mencari-persamaan-regresi.html.
%Géde Putu Agus Jana Susila, N. N. (2016). Pengaruh Biaya Produksi, Biaya Promosi dan

p g “Biaya Distribusi Terhadap Penjualan. Bisma Universitas Pendidikan Ganesha Volume
= = @4 Tahun 2016, 4, 1-9.

C@f}jnavx)an Adisaputro, Y. A. (2017). Anggaran Bisnis : Analisis, Perencanaan, dan
3 § Pengendalian Laba. Yogyakarta: UPP STIM YKPN.

g_ artantl. (2016). Pengaruh Biaya Produksi Terhadap Penjualan pada PT. SHINDENGEN
5 ZINDONESIA. Moneter, Vol. I1l No. 1 April 2016, 3, 83-99.

§Hendra, R. (2009). Manajemen Keuangan dan Akuntansi,. Jakarta: Salemba Empat.

oWl e

Inggit=Dessy Susanti, R. D. (2018). Pengaruh Biaya Promosi Terhadap Penjualan PT. Teja
Sekawan Jakarta Utara. JMM Online Vol 2, No.4 2018, 273-285.

jueosu

Slvone,dT. W. (2019). Pengaruh Biaya Promosi Terhadap Peningkatan Jumlah Murid di
& Sempoa SIP Sumut dan Aceh. llmiah Simantek Vol. 3 No. 2 Mei 2019, 3, 1-7.

=)

§Juanna, A. (2016). Manajemen Promosi. Gorontalo: Ideas Publishing.

3
®Junaidi: (n.d.). Tabel Durbin-Watson (DW), a« = 5%. Retrieved from
3 A https://Ikeb.umm.ac.id/files/file/tabel-dw.pdf.

(o
C

%%Kasmfr. (2012). Analisis Laporan Keuangan. Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada.

%Khairul Saleh, M. I. (2017). Pengaruh Biaya Promosi Terhadap Penjualan Produk Indosat di
o Bandar Lampung. Manajemen Mandiri Saburai Vol.01 No.02, 2017, 1, 1-7.

=

“MunaWir. (2007). Analisa Laporan Keuangan (Vol. Edisi Keempat). Yogyakarta: Liberty.

Nur Whidyawati, M. P. (2020). Analisis Biaya Produksi dan Biaya Pemasaran. Spirit Pro
Patria Volume 6, Nomor 1 - Maret 2020, 6, 25-35.

PrimasAprilyani Rambe, A. U. (2016). Akuntansi Biaya : Biaya Produksi. Tanjung Pinang:
Umrah Press.

Putragk. D. (2017). P Pengaruh VVolume Penjualan dan Biaya Produksi Kalung Terhadap Laba
pada Hidayah Shop Kuta-Bandung. Pendidikan Ekonomi Undiksha Volume 9 No.2
Tahun: 2017, 9, 463-473.

63



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

Putranto, A. (2017). Pengaruh Volume Penjualan dan Biaya Produksi Kalung Terhadap Laba
pada Hidayah Shop Kuta-Bandung. Pendidikan Ekonomi Undiksha Volume 9 No.2
Jahun: 2017, 9, 463-473.

Jutranto A. (2017). Analisis Pengaruh Biaya Produksi dan Penjualan Terhadap Laba
Perusahaan (Studi pada Usaha Mikro Kecil dan Menengah di Kecamatan Wonoboso
Kabupaten Wonoboso). PPKM I11 (2017), 280-286.

!

aw buedel

e

Raharjo, S. (2019, Maret 27). Cara Melakukan Uji F Simultan dalam Analisis Regresi Linear
Berganda. Retrieved from http://www.spssindonesia.com/2016/08/cara-melakukan-

uji-f-simultan-dalam.html.

1arjo, S. (2019, Maret 08). Cara Melakukan Uji t Parsial dalam Analisis Regresi dengan
SPSS. Retrieved from http://www.spssindonesia.com/2014/02/cara-mudah-melakukan-
uji-t-dengan-spss.html.

e umﬁe;aas dinnbu
6unpu!% eydin e

Qs ne

eRln |

RahmasSuci Indriani, S. (2017). Program Product Knowledge Sebagai Strategi Pemasaran dan
Pengaruhnya Terhadap Penjualan (Studi Kasus Produk S-tee PT. Sinar Sosro Kantor
Penjualan Wilayah Jawa Timur). Administrasi Bisnis (JAB) Vol. 47 No. 2 Juni 2017,

47, 187-192.

eAdey ynun
puepun-bu

3

syasAstari Rasyid, L. S. (2018). Pengaruh Biaya Promosi dan Biaya Distribusi Terhadap
Penjualan (Suatu Studi pada Perusahaan Manufaktur Sektor Food and Beverage yang
Terdaftar di Bursa Efek Indonesia 2012-2016). Akrab Juara Volume 3 Nomor 3 Edisi
Agustus 2018, 3, 1-11.

w edue1 Ul snn

Riani, €., & isabeth. (2020, November 2). Pengaruh Biaya Promosi Terhadap Penjualan Sepeda
Motor Yamaha Mio Series Pada Dealer Yamaha Deta Berlian M. Toha Periode Tahun
2016-2018. 27-37.

atria,”’R. (2018). Pengaruh Perputaran Piutang, Perputaran Persediaan, dan Rasio Lancar
terhadap Profitabilitas Perusahaan Manufaktur Sektor Industri Barang Konsumsi yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia Periode 2013-2015. Jurnal Sekuritas, 2(1), 138-146.

SilvazAnne Rupaida, D. E. (2016). Pengaruh Biaya Produksi Dan Biaya Promosi Terhadap
Penjualan PT. ULTRAJAYA MILK INDUSTRY TBK. Ekspansi Vol. 8, No. 2
November 2016, 8, 261-275.

>11nqa/(uaLu uep ueywnjuedUd

wns ue

<Sudang, I. M. (2011). Manajemen Keuangan Perusahaan. Jakarta: Erlangga.

g

D

-Sufiama, N., & Purnawati, N. K. (2011). Pengaruh Perputaran Kas, Perputaran Piutang dan
Perputaran Persediaan Terhadap Profitabilitas. 451-468.

Sugiyeno. (2014). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D.
Bandung: Alfabeta.

Suminar, M. T. (n.d.). Pengaruh Perputaran Persediaan, Perputaran Piutang, dan Perputaran
Kas Terhadap Profitabilitas pada Perusahaan Sektor Industri Barang Konsumsi yang
Terdaftar di Periode 2008-2013. 1-19.

Wahytindaru, S. D. (2019, Mei 6). Pengaruh Biaya Produksi dan Biaya Pemasaran terhadap
Volume Penjualan. Retrieved from
https://www.kompasiana.com/apriliaprihesti/5ccffac96c329d549al16af02/pengaruh-
piaya-produksi-dan-biaya-pemasaran-terhadap-volume-penjualan:

64



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘oyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV SIMY

‘yejesew niens ueneluly uep Y1y uesinuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

&

https://t.me/share/url?url=https%3A%2F%2Fwww.kompasiana.com%2Fapriliaprihest

1%2F5ccffac96c329d549a16af02%2Fpengaruh-biaya-produksi-dan-biaya-pemasaran-
rhadap-volume-

-penjualan%3Futm_source%3DTelegram%26utm_medium%3DRefferal%26utm_cam

o 2paign%3DSharing_Desktop.

& Q,

§Yanti,‘;£., & Martha, L. (2016). Pengaruh Perputaran Piutang Usaha dan Perputaran Persediaan

“5 sterhadap Profitabilitas pada Perusahaan Food and Beverage yang terdaftar di Bursa Efek

S & Zindonesia. 1-14.

%anus%umitro, ,» B. (2019). Analisis Pengaruh Bauran Promosi Terhadap VVolume Penjualan
2 ZKondominium di Kawasan Kota Surabaya. Majalah Ekonomi Vol. XXIV No. 1_Juli
= 52019, 24, 35-48.
Q 3

Y@diaﬁa, F. E. (2013). Dasar-Dasar Manajemen Keuangan : Memahami Dasar-Dasar

= =Manajemen Keuangan Secara Mudah dan Sederhana. Yogyakarta: Ombak (Anggota
) KAPI)
<

(31D uey| YIMm) BXIIRW.I0U| UBP Siuslg

1g INISU|

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniuedsuaw edue) 1ul sijny eAJeY Yninias neje ueibeqas

65

31D uen] MIM)| e)iew.ioju] uep sius



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

LAMPIRAN 1

Tabel 1.1

- = Biaya Promosi Periode 2015-2020

zg Biaya Promosi (Dalam Bentuk Rupiah)
gNo|  Nama Perusahaan | Kode 2015 2016 2017 2018 2019 2020

¢ .af PBT. Darya-Varia
$19 ; DVLA| 216495512,000 | 263.984,401,000 | 256,154,962,000 | 256,728,673,000 | 233,741,159,000 |  235,423,017,000
£ d Labotaria Tbk
+ 9 PT. Indofarma

[ 25 INAE 67.837.241,574 |  56,306,697166 | 40987128668 | 35792303152 | 22432084500 | 33733332758
& o ZAPersero) Thk
Pad EBT-KmaFama | npo| 116905497071 | 163360835952 | 206053211302 |  316,048238429 |  616,199,180,000 |  413,150,494,000
T 5 Z(Persero) Thk

# 45 PToKalbe Farma Thk | KLBF | 10449,593,681,162 | 1,747,076,083714 | 1770001487841 | 1631,719,344,675 | 1736480957,943 | 1,635,125,177,157
+ S v

[ 57 PT.MERCKTOK |MERK| 95542790000 | 103724899000 | 111262695000 | 103985439000 | ~ 20966823000 |  16,951,002,000
§ PT.-Industri Jamu dan

6 | FammasiSido Muncul | SIDO | 202,768.000,000 |  239.632,000,000 |  244.651,000,000 |  284,626,000,000 |  357,109,000,000 |  359,460,000,000

S Thk
7 PT‘IempoTslfa”Pac'ﬁc TSPC | 1.140,725432,635 | 1428561196776 | 1,564,678,969.410 | 1.624.739,073.340 | 1,789.991718.657 | 1,367,506 629,650

:J9qUINS UBXINQRAUBW UBP UBYWNJURI K U ettt e-Sti-eAe
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LAMPIRAN 1

Tabel 1. 2
- 3 Biaya Produksi Periode 2015-2020
m Biaya Produksi (Dalam Bentuk Rupiah)
qho| Neme Perusahaan | Kode 2015 2016 2017 2018 2019 2020
£ .3 PF. Darya-Varia
£15 . DVLA| 629.095.623.000 | 634.814.642.000 | 677.031.110.000 | 803.934314.000 | 848.390.435.000 | 849.857.844.000
% < abotaria Thk
1.4 PT Indofarma
D20 Doy ok |INAF| 307592461150 | 328256748308 | 284055050457 | 39251939983 | 20983159 | 26931834307
Y O
r3 P(Tpefs':“r'g)?gi‘a KAEF| 742058.218.138 | 785.778.724967 | 980.721.566.999 | 1.225.567.436.044 | 1.697.635.068.000 | 1.467.353.397.000
t 49PT Kalbe Farma Tbk | KLBF | 5.015.206.920.375 | 5.487.320.493.396 | 5.723.547.509.805 | 6.099.435.860.146 | 6.526.333.612.125 | 6.612.473.781.690
F5 PT.MERCK Tk |MERK| 306.477.900.000 | 411.321.643.000| 373.370.820.000 | 240.809.532.000 | 396.964.610.000 | 229.798.757.000
+ E PT Andustri Jamu dan
¥ 62| Fafiasi Sido Muncul | SIDO | 1.012.376.000.000 | 1.157.753.000.000 | 1.082.650.000.000 | 1.363.877.000.000 | 1.387.619.000.000 | 1.472.755.000.000
fd 5 Thk
7 Pszs;”f?s;a” TSPC | 1.928.456.421.815 | 2.077.657.856.474 | 2.074.996.589.223 | 2.555.513.124.121 | 2.902.871.769.755 | 3.052.873.102.283

:JoqUINS UeXINGaAUBW UBP UBYWNIUBIUS U BEyle)

umbet: www.idx.co.id dan www.idnfinancials.com




"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

LAMPIRAN 1

Tabel 1.3

- = Kas Periode 2015-2020

fB Kas (Dalam Bentuk Rupiah)
‘%%NO Narmz Perusaiaan | Kode 2015 2016 2017 2018 2019 2020
—t —
$ 12 PTebanya-Vara 422.250.085.000 |  372.378.578.000 |  450.881.672.000 |  306.116.733.000 |  339.047.459.000 |  265.312.464.000
¢ o Labotaria Thk |DVLA
+ 9 PT. Indofarma

0] 313.472.666.666 56.233.006.214 |  182.587.624.895 |  129.324.801.466 | 151.387.943.827 |  158.178.406.505
& P (Persero) Tok | INAF
==

§§'3E-PT‘ Kimi Farma 460.994.073484 |  647.683.951.012 |  989.637.043.381 | 1.960.038.027.753 | 1.360.268.286.000 | 1.249.994.068.000
4 (Persero) Tok | KAEF

i 4§:PT‘K§IFET(Farma (Lgr| 2718619232764 | 2895582003331 | 2784705831122 | 353327557478 | 3.040487.103572 | 5.207.929.420.504
P S =

+ 54 PT.MERCK Thk |MERK|  140.831.570.000 |  114.436.004.000 50.465.257.000 |  403.188.662.000 |  161.465.802.000 |  134.725.309.000
£ & PTalndustri Jamu
+ 6] darrFarmasi Sido 836.975.000.000 |  997.135.000.000 |  902.852.000.000 |  805.833.000.000 |  864.824.000.000 | 1.031.954.000.000
L9 MunculTok | SIDO

7 | PT=Tempo Scan 1736.027.664.442 | 1.686.270.815.206 | 1.973.276.106.331 | 1.003.177.852578 | 2.254.216.067.576 | 2.645.930.816.069

Pacific Thk TSPC

:J9qUINS UeXINQAAUSW UBP UBYWNIURIUSUI REhUBYHH-St
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LAMPIRAN 1

Tabel 1. 4
- ] Piutang Periode 2015-2020
ng Nama Kode Piutang (Dalam Bentuk Rupiah)
1 Perusahaan 2015 2016 2017 2018 2019 2020
b o PT.Darya-
¢ 1} Varja Labotaria| DVLA|  365,905,424,000 440,446,957,000 448,003,830,000 550,099,354,000 535,208,236,000 657,841,124,000
T & = Tok
¥ 9 pToindofarma
“—3-22 (Péisero) Tok INAF 190,237,969,425 207,705,027,953 174,712,215,906 163,737,603,056 211,779,986,714 250,800,351,847
v & PT Kimi
t35 ~Farma KAEF| 510,534,165,277 651,276,166,375 848,656,201,775 736,771,582,922 | 1,319,734,421,000 | 1,113,869,099,000
£ 2 (Persero) Tbk
5_345': If;ﬁge_lll_gi KLBF | 2,337,444,304,540 | 2,606,612,666,119 | 2,851,855,047,281 | 3,230,855,504,419 | 3,531,177,696,227 | 3,434,046,305,672
+ 2 PE MERCK
QSD " Thk MERK| 161,472,425,000 149,184,469,000 209,446,183,000 157,583,065,000 233,134,670,000 161,827,534,000
%) PT. Industri
556 F;fnr;iidgir:jo SIDO 335,495,000,000 367,145,000,000 427,248,000,000 238,574,000,000 269,824,000,000 296,885,000,000
P
55 Muncul Tbk
I PT. Tempo
£7 | ScanPacific | TSPC 922 485,151,051 051,172,121,759 | 1,113,293,220,788 | 1,171,801,034,437 | 1,149,590,796,666 | 1,208,945,002,131
i Thk
;$umber: www.idx.co.id dan www.idnfinancials.com
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LAMPIRAN 1

Tabel 1.5
- ] Penjualan Periode 2015-2020
ng Nama Kode Penjualan (Dalam Bentuk Rupiah)
T Perusahaan 2015 2016 2017 2018 2019 2020
b o PEDarya
1 gVaria DVLA| 1,306,098,136,000 | 1,451,356,680,000 | 1,575,647,308,000 | 1,699,657,296,000| 1,813,020,278,000 | 1,829,699,557,000
T & Labetaria Tk
¥ IPT.dndofarma
“‘3'25(Persero)Tbk INAF | 1,621,898,667,657 | 1,674,702,722,328 | 1,631,317,499,096 | 1,592,979,941,258 [ 1,359,175,249,655 | 1,715,587,654,399
v o PE: Kimia
35 Fama KAEF | 4,860,371,483,524 | 5,811,502,656,431 | 6,127,479,369,403 | 7,454,114,741,189 | 9,400,535,476,000 | 10,006,173,023,000
£ 9 (Persero) Thk
5_345'j IfaTmz aTIEi KLBF | 17,887,464,223,321 | 19,374,230,957,505 | 20,182,120,166,616 | 21,074,306,186,027 | 22,633,476,361,038 | 23,112,654,991,224
E%SE PTMEE K MERK 083,446,471,000 | 1,034,806,890,000 | 1,156,648,155,000 611,958,076,000 744,634,530,000 655,847,125,000
$ | PE Industri
556 Fej:\rrn;usidgir:jo SIDO | 2,218,536,000,000 | 2,561,806,000,000 | 2,573,840,000,000 | 2,763,292,000,000 | 3,067,434,000,000 | 3,335,411,000,000
P
£ | Mancul Tok
b | PTTempo
£7 | ScanPacific | TSPC| 8,181,481,867,179 | 9,138,238,993,842 | 9,565,462,045,199 | 10,088,118,830,780 | 10,993,842,057,747 | 10,968,402,090,246
i Thk
;$umber: www.idx.co.id dan www.idnfinancials.com
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LAMPIRAN 2

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw edue) 1ul siny eAJey yninias neje ueibeqgas diynbusw Buedeyiq *|

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

Descriptive Statistics

Lampiran 2.1

Uji Deskriptif

IN Minimum Maksimum  |Mean
Biaya_Promosi |42 16951002000 [2.E+12 5.87E+11
Biaya_Produksi |42 2.E+11 7.E+12 1.73E+12
Kas 42 56233906214 [5.E+12 1.15E+12
Penjualan 42 6.E+11 2.E+13 6.38E+12
@ [Valid N 42
> |(listwise)
7 Sumber: Data Olahan SPSS ver. 20
Lampiran 2.2
7 Uji Otokorelasi
Model Summary®
Adjusted R [Std. Error of |Durbin-
Ivodel Ik R Square Square the Estimate [Watson
1 .978a .956 .953 1.473E+12 .506

“*Sumber: Data Olahan SPSS ver. 20
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Lampiran 2.3
Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual

N

Normal Parametersa,b Mean

Std. Deviation

42
-.0005348

1.41834E+12

a |Most Extreme Absolute .148
Differences
Positive .148
Negative -.075
= |Kolmogorov-Smirnov Z .962
2 Asymp. Sig. (2-tailed) .313
Sumber: Data Olahan SPSS ver. 20
Lampiran 2.4
= Uji F
AiJOVAa
7 Sum of
Maodel bquares df Mean Square F Sig.
1  Regression 8.058E+24 3 2.686E+24 3.976 .015b
Residual 2.567E+25 38 6.756E+23
Total 3.373E+25 |41

Sumber: Data Olahan SPSS ver. 20
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Lampiran 2.5
Uji Multikolinearitas

Coefficients?

|ICollinearity Statistics
Model Tolerance \VIF
1  (Constant)
Biaya_Promosi 1188 5.306
Biaya_Produksi |.114 8.745
Kas .112 8.892

Sumber: Data Olahan SPSS ver. 20

Lampiran 2.6

Uji Heteroskedastitas

Auailupn ey winiuesuaw eduey iUl sijny eAdey ynan)as neje ueibeqgas diinbusw buede)iq |

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Modés B Std. Error Beta t Sig.
%1 (Constant) 1.068E+12 1.800E+11 5.934 .000
] iayagPromosi -1.249 455 -.895 -2.747  1.009
' BiayafProduksi -.203 .202 -.422 -1.009 |.319
Kas .952 331 1.214 2.877 .007

Sumber: Data Olahan SPSS ver. 20
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Coeffijents?

Uji Pooling Data

Lampiran 2.8

1

Unstandardized

Standardized

B

g Coefficients Coefficients t Sig
1 Model B Std. Error Beta .

} 12 =(Constant) -1.727E+12 | 6.886E+11 -2.508 022
- O gBiaya Promosi 2.411 763 231 | 3.160 .005
¥ © zBiaya_Produksi 1.561 338 433 | 4614 | 000
} = 2Kas 2.034 542 347 | 3.756 .001
b & 2 DT1 7.375E+11 | 8.082E+11 041 | 913 | 374
2 £ DT2 2.679E+12 | 8.092E+11 149 | 3311 | .004
b 2 »DT3 2.623E+12 | 7.267E+11 146 | 3.609 | .002
L 2 5DT4 2.834E+12 | 8.674E+11 157 | 3267 | .004
P < o DTS5 1.319E+12 | 8.216E+11 073 | 1605 | .126
F 5 5 X1DT1 823 2.372 034 347 733
-~ ZX2DT1 -.795 708 -098 | -1.123 | .276
[ 5X3DT1 1.100 2.207 082 | 498 | 624
[ ZXIDT2 442 1.212 022 364 | 720
{  ZXxoDT2 -1.661 609 -224 | -2.721 | 014
; X3DT2 2.793 1.398 220 | 1.998 | .061
j X1DT3 -.994 1.358 -053 | -732| 474
g X2DT3 723 446 101 | 1619 | 123
i X3DT3 311 1.289 025 | 241 | 812
S

e

:Jaguwins ueyingaAuaw uep

umber: Data Olahan SPSS ver. 20

76




‘9yyIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul siny eAiey ynanyas neje uelbeqas yeAueqladwawl uep ueywnwnbusw buedseyiq ‘g

SSINISNE 40 TOOHDS
HID NV AIMA

‘OWY|g| Jelem buek uebuiyuaday ueyibniaw yepiy uediinbuad 'q

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e

@MMRAN 3

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuinjueduaw eduey 1ul SN} eAJEY yninias neje ueibeqas diynbuaw buedeyiq ‘|

buepun-buepun 1bunpunig eydig yey

©)

hegl Durbdn- W stssn | DWW ). e — 595

Tabel Durbin Watson
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