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ABSTRAK 
 

Michael Albert Christian / 57180197 / 2022 / Implementasi Data Mining Menggunakan 

Algoritma Frequent Pattern Growth pada Data Penjualan Toko Adjie Jaya Makmur/ 

Pembimbing: Akhmad Budi, S.Kom., M.M., M.Kom. 

 

Membangun sebuah bisnis sudah merupakan hal yang sangat lumrah dilakukan pada 

masa kini, sehingga muncullah berbagai jenis bisnis salah satunya adalah toko retail. Seiring 

pesatnya perkembangan toko retail di Indonesia, maka pemilik toko juga harus memiliki 

strategi agar tetap mampu bersaing dan mendapatkan keuntungan. Salah satu strategi yang 

sangat penting bagi para pemilik toko adalah dengan mengetahui preferensi pelanggannya. 

Dengan mengetahui barang apa saja yang sering dibeli oleh pelanggan, maka pemilik toko 

dapat mengatur persediaan barangnya agar tetap terjaga dan selalu tersedia untuk dibeli.  

Penelitian ini menggunakan berbagai teori dan konsep sebagai dasar pembuatan 

sistem data mining yang menggunakan algoritma Frequent Pattern Growth untuk 

melakukan analisis data penjualan toko. Algoritma tersebut menggunakan association rule 

atau aturan asosiasi untuk menemukan barang-barang yang sering terjual, dan juga bisa 

menemukan pasangan-pasangan barang yang sering dibeli secara bersamaan, dengan 

menggunakan rumus support dan confidence untuk memperoleh hasil tersebut. 

Pada Toko Adjie Jaya Makmur tidak memiliki sistem automasi yang dapat 

memperoleh informasi tentang preferensi pembeli tersebut, semuanya masih dilakukan 

secara manual dari mencatat riwayat transaksi pembelian sampai pencatatan persediaan 

barang. Metode yang digunakan untuk pengumpulan data adalah studi kasus dan observasi. 

Setelah mendapat data penjualan toko selama tiga bulan, maka akan dilakukan preprocessing 

agar menjadi data yang siap untuk dimasukkan ke dalam sistem data mining dan diolah 

menggunakan algoritma Frequent Pattern Growth. 

Hasil dari penelitian ini adalah sebuah aplikasi dekstop data mining yang 

membutuhkan input minimal support dan minimal confidence dari pengguna, yang 

digunakan untuk mendapat informasi barang-barang yang sering terjual, dan barang-barang 

yang sering dibeli secara bersamaan. Setelah pengguna memasukkan data penjualan dan 

melakukan input tersebut, maka sistem akan mengolah dan mendapatkan hasil dari 

association rule yang berupa pasangan-pasangan barang yang sering terjual beserta nilai 

confidence yang dimilikinya. 

Kesimpulan yang didapat dari penelitian ini adalah data mining dapat membantu 

pemilik toko dengan memberikan informasi tentang preferensi pelanggannya, yaitu barang-

barang yang sering terjual di toko, sehingga pemilik toko dapat menjaga persediaan barang-

barang tersebut. Tentunya dengan jumlah persediaan barang yang selalu cukup dapat 

memenuhi semua kebutuhan pelanggannya. Sistem tersebut juga dapat memberikan 

informasi tentang barang-barang yang dibeli secara bersamaan, yang dapat dijadikan 

rekomendasi dari penjual untuk pelanggannya. 

 

Kata Kunci : Data Mining, Frequent Pattern Growth, Association Rule. 
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ABSTRACT 
 

Michael Albert Christian / 57180197 / 2022 / Data Mining Implementation Using Frequent 

Pattern Growth Algorithm on Sales Data of Adjie Jaya Makmur Store/ Advisor: Akhmad 

Budi, S.Kom., M.M., M.Kom. 

 

Building a business has become a very common thing today, so that various types of 

businesses appear, one of them is a retail store. Along with the rapid development of retail 

stores in Indonesia, store owners must also have a strategy to remain competitive and earn 

profits. One very important strategy for store owners is knowing the preferences of their 

customers. By knowing what items are often purchased by customers, store owners can 

manage their inventory so they’re always maintained and available for purchase. One way 

to obtain information about items that are frequently sold is to use a system that can extract 

information from the existing sales data. 

This study uses various theories and concepts as the basis for making a data mining 

system that uses the Frequent Pattern Growth algorithm to analyze store sales data. The 

algorithm uses association rules to find frequently sold items, and can also find pairs of 

frequently purchased items that are sold simultaneously, using support and confidence 

formulas to obtain these results. 

At the Adjie Jaya Makmur Store, there is no automation system that can obtain 

information about the buyer's preferences, everything is still done manually, like listing the 

purchase transaction history and the inventory. The method used for data collection is case 

study and observation. After receiving store sales data for three months, preprocessing will 

be carried out so that it becomes data that is ready to be entered into a data mining system 

and processed using the Frequent Pattern Growth algorithm. 

The result of this research is a desktop data mining application that requires minimal 

input support and minimal confidence from the user, which is used to obtain information on 

items that are frequently sold, and items that are purchased simultaneously. After the user 

enters the sales data and performs the input, the system will process and get the results from 

the association rule in the form of pairs of items that are often sold, along with the confidence 

value they have. 

The conclusions obtained from this study is that data mining can help shop owners 

by providing information about their customers' preferences, such as items that are 

frequently sold in stores, so that shop owners can maintain the inventory of these items. Of 

course with the amount of inventory that is always sufficient to meet all the needs of 

customers. The system can also provide information about the items purchased 

simultaneously, which can be used as recommendations from the seller to his customers. 

 

Keywords : Data Mining, Frequent Pattern Growth, Association Rule. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

A. Latar belakang masalah 

Dimasa kini, menjalani atau memiliki suatu bisnis sudah merupakan suatu hal yang 

sangat umum untuk dilakukan. Banyak orang telah berlomba-lomba di dalam menjalankan 

bisnis, sehingga hal tersebut memicu terjadinya kemunculan berbagai bisnis di dalam berbagai 

sektor, salah satunya pada sektor retail.  

Menjalani bisnis retail merupakan trend yang sedang naik dan muncul dengan berbagai 

produk, harga, promosi yang berbeda-beda. Bisnis retail muncul di berbagai tempat dengan 

berbagai kelasnya, ada bisnis retail yang sudah menjadi perusahaan besar, ada pula toko retail 

yang dijalankan oleh perorangan seperti toko sembako atau biasa disebut toko kelontong. Salah 

satunya adalah Toko Adjie Jaya Makmur. 

Dalam rangka memperluas bisnis dan memperbesar penjualan, tentunya Toko Adjie 

Jaya Makmur membutuhkan strategi yang tepat. Salah satu strategi penting yang tentunya 

dibutuhkan oleh para pemilik bisnis adalah bagimana proses di dalam pemasaran dan penjualan 

bisa lebih efektif.  

Salah satu metode yang digunakan dalam strategi pemasaran adalah menganalisis 

riwayat hasil penjualan. Dengan menganalisis riwayat hasil penjualan tersebut, maka dapat 

memberikan informasi tentang barang apa saja yang laris dijual pada toko retail. Hal tersebut 

sangat berguna bagi pemilik toko untuk selalu melakukan pengisian stok barang agar dapat 

mencukupi permintaaan. 
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Namun untuk mempermudah dalam menentukan jumlah stok barang yang dibutuhkan 

tersebut, dibutuhkan perhitungan dengan proses yang panjang untuk mengetahui seberapa 

banyak barang itu terjual dalam sehari maupun sebulan. Sayangnya proses dari semua itu 

hanya dilakukan secara manual dan sangat tidak efektif karena membutuhkan waktu yang 

lama, seringkali perhitungannya tidak tepat dan pencatatannya tidak akurat. Hal itu 

mengakibatkan persediaan barang yang ada di gudang tidak terkontrol dan Toko Adjie Jaya 

Makmur tidak memiliki rekomendasi barang lain untuk memasarkannya kepada pelanggan 

saat hendak membeli suatu barang sehingga terjadi kurangnya pemasaran produk.  

Dikarenakan persediaan barang yang tidak terkontrol, maka yang terjadi adalah 

seringnya keterlambatan pengisian persediaan barang karena barang tersebut sudah habis laku 

terjual. Hal tersebut dapat menjadi salah satu dasar dibuatnya program dan algoritma data 

mining. Dengan menggunakan data mining tentunya dapat menghitung dan menentukan 

barang-barang yang paling laris dijual dan yang terjual secara bersamaan untuk dijadikan 

rekomendasi barang, dibandingkan dengan menghitung semuanya secara manual. 

 

B. Identifikasi Masalah  

Dari uraian yang telah dikemukakan pada latar belakang, maka dapat diidentifikasi 

masalah-masalah sebagai berikut : 

1. Persediaan atau stok barang di gudang tidak terkontrol karena tidak memiliki sistem, 

semuanya masih dilakukan secara manual. 

2. Karena persediaan barang tidak terkontrol, maka sering terjadinya keterlambatan dalam 

pengisian stok persediaan barang. 
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3. Kesulitan dalam menentukan stok persediaan barang yang sering terjual. 

 

4. Toko seringkali kesulitan memberikan rekomendasi barang lain kepada pembeli.  

5. Karena tidak adanya rekomendasi barang kepada pembeli, sehingga penjualan sangat 

kurang efektif. 

 

C. Batasan Masalah 

Berdasarkan Identifikasi masalah-masalah yang telah disebutkan diatas, maka batasan-

batasan yang ditetapkan dalam penelitian ini adalah :  

1. Toko Adjie Jaya Makmur tidak memiliki sistem, semuanya masih dilakukan secara 

manual. 

2. Kesulitan dalam mendapatkan informasi tentang barang yang sering terjual karena tidak 

memiliki sistem. 

3. Persediaan barang di gudang tidak terkontrol karena tidak mengetahui barang-barang yang 

sering terjual. 

4. Kesulitan dalam mendapatkan informasi tentang barang-barang yang sering terjual secara 

bersamaan karena tidak memiliki sistem. 

5. Kesulitan dalam memberikan rekomendasi barang kepada pelanggan karena tidak 

mengetahui informasi tentang barang-barang yang sering terjual secara bersamaan. 
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D. Tujuan Penelitian 

Tujuan yang ingin dicapai dari penulisan skripsi ini adalah merancang dan membuat 

program sistem rekomendasi yang digunakan oleh pemilik toko. Lalu bertujuan agar pemilik 

toko mengetahui barang apa yang sering terjual di toko agar dapat mempersiapkan stok barang. 

Pemilik toko mengetahui barang apa yang sering terjual  

secara bersamaan agar dapat memberikan rekomendasi barang untuk pembeli. Dengan 

mempersiapkan stok barang yang tepat dan memberikan rekomendasi barang kepada pembeli, 

dapat membuat proses penjualan lebih efektif sehingga dapat meningkatkan penjualan. 

 

E. Manfaat Penelitian 

Manfaat yang dapat diambil dari skripsi ini adalah :  

1. Bagi penulis : 

Penulis dapat mengembangkan pengetahuannya tentang Data Mining 

menggunakan algoritma Frequent Pattern Growth dengan pengolahan basis data. 

2. Bagi peneliti :  

Peneliti lain dapat menjadikan hasil penulisan skripsi ini sebagai bahan referensi 

atau mengembangkan judul yang relevan. 

3. Bagi pembaca : 

Pembaca dapat melihat hasil penelitian dari skripsi ini dan dapat dijadikan referensi 

untuk melakukan penelitian-penelitian selanjutnya. Hasil dari penelitian ini juga dapat 

memberikan informasi dan wawasan mengenai Data Mining dan Algoritma Frequent 

Pattern Growth.  


