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ABSTRAK 
 

Weng Yunna / 67180470 / 2022 / Strategi Rebranding yang Dilakukan MPM Beauty pada Brand 
Animate untuk Menentukan Identitas Brand / Deavvy M.R.Y Johassan S.Sos., M.Si. 

Seiring dengan berkembangnya teknologi dan informasi yang semakin canggih. Maka 
semakin berkembang pesat juga industri kecantikan di pelosok dunia. Meningkatnya permintaan 
masyarakat terhadap kebutuhan produk-produk kecantikan. Menjadikan pemilik brand berlomba-
lomba untuk menunjukkan potensi yang mereka miliki terhadap produk jual mereka.  

Bagaimana pemilik brand bisa menyajikan sesuatu yang baru sesuai dengan kebutuhan 
masyarakat seperti memberikan solusi untuk persoalan pada kulit wajah mereka. Hal ini bertujuan 
agar mereka tidak tertinggal oleh kompetitor sehingga selalu melakukan upgrade baik dari sisi 
branding, dan melakukan proses rebranding untuk meningkatkan penjualan.  

Seperti brand Animate yang saat ini sedang melakukan proses rebranding untuk 
menghasilkan konten, dan produk-produk yang berkualitas dibantu oleh partner bisnisnya yaitu 
MPM Beauty dengan tujuan untuk memaksimalkan identitas brand Animate. 

Bagaimanakah strategi yang dilakukan oleh MPM Beauty untuk mendukung popularitas 
brand Animate yang dinilai memiliki potensi yang baik karena dapat menjual produk pertamanya 
yaitu Facial Essense Serum secara offline dan nyaris terjual habis dipasaran.  

Sebelumnya Animate belum menggunakan sosial media apapun untuk melakukan 
branding. MPM Beauty membantu proses rebranding pada sosial media instagram Animate 
melalui konsep visual desain yang lebih menarik. MPM Beauty juga membantu untuk melakukan 
rebranding pada desain logo dimana yang sebelumnya Animate memiliki desain logo dengan 
kolaborasi warna yang tidak mengandung makna dari brand Animate sendiri, serta jenis font pada 
logo Animate yang masih sangat berantakan karena menggunakan jenis font yang berbeda-beda. 
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ABSTRACT 
 

Weng Yunna / 67180470 / 2022 / Rebranding Strategy conducted by MPM Beauty on Brand 
Animate to Determine Brand Identity / Deavvy M.R.Y Johassan S.Sos., M.Si. 

Along with the development of increasingly sophisticated technology and information. So 
the beauty industry is growing rapidly in remote corners of the world. Increasing public demand 
for the needs of beauty products. Make brand owners vying to show the potential they have for 
their selling products. 

How brand owners can present something new according to the needs of the community, 
such as providing solutions to problems on their facial skin. This is intended so that they are not 
left behind by competitors so that they always upgrade both in terms of branding, and carry out a 
rebranding process to increase sales. 

Like the Animate brand, which is currently undergoing a rebranding process to produce 
content, and quality products, assisted by its business partner, MPM Beauty, with the aim of 
maximizing Animate's brand identity. 

What is the strategy carried out by MPM Beauty to support the popularity of the Animate 
brand which is considered to have good potential because it can sell its first product, Facial 
Essense Serum, offline and almost sold out in the market. 

Previously, Animate had not used any social media for branding. Then MPM Beauty helped 
the rebranding process on Animate's Instagram social media through a more attractive visual 
design concept. To improve Animate's branding performance, MPM Beauty also helped to rebrand 
the logo design where previously Animate had a logo design with color collaborations that did not 
contain the meaning of the Animate brand itself, as well as the font type on the Animate logo which 
was still very messy because it used a different type of font. vary. 

 

Keyword: Brand, Rebranding, Brand Identity, Animate, MPM Beauty 
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