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ABSTRAK 

Felicia / 71180139 / 2022 / Rencana Bisnis Pengembangan Usaha Bisnis Mainan Vivi Shope 

di Sunter, Jakarta Utara / Pembimbing : Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Vivi Shope merupakan  usaha yang bergerak dibidang toko online produk boneka dari China. 

Vivi Shope menjualkan produk berupa boneka yang memiliki kualitas terbaik di impor ke 

Indonesia. Vivi Shope membuka usahanya pada tahun 2019 secara online di marketplace 

Shopee. 

Vivi Shope memiliki salah satu strategi pemasaran melalui Marketplace Shopee agar dapat 

mencapai semua jangkauan masyarakat. 

Tentunya dalam menjalankan sebuah bisnis dibutuhkannya sumber daya manusia, tetapi 

untuk usaha Vivi Shope saat ini penulis masih bisa menjalankan usahanya sendiri. Untuk 

kedepannya direncanakan akan menambah 2 pekerja. 

Kebutuhan dana awal yang dibutuhkan Vivi Shope untuk memulai usahanya tersebut sekitar 

Rp75.720.000 untuk memulai usaha tersebut agar dapat mempersiapkan berbagai peralatan 

dan perlengkapan yang ada. Dana ini berasal dari tabungan penulis yang sejak lama sudah 

dikumpulkan. Hasil analisis keuangan menunjukkan bahwa pada BEP nilainya lebih tinggi 

dibanding dengan biaya yang dikeluarkan, untuk hasil PI memperoleh 26 lebih besar dari 1, 

untuk NPV mendapatkan Rp1.922.200.473, sedangkan untuk PP mendapatkan 8 bulan 11 

hari dengan batas maksimal 5 tahun. Kesimpulan dari Analisa kelayakan keuangan ini bahwa 

usaha Vivi Shope layak dijalankan. 

Kata Kunci : Vivi Shope, Marketplace, Boneka, Shopee  



ABSTRACT 

Felicia / 71180139 / 2022 / Vivi Shope's Toys Business Development Business Plan in 

Sunter, North Jakarta / Supervisor : Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Vivi Shope is a business engaged in the online shop for doll products from China. Vivi Shope 

sells products in the form of dolls that have the best quality imported to Indonesia. Vivi 

Shope opened her business in 2019 online in the Shopee marketplace. 

Vivi Shope has a marketing strategy through the Shopee Marketplace in order to reach all 

people's reach. 

Of course, running a business requires human resources, but for Vivi Shope's current 

business, the author can still run his own business. In the future, it is planned to add 2 

workers. 

The initial funding requirement for Vivi Shope to start her business is around Rp75,720,000 

to start the business in order to prepare various existing equipment and supplies. This fund 

comes from the author's savings that have been collected for a long time. The results of the 

financial analysis show that the BEP value is higher than the costs incurred, for the results 

of PI getting 26 greater than 1, for NPV getting Rp1.922.200.473, while for PP getting 8 

months 11 days with a maximum limit of 5 years. The conclusion from this financial 

feasibility analysis is that Vivi Shope's business is feasible. 

Key Words : Vivi Shope, Marketplace, Doll, Shopee   
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