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ABSTRAK 

Theng Handy / 70180303 / 2022 Rencana Bisnis Pendirian Usaha Camilan “Pisces 

Cake” di Kelapa Gading / Pembimbing : Dr. M. Budi Widoyo Iryanto, M.E. 

Pisces Cake merupakan bisnis yang bergerak di bidang food and beverages (F&B) yang 

menawarkan produk berupa camilan berbahan dasar olahan ikan yang terkenal di Korea Selatan 

yaitu fish cake atau di Korea lebih dikenal eomuk. 

Kegiatan produksi Pisces Cake berlokasi di Jl. Raya Klp. Kopyor No.1, RT.2/RW.9, 

Klp. Gading Timur, Kec. Klp. Gading, Kota Jkt Utara, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 14240. 

Visi Pisces Cake adalah “Menjadikan Pisces Cake sebagai pelopor bisnis camilan fish 

cake yang praktis dan sehat serta paling terkenal dan kekinian”. Sedangkan misi Pisces Cake 

adalah (1)Terus berinovasi dalam pengembangan produk baru yang sesuai dengan selera 

konsumen. (2)Mempertahankan kualitas produk dan konsisten dalam segi cita rasa. (3)Menjaga 

serta memprioritaskan kepuasan konsumen dengan selalu memberikan pelayanan yang terbaik 

serta menjalin hubungan yang baik dengan pelanggan maupun supplier. (4)Menjadikan bisnis 

Pisces cake sebagai perusahaan franchise. 

Target pasar yang dituju oleh Pisces Cake adalah seluruh kalangan pria dan wanita 

dengan rentang umur 17-35 tahun dengan berbagai macam profesi mulai dari pelajar, pekerja, 

ataupun ibu rumah tangga. Untuk kelompok pendapatan, Pisces Cake akan berfokus pada 

kelompok masyarakat kelas sosial menengah dengan pendapatan minimal pendapatan Upah 

Minimum Regional (UMR). 

Strategi pemasaran Pisces Cake adalah mempromosikan produknya melalui berbagai 

macam sosial media, menggunakan jasa endorsement kepada para inffluencer dan food vlogger 

/ blogger, dan memberikan potongan harga berupa voucher diskon lewat aplikasi layanan serta 

membuat banyak event dengan memberikan marchandise gratis pada setiap paket pembelian. 

Sumber Daya Manusia (SDM) yang digunakan oleh Pisces Cake adalah berjumlah 7 

orang karyawan dengan waktu kerja selama 8 jam yang terbagi menjadi 2 shift dimana terdiri 

dari 1 orang manager, 4 orang kitchen staff dan 2 orang kasir. 

Nilai investasi awal yang diperlukan untuk menjalankan usaha Pisces Cake adalah 

sebesar Rp. 344.730.631,08. Modal tersebut sudah termaksud sebagai kas awal, tempat usaha 

dan renovasi selama 5 tahun, biaya peralatan, biaya promosi awal dan biaya hak paten. 

Pisces Cake sudah memperhitungkan kelayakan bisnis yakni sebagai berikut, Payback 

Period (PP) yang diperkirakan adalah 1 tahun 11 bulan 25 hari, Net Present Value (NPV) 

adalah memiliki nilai lebih besar dari pada 0 yaitu Rp. 176.640.050,66 , Profitability Index (PI) 

yang memiliki hasil angka lebih dari 1 yaitu 1,5124, dan perhitungan Break Even Point (BEP) 

yang menunjukan hasil penjualan yang lebih tinggi dibandingkan dengan BEP. 

Kata kunci : Pisces Cake , Food and beverages ,  Payback Period (PP) ,  Net Present Value 

(NPV) ,  Profitability Index (PI), Break Even Point (BEP) 
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ABSTRACT 

Theng Handy / 70180303 / 2022 Business Plan "Pisces Cake" Snack Business in 

Kelapa Gading / Mentor : Dr. M. Budi Widoyo Iryanto, M.E. 

Pisces Cake is a business engaged in food and beverages (F&B) that offers products 

in the form of snacks made from processed fish which is famous in South Korea, namely fish 

cake or in Korea better known as eomuk. 

Pisces Cake’s production activities are located on Jl. Raya Klp. Kopyor No.1, 

RT.2/RW.9, Klp. Gading Timur, Kec. clp. Gading, North Jkt City, Special Capital Region of 

Jakarta 14240. 

Pisces Cake's vision is "Making Pisces Cake a pioneer in the practical and healthy 

fish cake snack business as well as the most famous and contemporary". While the mission of 

Pisces Cake is (1) Continuing to innovate in the development of new products that suit 

consumer tastes. (2) Maintaining product quality and consistency in taste. (3) Maintaining 

and prioritizing customer satisfaction by always providing the best service and establishing 

good relationships with customers and suppliers. (4) Make the Pisces cake business a 

franchise company. 

Pisces Cake’s target market is all men and women with an age range of 17-35 years 

with various professions ranging from students, workers, or housewives. For income groups, 

Pisces Cake will focus on middle social class groups with a minimum income of Regional 

Minimum Wage (UMR). 

Pisces Cake's marketing strategy is to promote its products through various social 

media, use endorsement services to influencers and food vloggers/bloggers, and provide 

discounts in the form of discount vouchers through service applications and create many 

events by providing free merchandise on every purchase package. 

The Human Resources (HR) used by Pisces Cake is 7 employees with 8 hours working 

time which is divided into 2 shifts which consists of 1 manager, 4 kitchen staff and 2 cashiers. 

The initial investment value required to run a Pisces Cake business is 

Rp.344.730.631,08. The capital includes initial cash, place of business and renovation for 5 

years, equipment costs, initial promotion costs, and patent costs. 

Pisces Cake has taken into account the feasibility of the business, namely as follows, 

Payback Period (PP) is estimated to be 1 years 11 months 25 days, Net Present Value (NPV) 

is to have a value greater than 0, namely Rp. 176.640.050,66, Profitability Index (PI) which 

has a number more than 1, namely 1.5124, and the calculation of Break Even Point (BEP) 

which shows higher sales results compared to BEP. 

Keywords: Pisces Cake, Food and beverages, Payback Period (PP), Net Present Value 

(NPV), Profitability Index (PI), Break Even Point (BEP) 
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