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ABSTRAK 

Graciella Julieta / 29180128 / 2021 / Pengaruh Daya Tarik Promosi, Kredibilitas Influencer, 

dan Content Marketing terhadap Produk Body Care (Studi Kasus Produk Scarlett Whitening) / 

Prof. Dr. Ir. Bilson Simamora, M.M. 

Teknik pemasaran adalah penunjang kesuksesan dalam bisnis. Pelanggan akan 

mempercayai produk tersebut dan mulai membeli jika strategi pemasaran yang dibuat benar 

dan sesuai pasar yang ada, kemudian dapat memikat hati pelanggan sehingga pelanggan akan 

tergerak hatinya untuk membeli sebuah produk. Oleh karena itu, peneliti bertujuan untuk 

meneliti pengaruh daya tarik promosi, influencer, dan content marketing terhadap niat beli pada 

produk body care (studi kasus produk scarlett whitening).  

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah promosi, influencer, content 

marketing dan niat beli. ada tiga variabel independen pada penelitian ini yaitu variabel daya 

tarik promosi, variabel kredibilitas influencer, dan variabel content marketing. Dan ada satu 

variabel dependen pada penelitian ini yaitu variabel niat beli. objek pada penelitian ini adalah 

produk body care scarlett whitening.  

Dalam penelitian ini, kuisioner diberikan kepada 130 responden. Pengambilan sampel 

dilakukan dengan cara non-probability sampling dengan teknik sampling judgment sampling. 

Metode analisis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji 

reliabilititas, uji normalitas, uji heterokedastisitias, uji multikoliniearitas, uji analisis regresi 

linear berganda, uji t, uji F. Tahap pengujian pada penelitian ini menggunakan program SPSS 

20 sebagai sistem bantuan untuk pengolahan data.  

Hasil penelitian ini adalah terdapat pengaruh signifikan dan positif variable daya tarik 

promosi, kredibilitas influencer, dan content marketing terhadap niat beli produk body care 

scarlett whitening. Penulis dapat memberikan saran bagi perusahaan agar dapat 

mempertahankan kinerjanya serta mempromosikan produk dengan cara yang lebih menarik. 

Sedangkan untuk para peneliti selanjutnya agar dapat meneliti lebih dalam lagi segala 

permasalahan yang berkaitan dengan produk body care scarlett whitening.  

 

Kata Kunci: Daya Tarik Promosi, Kredibilitas Influencer, Content Marketing 

 



ABSTRACT 

Graciella Julieta / 29180128 / 2021 / The Impact of Promotion Attractiveness, Influencer 

Credibility, and Content Marketing on Body Care Product (Case Study Scarlett Whitening 

Product) / Prof. Dr. Ir. Bilson Simamora, M.M. 

Marketing techniques are the key to success in business. Consumers will trust the 

product and start buying if the marketing strategy is made right and according to the existing 

market, then it can captivate consumers so that consumers will be moved to buy a product. 

Therefore, the researcher aims to examine the effect of promotion attractiveness, influencer 

credibility, and content marketing on purchase intention of body care products (case study of 

scarlett whitening products). 

The theory used in this research is promotion, influencer, content marketing and 

purchase intention. There are three independent variables in this study, namely the 

promotional attractiveness variable, the influencer credibility variable, and the content 

marketing variable. And there is one dependent variable in this study, namely the purchase 

intention variable. The object of this research is the scarlett whitening body care product. 

In this study, questionnaires were given to 130 respondents. Sampling was done by non-

probability sampling with judgment sampling technique. The research analysis method used in 

this study is the validity test, reliability test, normality test, heteroscedasticity test, 

multicollinearity test, multiple linear regression analysis test, t test, F test. The testing phase 

in this study uses the SPSS 20 program as a help system for processing data. 

The results of this study are that there is a significant and positive effect of the variables 

of promotional attractiveness, influencer credibility, and content marketing on the purchase 

intention of scarlett whitening body care products. The author can provide suggestions for 

companies in order to maintain their performance and promote products in a more attractive 

way. As for the next researchers, in order to be able to examine more deeply all the problems 

related to scarlett whitening body care products. 

. 

Keywords: Promotion Attractiveness, Influencer Credibility, Content Marketing  
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