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LAMPIRAN

:LAM@RAN 1: Penelitian Terdahulu

o] 1. [ Nama Peneliti Kasmiyati K

9 Jtidul Penelitian Pengaruh Promosi terhadap Niat Beli Pelanggan Pada PT.

5 T %_s Suracojaya Abadi Motor Cabang Sungguminasa Kabupaten

g = ~ Gowa

4 < | Tahun Penelitian | 2019

4 o | Sumber digilibadmin.unismuh.ac.id/upload/8572

4 5 Variabel yang Variabel Bebas: Promosi

4 2 | diteliti Variabel Terikat: Niat Beli

a4 e Jﬁhllah Sampel 74 responden

7 5 | Metode Analisis | Analisis Deskriptif dan Model Regresi

g5 Hasil Penelitian | Menunjukkan bahwa variabel bebas promosi (X) terhadap niat
el &C) Z beli (Y) pada PT. Suracojaya Abadi Motor Cabang

& § g Sungguminasa Kabupaten Gowa positif dan sangat erat dengan
12| = hasil (R?) sebesar 0,326.

4 2. | Nama Peneliti 1. Natasia Stevani

g 2. Ahmad Junaidi
Jﬁdul Penelitian | Pengaruh Influencer terhadap Niat Beli Produk Fashion Wanita
v pada Instagram
"@hun Penelitian | 2021
g Sumber Journal Untar, ISSN: 2598-0777
o Variabel yang Variabel bebas: Influencer
g eliti Variabel Terikat: Niat Beli
Jamlah Sampel 100 responden
Metode Analisis | Analisis Deskriptif dan Regresi liniaer sederhana

Hasil Penelitian

Koefisien korelasi pada kedua variabel dalam penelitian ini
menyatakan bahwa hubungan pada penelitian ini tergolong

:laquins ueyingakuaul uep uey

a sangat kuat, dengan korelasi menurut metode Pearson’s Product
= Moment sebesar 0,823 yang dinilai positif dan searah.
3. | Nama Peneliti 1. Abdurrahim
: 2. Marijati Sangen
ﬁdul Penelitian | Pengaruh Content Marketing, Sales Promotion, Personal Selling
=, dan Advertising terhadap niat beli pelanggan pada Hotel Biuti di
a Banjarmasin
dahun Penelitian | 2019
Sumber Jurnal Sains Manajemen dan Kewirausahaan, Vol. 3. No. I,
S5 ISSN: 2597-467X
Variabel yang Variabel Bebas: Content Marketing
teliti Variabel Terikat: Niat Beli
mlah Sampel 96 Responden
%etode Analisis | Analisis Dekriptif dan Regresi Linier Berganda
asil Penelitian | Content Marketing berpengaruh signifikan dan positif terhadap
A niat beli pelanggan pada Hotel Biuti di Banjarmasin.
4. §ama Peneliti Nora Santi
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Judul Penelitian

Pengaruh promosi terhadap niat beli pelanggan di Toko
Mardhatillah Hijab Pekanbaru ditinjau menurut ekonomi syariah

Tahun Penelitian | 2020

Sumber repository.uin-suska.ac.id
Variabel yang Variabel Bebas: Promosi
diteliti Variabel Terikat: Niat Beli
Jumlah Sampel 92 Responden

Metode Analisis | Analisis Regresi Sederhana

Hasil Penelitian

Dapat diketahui bahwa ada pengaruh positif yang signifikan

. antara promosi terhadap niat beli pelanggan di toko mardhatillah
2 hijab.

b@lma Peneliti 1. Fauzan Zaki Mahendra
a 2. Dian Ari Nugroho, SE., MM., CMA

J@'dul Penelitian | Pengaruh Content Marketing terhadap Purchase Intention pada
o Fan Apparel dengan Customer Engagement sebagai variabel
@ mediasi (studi pada akun /nstagram @authenticsid)

Tahun Penelitian

2016

Siimber

Jurnal llmiah Mahasiswa FEB, Vol. 9, No. 2

buepun-buepun 16Unpufig erdin ey

:Jagquins ueyingakuaw uep ueywnijueduaw eduey Ui snny eAley yninias neie ueibegas dinbusw bueieydg |

‘gariabel yang Variabel Bebas: Content Marketing

diteliti Variabel Terikat: Niat Beli

Jamlah Sampel 150 Responden

Metode Analisis | Partial Least Square (PLS)

Hasil Penelitian | Content Marketing memiliki pengaruh terhadap niat beli
; (Purchase Intention) pengguna Instagram daerah Jakarta atas
= merek AuthenticsId.
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LAMPIRAN 2: Kuisioner

Kuisioner Penelitian

- I

o %

“Yth, Sgudara/i responden.

@ Y

3z 2

3 = =

c -

gPé)kelﬁlkan saya Graciella Julieta, selaku mahasiswi semester 7 program studi Manajemen

0w o A

o =

éi’e;?ﬁas@ran Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. Dalam rangka penyusunan

2 5

I %]

%sk%ipsﬁfang berjudul "Pengaruh Daya Tarik Promosi, Kredibilitas /nfluencer dan Content
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iterfing)", saya mohon kesediaan dan kerja samanya dari saudara/i untuk dapat mengisi

P
u

sio@er yang terlampir.

} 11 sing eAJex Ynun
SHue

Niew

Q
Segalazinformasi yang saudara/i berikan sangat berarti bagi saya untuk menyelesaikan

uaw edue

Im

Spenelit_'r{an ini, dan juga informasi yang anda berikan akan dijamin kerahasiannya, dan
Q

=

Shanya % gunakan untuk keperluan penelitian.

~

nu

tas bantuan dan kerjasamanya, saya ucapkan Terima Kasih.

wns umﬂnqaﬂ%gm uep uey
g 1mns

gApakgl anda pernah memakai produk Body Care Scarlett Whitening?

0
o
o g Iya
o= Tidak

(=]
1

Data Ejri responden

[

x
SilahR4n isi data diri anda sebagai responden dari penelitian ini dengan memilih jawabn

yang gésuai dengan diri anda pada pertanyaan di bawah ini:

319 uen| M)
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e Hak cipta mili w_xxm::mn::nmmm:mmam:_:*o_\mmmzxmxémxﬁm:mmmv H ieni H - H
= P o o _=mm_n=n Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
nNa Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

SCHOOL OF :Ezmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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KUISIONER PENELITIAN

Petunjuk Pengisian:
= T

=

]
««

%e_ttaniaan yang diajukan. Pilihlah opsi yang paling sesuai dengan apa yang responden
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gRespoﬁden diharapkan memilih satu dari 5 pilihan yang tersedia sebagai jawaban ats

Q

=

ka® dan tidak ada jawab yang benar atau salah. Adapun kriteria penilaian sebagai

—

Tidak Setuju
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. | Keterangan

—

Iklan Body Care Scarlett Whitening dapat menarik
erhatian pelanggan.

o

Plklan Body Care Scarlett Whitening dapat meyakinkan
ilihan pelanggan.

(98]

mas

danya penawaran yang menarik dari sales person

1agquins uevingakuaul uep ueyul

o

LT

Pelayanan sales person dapat memuaskan para
elanggan.

)]

ody Care Scarlett Whitening mengembangkan
esadaran pelanggannya terhadap produk yang sedang
iluncurkan.

enataan produk Body Care Scarlett Whitening di
offline store mempermudah pelanggan dalam mencari
arang.

Body Care Scarlett Whitening memberikan gift giving
erupa free product yang menarik
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Influencer
No. /= Keterangan

| L ;gaya mempercayai influencer yang digunakan Body
o %Care Scarlett Whitening.
2 2. |“Pesan yang disampaikan oleh influencer dalam
= Er'nengulas produk Body Care Scarlett Whitening jelas.
q 3 :Esr.fnﬂuencer Body Care Scarlett Whitening mempunyai
T g :E)engetahuan yang cukup terhadap produk yang diulas.
' &. |Anfluencer Body Care Scarlett Whitening mempunyai
ot = adaya tarik yang kuat.
of § dnfluencer Body Care Scarlett Whitening memiliki
= = %enampilan yang menarik.
c T =
SCon tenit Marketing
50 C
& P§o § Keterangan
9 4. =Content Marketing produk Body Care Scarlett
g-. Whitening mengandung informasi yang dibutuhkan
= Spelanggan.
Y 2. |2Content Marketing produk Body Care Scarlett
g Q/Vhitening dapat menyelesaikan permasalahan para
& “pelanggannya.
3 3. ;;t‘ontent Marketing produk Body Care Scarlett
e cWhitening menggunakan kalimat pemasaran sesuai
g_ LDdengan fakta.
g' 4. | Content Marketing produk Body Care Scarlett
3 Whitening berisikan peristiawa yang benar-benar
5 E;terjadi.
g 5. ontent Marketing produk Body Care Scarlett
of Whitening memberikan edukasi mengenaik kesehatan
4 ulit.
g 6. Content Marketing produk Body Care Scarlett
: Whitening dapat mudah dipercaya oleh pelanggan.

7. ontent Marketing produk Body Care Scarlett

Whitening mengandung kalimat yang mudah
imengerti.

8. ontent Marketing produk Body Care Scarlett
Whitening mudah dicari diberbagai sosial media.
0. ontent Marketing produk Body Care Scarlett
itening selalu diperbaharui secara berkala.
10. 4Produk Body Care Scarlett Whitening memberika

informasi mengenai produk baru.
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= S . . . .
S Ml Q\ tdak Cipta Dilindungi Undang-Undang
2 tDitarangmengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE Um:c:m.m: _Q._:_» dan :Emcm: suatu Bmmm_mj. .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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LAMPIRAN 3: Data Kuisioner Responden

@ma Jenis Usia Pekerjaan Domisili
= Kelamin Responden Responden Responden
o Merlﬁt Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
o Yuli = Wanita 26 - 30 tahun Ibu rumah tangga | DKI Jakarta
o Veronica
- Angefa Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
4 Olivia Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
= f%iané'_slrawati Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
o IEPV % Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
%- ééli@ Wanita 21 - 25 tahun | Wiraswasta DKI Jakarta
N élan&. Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
% Fiélicr% Wanita 16 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
T I&licgt‘ Wanita 21 - 25 tahun Wiraswasta DKI Jakarta
el ﬁezi;' Wanita 21 - 25 tahun | Karyawan DKI Jakarta
d I§ari§ Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Lainnya
B anda Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
§- Sehu& Pria 26 - 30 tahun | Karyawan DKI Jakarta
3 Cyntﬁfﬁ_a Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Jlca & Wanita 16 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
*| Chik&Nabila Wanita 16 - 20 tahun | Karyawan Bekasi
= Friski Wanita 21 -25tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
3 Syané Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
5 Gracia Alda
o Larri$a Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
< Shella Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
- William Pria 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
| Dewd Wanita 21 - 25 tahun | Wiraswasta DKI Jakarta
§' Kan& Wanita 21 - 25 tahun Karyawan DKI Jakarta
a| Nadt'_-zF Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
a Tamgin Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
= Beybee Wanita 21 - 25 tahun lainnya Lainnya
: Tasﬁ'Agustine Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Zilaéla yasin Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Lainnya
Agn€s Wibowo | Wanita 26 - 30 tahun | Karyawan DKI Jakarta
Jessiea Angelie | Wanita 21 - 25 tahun Karyawan DKI Jakarta
Tiarg. Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Bekasi
Willsbn Pria 21 -25tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Kek& Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Lainnya
Van?sa Lim Wanita 16 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
Sherena fung Wanita 21 - 25 tahun | Karyawan DKI Jakarta
Catké_n Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Annisya Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
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Cynthia
limtaroli Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Dev@ Wanita 21 - 25 tahun | Karyawan DKI Jakarta
| Afifaly Dian Wanita 21 - 25 tahun | Karyawan Bekasi
o Natalia Wanita 21 - 25 tahun Karyawan DKI Jakarta
4 Shearent Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
4 Gaby3 Wanita 21 - 25 tahun | Karyawan Lainnya
4 Gisella Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
%' ﬁievé Wanita 16 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
| éhrigne Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
%. Esic% Wanita 21 -25tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
N ﬁadi@_‘tp Wanita 21 - 25 tahun Karyawan DKI Jakarta
g ”Ehergia Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
é. ﬁnti? Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
q Garoline Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Bogor
a I%,nng' kristianti | Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
q Windi Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
& Clarissa Fariha
2 Caesarini Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
of LiviasGracely Wanita 21 - 25 tahun | Wiraswasta DKI Jakarta
5 Gabb% Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
= Floreicia Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
4B = Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
d Alika, Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
2 DiahKusuma Wanita 26 - 30 tahun Karyawan Tangerang
| Joan Patricia Wanita 16 - 20 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
1 Nara Wanita 26 - 30 tahun | lainnya Tangerang
g Catherine Lynn | Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
& Valecia Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
o[ Jessiea Wanita 26 - 30 tahun | Karyawan DKI Jakarta
E Livig':, Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
3 Renié Wanita 21 - 25 tahun lainnya Bekasi
: Shexgﬁ Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Felice. Wanita 16 - 20 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Tiffy Patricia | Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
Felitay Wanita 21 - 25 tahun | Karyawan DKI Jakarta
Del\aa Wanita 21 - 25 tahun Wiraswasta DKI Jakarta
FEleanor Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Kry@l Wanita 21 - 25 tahun lainnya Lainnya
Fonyg: Wanita 31 -35tahun | Ibu rumah tangga | DKI Jakarta
Margrerha Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Bekasi
Delyiika Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Bekasi
Jin Pria 16 - 20 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
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QuoF

Bella Wanita 21 - 25 tahun | Wiraswasta DKI Jakarta
Vina Virshella | Wanita 16 - 20 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Wingyv Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
) Rifdzzanbar
& nisrina Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
4 Ciaic Wanita 21 - 25 tahun Karyawan Tangerang
4 LidyaLorensia | Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
| Eriska Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
%' Igarilé Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Lainnya
| lﬁadipié Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
g ﬁabiéh Aqgilah | Wanita 21 -25tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
N énneé Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
g Yelds Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
é. @’idy; Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
q Aniszarifah Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
a fglifagf Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Lainnya
S Safira;Nur
o Fitriaa Wanita 21 -25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Depok
4 Nida2 Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
of Tea & Wanita 21 - 25 tahun | Karyawan Depok
b Nurui Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Bogor
= Karir% Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
o Mari%pumama
= sari > Wanita 21 - 25 tahun Wiraswasta DKI Jakarta
=l Tiarag;' Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
3 Fiona Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Lainnya
3 Indri Wanita 26 - 30 tahun Karyawan Bekasi
@ Natag'.a Carmela
o Lie Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
E Step&nie
& Gun&ivan Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
qD ; Pria 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
o Klarga Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Depok
| Jesida’ Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Bekasi
Regga Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
Boviii fernanda | Pria 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
Milah’
Nurhgbanah Wanita 16 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa | Lainnya
Bov§ Fernanda | Pria 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
L & Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Fira% Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Alya; Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Sv & Wanita 21 -25tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
Ang?‘ta Wanita 16 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa | Bekasi
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Riski Hadrian Pria 21 - 25 tahun | Wiraswasta DKI Jakarta

Melinda Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta

F O Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
'_; Nanas:sc_: Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Tangerang
of Chinéza Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
= Angei’h Wenda | Wanita 16 - 20 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
= ‘vﬁndi Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
= ﬁvif Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
9 ‘génfg Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
& Nir I Wanita 21 - 25 tahun Karyawan DKI Jakarta
5| T@éna? Wanita 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | Depok
o @haﬁ- Pria 21 - 25 tahun | Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
o lgithz%' Wanita 21 - 25 tahun Pelajar/Mahasiswa | DKI Jakarta
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< Hak Cipta Dilindungi UndangtUnfdang

= T-Ditarang mengutip Sebagian atau Seturutt Karya tutis ini tanpa mencantuinkan gan menyebutkan sumbper:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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T-Ditarang mengutip sebagian atau Seturutt kKarya tutis i tanpa mencanturmkarn dan menyeoutkan sumper:
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KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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T-Ditarang mengutip sebagian atau Seturutt kKarya tutis i tanpa mencanturmkarn dan menyeoutkan sumper:
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< Hak Eipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) : feni : : :

(G Bp Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
m Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1 _m%_,m:@ mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

W
m.5555555455554555555554544434545554545555
<
m5555545425554554545455454434435534545555

~~

~

o)

3

s

S |«

= m4544555535545454355444445544335544545455

X

~

—

)

=

<

o

=

<

>

=

)

g A

= m5555435425455554345545554455534544545555

v

5

N-

<

N

[

=]

el

Z
=

M24544555525335554245444444454535544441454

H @v Hak ripta milik IB] KKG (Institut Bisnis dan Informatikia Kwik Kian Gie) _:mﬁﬁcﬁwmm:mmn_m: _s_ﬂQﬂsm‘.n—nﬂ Kwik

< Hak Cipta Dilindungi UndangtUnfdang

= T-Ditarang mengutip Sebagian atau Seturutt Karya tutis ini tanpa mencantuinkan gan menyebutkan sumbper:

Kian Gie
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KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.

TN IVEY VYIRS VORI VY I S IRV VYIRS RS o RVOY IR ol IR IRVY INCoY RS SR o VRV VY VAR IR o RS A VR IR o IVOY VoY IV IRVOY INCOY I S ot IR VY IS S IS VoY RS S RVoY VoY IR oY Vel
nnnitintlnsinnun | —Ounnltt|inunun v tiun s tinlvn |l t|lunlt|an|nl | v <t ol <
NNV T I I T I VT VN AN AN T T N T T N T TF|IFT O F| T T N T TV DN n o0 <
oS S S SO S| | = Q]| b ot v e | o v o] v <t v v o)<
|| S| S|~ A en|fnnanan|oannan| || on | en|en|vn v | v n| | vl n
WuImxn::m3_=_A__w_?xm:3m:ﬁcﬁ isnis dan|Infprmatika Kwik Klian| Gie) _Bmﬂmn_._n Wm_msmm.n_mz_q-.moq._ﬁ n:am
Hak Cipta Dilinding| Undang-Undajng H
T-Ditarang mengutip sebagian atau Seturutt kKarya tutis i tanpa mencanturmkarn dan menyeoutkan sumper:



Kwik Kian Gie

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilinding| Undang-Undajng H
T-Ditarang mengutip sebagian atau Seturutt kKarya tutis i tanpa mencanturmkarn dan menyeoutkan sumper:
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© Bp Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
m Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
T _m%_,m:@ mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

I.
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

KWIK KIAN GIE
SCHOOL OF é:zmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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< | X Hak Cipta Dilindungi UndangtUnfdang
= T-Ditarang mengutip Sebagian atau Seturutt Karya tutis ini tanpa mencantuinkan gan menyebutkan sumbper:

R a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.

Kian Gie



@ Hak ciptamilik IBI KKG|(Institut ﬂmmlm dan|Informatika Kwik Kjian|Gie) _-._Mnmﬁ:n m_m-._mm .n_m—.- _5._..0—._.5 n:hm Kwik —Amm-._ mmm
Nninnunnitsingsivn|d|( st t|n|—N|n|F || t|lonfvnn|t|t ||ttt |F|ont (||t |vn|en|n
Hak Gipta Dilindying| Undang-Undajng H
Iy T-Ditarang mengutip sebagian atau Seturutt kKarya tutis i tanpa mencanturmkarn dan menyeoutkan sumper:
W W a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
Wm/q\mwwmmmwwvﬁmﬁ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



@ Hak ciptamilik IBI KKG|(Institut ﬂmmlm dan|Informatika Kwik Kjian|Gie) _-._Mnmﬁ:n m_m-._mm .n_m—.- _5._..0—._.5 n:hm Kwik —Amm-._ mmm
T |t || I ||| nnnnnnaalnsinnvn|t| |||t F|n|ennjn|t| ||t ||| v|n| <
Hak Gipta Dilindying| Undang-Undajng H
Iy T-Ditarang mengutip sebagian atau Seturutt kKarya tutis i tanpa mencanturmkarn dan menyeoutkan sumper:
W W a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
Wm/q\mwwmmmwwvﬁmﬁ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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A@ Hak gipta milik 1Bl KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
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m Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1 _m%_,m:@ mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@m@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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T-Ditarang mengutip Sebagian atau Seturutt Karya tutis ini tanpa mencantuinkan gan menyebutkan sumbper:
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KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilinding| Undang-Undajng H
T-Ditarang mengutip sebagian atau Seturutt kKarya tutis i tanpa mencanturmkarn dan menyeoutkan sumper:
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KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilinding| Undang-Undajng H
T-Ditarang mengutip sebagian atau Seturutt kKarya tutis i tanpa mencanturmkarn dan menyeoutkan sumper:
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m Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1 _m\mu_,m:@ mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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< Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
x = 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@m@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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< Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
I = 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
W\ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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LAMPIRAN 10: Analisis Deskriptif
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A,~Hasil Skor Rata-Rata Variabel Promosi

Statistics
11 1.2 X1.3 1.4 H1.5 H18 X7
M Valid 130 130 130 130 130 130 130
Missing ] 0 0 0 ] 0 0
Mean 439 425 412 412 442 443 4149
X1.1
Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Valid 2 K| 2.3 2.3 2.3
3 g .2 .2 8.5
4 54 41.5 41.5 50.0
5 65 50.0 50.0 100.0
Total 130 100.0 100.0
X1.2
Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Valid 2 3 2.3 2.3 2.3
K| 11 8.5 8.5 10.8
4 i3] a0.8 a0.8 61.5
] a0 KR KR 100.0
Total 130 100.0 100.0
X1.3
Cumulative
7 Fregquency Percent | Valid Percent Fercent
Valid 1 2 1.8 1.5 1.5
2 ] 3.8 3.8 5.4
3 15 11.48 11.58 16.9
4 61 46.9 46.9 63.8
] a7 36.2 36.2 100.0
Total 130 100.0 100.0
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X1.4

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Walid 1 2 1.5 1.5 1.4
2 6 4.6 4.6 .2
3 17 131 131 182
4 55 42.3 423 f1.5
5 a0 KR KR 100.0
Total 130 100.0 100.0
X15
Cumulative
Fregquency Percent | “alid Percent Percent
Valid 2 2 1.5 1.5 1.5
K| a 6.2 §.2 [
4 54 415 415 4482
5 66 50.8 50.8 100.0
Total 130 100.0 100.0
X1.6
Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Valid 2 1 .8 8 8
3 11 8.8 8.5 9.2
4 44 arT ary 469
] G5 531 531 100.0
Total 130 100.0 100.0
X1.7
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 1 .8 .8 .8
2 4] 46 46 54
3 20 154 154 208
4 43 CER EER 538
5 &0 16.2 46.2 100.0
Total 130 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 20
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B. Hasil Skor Rata-Rata Variabel Influencer

Statistics
a H21 X2.2 2.3 ¥2.4 H25
I Walid 130 130 130 130 130
Missing ] 0 0 1] 1]
Mean 415 428 428 4,35 452
X2.1
Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Yalid 1 2 1.4 1.5 1.4
= 2 & 46 46 .2
3 17 13.1 131 18.2
4 50 385 38.5 57.7
5 55 42.3 423 100.0
Total 130 100.0 100.0
e X2.2
- Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Yalid 1 1 .8 .8 .8
2 3 2.3 2.3 31
3 12 8.2 §.2 12.3
4 55 42.3 423 546
5 58 454 45 4 100.0
Total 130 100.0 100.0
= X2.3
Cumulative
Frequency Percent | Yalid Percent Percent
Valid 2 4 31 31 31
3 12 8.2 8.2 12.3
4 a7 438 43.8 56.2
5 57 438 43.8 100.0
Total 130 100.0 100.0
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X2.4

Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Valid 1 1 .8 .8 .8
2 4 31 3.1 38
3 10 7.7 7y 11.5
4 43 331 331 44 6
5 72 55.4 55.4 100.0
Total 130 100.0 100.0
X2.5
Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Valid 1 1 .8 .8 .8
3 g .2 6.2 6.9
4 42 32.3 32.3 39.2
] 78 60.8 60.8 100.0
Total 130 100.0 100.0
Sumber: Output SPSS 20
C.2Hasil Skor Rata-Rata Variabel Content Marketing
Statistics
X3.1 %3.2 %3.3 X3.4 X35 X3.6 X7 %3.8 X3.9 ¥3.10
M Valid 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 435 424 4.06 4.08 418 426 439 457 438 441
X3.1
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid 1 1 .8 .8 .8
2 2 1.4 1.8 23
3 ] 6.9 6.9 5.2
4 56 431 431 52.3
4] 62 a7y 7.7 100.0
Total 130 100.0 100.0
X3.2
Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Valid 2 6 4.6 4.6 4.6
3 17 131 13.1 177
4 47 36.2 36.2 53.8
4] 60 45.2 46.2 100.0
Total 130 100.0 100.0
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X33

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 1 .8 8 8
2 3 2.3 2.3 ch
3 26 20.0 20.0 231
4 57 438 438 66.9
] 43 331 331 100.0
Total 130 100.0 100.0
X34
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 ] 46 46 46
3 24 18.5 18.5 231
4 54 415 415 G4 .6
5 46 54 354 100.0
Total 130 100.0 100.0
X3.5
Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Valid 1 1 .8 .8 .8
2 ] 4.6 4.6 5.4
3 15 11.58 11.58 16.9
4 55 423 423 582
5 53 40.8 40.8 100.0
Total 130 100.0 100.0
X3.6
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 4 a1 a1 a1
3 12 9.2 9.2 12.3
4 60 46,2 46.2 58.48
] 54 4158 1.5 100.0
Total 130 100.0 100.0
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X3.7

Cumulative
Fregquency Percent | Valid Percent Percent
Walid 2 2 1.4 1.4 1.4
3 7 54 54 6.9
4 a8 454 45 4 52.3
5 62 477 47.7 100.0
Total 130 100.0 100.0
X3.8
Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent FPercent
Valid 2 2 1.8 1.8 1.4
3 3 2.3 23 38
4 44 338 338 w7
5 a1 62.3 62.3 100.0
Total 130 100.0 100.0
X3.9
Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent
Valid 1 1 .8 g8 g8
2 2 1.4 1.4 2.3
3 10 7.7 7.7 10.0
4 a1 38.2 38.2 492
4] il 50.8 50.8 100.0
Total 130 100.0 100.0
X3.10
Cumulative
Frequency | Percent | Walid Percent Percent
Yalid 2 3 2.3 23 2.3
3 5 38 38 6.2
4 a8 445 446 50.8
] 64 492 492 100.0
Total 130 100.0 100.0

Sumber: Output SPSS 20
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D. Hasil Skor Rata-Rata Variabel Niat Beli

Statistics
4 Y1 ¥2 ¥3 Y4
M Valid 130 130 130 130
Missing 1] ] 0 1]
Mean 418 4.02 387 3.91
Y1
Cumulativa
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
4 valid 1 2 1.4 1.4 1.4
' 2 3 23 23 38
3 13 10.0 10.0 13.8
4 62 7.7 7.7 61.5
5 50 385 385 100.0
1 Total 130 100.0 100.0
Y2
1 Cumulative
Frequency Percent | “alid Percent Percent
Valid 1 3 23 23 23
2 ] 38 38 6.2
3 21 16.2 16.2 223
4 58 454 45 4 67.7
5 42 323 323 100.0
Total 130 100.0 100.0
Y3
Cumulative
Fregquency Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 7 5.4 5.4 5.4
2 ] 6.9 6.9 12.3
3 22 16.9 16.9 28.2
4 48 36.9 36.9 66.2
5 44 338 338 100.0
Total 130 100.0 100.0
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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LAMPIRAN 11: Uji Asumsi Klasik
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A -Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz
ed Residual
M 130
Mormal Parameters®® Mean 0E-7
Std. Deviation 231813360
Most Extreme Differences  Absolute 18
Positive .07
Megative -1149
Kolmaogorov-Smirnov £ 1.351
Asymp. Sig. (2-tailed) 052
a. Testdistribution is Mormal.
h. Calculated from data.
= Sumber: Output SPSS 20
B.7 Uji Heterokedastisitas
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Maodel B Stal. Error Beta 1 Sig.

1 (Constant) 5188 1.185 4379 .0on
PROMOSI -.091 044 -218 -1.834 064
IMFLUEMCER -.034 063 -.066 -544 ABT
COMNTEMNT MARKETING -.002 040 -.006 -.080 860

a. DependentVariable: abs_res
Sumber: Output SPSS 20
C:2Uji Multikolinearitas
Coefficients®
Standardized
IUnstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta 1 Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) -5731 1.809 -3.168 ooz
Promaosi 211 074 230 2797 00@ 532 1874
Influencer 217 .09g 182 2272 0258 506 1975
Content Marketing 274 B0 A6 4,623 .0oo A45 2246

a. DependentVariable: Miat Beli
Sumber: Output SPSS 20
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LAMPIRAN 12: Uji Analisis Regresi Berganda

A@engujian Kesesuaian Model (Uji F)

B.

a. DependentWariable: Miat Beli
Sumber: Output SPSS 20

Ig INISu]

31D uen] MIM)| e)iew.ioju] uep sius

X |

m ANOVA

=

% Sum of

&l Model Squares df Mean Square F Sig.

3| 1 Regression g07.821 3 269.274 50.628 .oop®

= Residual 670.148 126 5318

o Total 1477.965 129

; a. DependentVariable: NIAT BELI

(A)

—~  h.Predictors: (Constant), CONTENT MARKETIMNG, PROMOS!, INFLUEMCER

=

& Sumber: Output SPSS 20

e

-+

w

o

=

;Pengujian Hipotesis Penelitian (Uji t)

S

g,, Coefficients®

§ Standardized

g Unstandardized Coefficients Coefficients

2| model B Std. Error Beta t Sig.

g 1 (Constant) -5731 1.809 -3.168 o2
B Promosi 211 075 230 2.797 006
; Influencer 217 056 182 2272 025
?. Content Marketing 2749 60 A16 4623 0oa
™
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