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ABSTRAK 

Bui Lip Hendra/ 72180228/ 2022/ Rencana Bisnis Pendirian Usaha EatBowl/ Pembimbing: 

Brastoro, Drs., M.M.  

 EatBowl merupakan sebuah unit usaha yang bergerak di bidang kuliner atau food 

and beverages berfokus dalam menyediakan makanan berat, berupa ricebowl. EatBowl 

menawarkan beragam jenis menu ricebowl, antara lain menu Indonesian ricebowl, Japanese 

ricebowl, dan Chinese ricebowl. 

 Usaha EatBowl memiliki visi yaitu “Menjadi pilihan pertama dan solusi yang 

mempermudah masyarakat dalam memenuhi kebutuhan makan”, dan misi yang membantu 

merealisasikan visi perusahaan, antara lain : Menyajikan hidangan menu yang beragam 

dengan cita rasa yang berkualitas dan harga yang terjangkau; Mengutamakan dan 

meperhatikan kebutuhan serta menjaga kepuasan konsumen terhadap produk EatBowl; 

Memberikan pelayanan yang terbaik dalam melayani konsumen. 

 Dalam menjalankan kegiatan usahanya, terdapat beberapa kompetitor yang bergerak 

dalam industri yang sama dengan EatBowl. Antara lain: Mangkokku, SecBowl, Siguurih, 

dan Jinae.  

 Menghadapi persaingan bisnis yang ketat, EatBowl menyusun berbagai strategi 

pemasaran untuk menjangkau pangsa pasar seluas mungkin. Startegi tersebut mencakup 

advertising, sales promotion, personal selling, public relation, dan direct marketing. 

 Proses operasi produk EatBowl dilakukan dengan menggunakan saluran distribusi 

secara langsung. Proses ini dimulai dari pemesanan bahan baku kepada pemasok hingga 

mengolah dan menyalurkan kepada konsumen.  

 EatBowl memiliki tim manajemen yang terdiri dari lima orang. Antara lain:  owner 

yang merangkap sebagai manajer, dua orang chef, satu orang pelayan, dan satu orang kasir. 

 Kebutuhan investasi awal EatBowl adalah Rp393.739.317 dalam memulai usaha 

tersebut, agar dapat mempersiapkan berbagai peralatan, perlengkapan, sewa ruko, dan 

pemegangan uang kas untuk membeli kebutuhan bahan baku dan lainnya.  

Menurut hasil payback period usaha EatBowl mampu mengembalikan modal dalam 

jangka waktu 2 tahun 9 bulan 13 hari. Untuk Net Present Value, EatBowl mendapatkan hasil 

positif sebesar Rp 353.350.699. Untuk hasil analisis Profitability Index, EatBowl 

mendapatkan angka Profitability Index sebesar 1,9. Menurut hasil break even point, maka 

penjualan tahunan EatBowl mampu melebihi dari total biaya yaitu biaya tetap dan biaya 

variabel Hal ini menunjukkan bahwa bisnis EatBowl layak untuk dijalankan. 

Kata Kunci: EatBowl, Pendirian Bisnis, Ricebowl, Food and Beverages  



 
 

ABSTRACT 

Bui Lip Hendra/ 72180228/ 2022/ Business Plan EatBowl/ Advisor:  Brastoro, Drs., M.M 

 EatBowl is a business unit engaged in the culinary or food and beverages sector 

focusing on providing heavy food, in the form of rice bowls. EatBowl offers various types of 

rice bowl menus, including Indonesian rice bowls, Japanese rice bowls, and Chinese rice 

bowls. 

 EatBowl's business has a vision, namely "Being the first choice and solution that 

makes it easier for people to meet their food needs", and a mission that helps realize the 

company's vision, among others: Serving a variety of menu dishes with quality flavours and 

affordable prices; Prioritizing and paying attention to the needs and maintaining customer 

satisfaction with EatBowl products; Providing the best service in serving consumers. 

In carrying out its business activities, there are several competitors engaged in the 

same industry as EatBowl. These include: Mangkokku, SecBowl, Siguurih, and Jinae. 

In the face of intense business competition, EatBowl devised various marketing 

strategies to reach the widest possible market share. These strategies include advertising, 

sales promotion, personal selling, public relations, and direct marketing. 

EatBowl product operation process is carried out using direct distribution channels. 

This process starts from ordering raw materials to suppliers to processing and distributing 

them to consumers. 

EatBowl has a management team of five. Among others: the owner who doubles as 

a manager, two chefs, one waiter, and one cashier. 

 EatBowl's initial investment requirement is Rp.393,739,317 in starting the business, 

to be able to prepare various equipment, and supplies, rent for shop houses and hold cash 

to purchase raw materials and other needs.  

According to the results of the payback period, EatBowl's business can return its 

capital within 2 years 9 months and 13 days. For Net Present Value, EatBowl got a positive 

result of Rp.353,350,699. For the Profitability Index analysis results, EatBowl gets a 

Profitability Index number of 1.9. According to the results of the break-even point, EatBowl's 

annual sales can exceed the total costs, namely fixed costs and variable costs. This shows 

that EatBowl's business is feasible to run. 

Keywords: EatBowl, Business Establishment, Ricebowl, Food and Beverages 

 

 

 

 



 
 

KATA PENGANTAR 
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berterimakasih kepada pihak-pihak yang sudah memberikan dukungan, arahan, serta 

masukan. Penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih kepada pihak-pihak yang 

ditujukkan kepada: 

1. Orang tua dan saudara/i penulis, dimana mereka sudah memberikan motivasi, kasih 

saying dan didikan untuk penulis 

2. Ibu Dr. Sylvia Sari Rosalina, S.Sos., M.Si., selaku ketua progam studi administrasi 
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