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ABSTRAK 

Fernando / 75180085 / 2022 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Online Perlengkapan Rumah 

Tangga “BHINNEKA NUSANTARA” / Pembimbing : Dr. Sylvia Sari Rosalina, S.Sos., 

M.Si 

 

Usaha produk perlengkapan rumah tangga “Bhinneka Nusantara” merupakan bentuk usaha 

produk perlengkapan rumah tangga secara daring yang dijual di beberapa marketplace 

Tokopedia, Shopee, Lazada, JD.id, TikTok Shop, Blibli dan Akulaku. 

 

Visi dari “Menjadi perusahaan penyedia perlengkapan Rumah Tangga terdepan dengan 

memperhatikan pelayanan, kualitas produk dan kepuasan pelanggan”  

 

Produk yang dijual Bhinneka Nusantara merupakan produk perlengkapan rumah tangga 

yang meliputi tissue, kamper, pengharum ruangan, penharum lemari, disinfectan, pembasmi 

serangga, sabun serta sabut dan spon.  

Strategi pemasaran yang dilakukan oleh Bhinneka Nusantara adalah dengan menerapkan 

diferensiasi berupa desain foto yang menarik ketimbang kompetitor. Bhinneka Nusantara 

juga memposisikan sebagai toko perlengkapan rumah tangga daring yang memiliki konsep 

bisnis one stop shopping yang dimana menyediakan produk perlengkapan rumah tangga 

berbagai jenis dan merek. Bhinneka Nusantara menerapkan competition based pricing 

sebagi strategi penentuan harga. Saluran distribusi yang digunakan yaitu tingkat satu dan 

berada pada posisi pengecer.  

Pendanaan awal dari Bhinneka Nusantara adalah sebesar  Rp. 516,965,798 Diproyeksikan 

Bhinneka Nusantara akan mencapai titik balik modal dalam periode 2 tahun 4 bulan 15 hari. 

Nilai NPV dari usaha Bhinneka Nusantara melebihi 0 dengan nilai Rp Rp. 263,153,332 dan 

dengan nilai indeks profitabilitas sebesar 1.509034316 yang melebihi angka standar yakni 

1. Nilai BEP unit untuk setiap tahun juga memiliki nilai yang lebih besar dari unit produk 

yang terjual. Hasil keempat analisis ini menunjukkan bahwa usaha Bhinneka Nusantara 

merupakan usaha yang layak untuk direalisasikan. 

 

Kata Kunci : Bhinneka Nusantara, Toko perlengkapan Rumah Tangga Online  
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ABSTRACT 

Fernando / 75180085 / 2022 / Business Plan for the Establishment of an Online Home 

Appliances Business “BHINNEKA NUSANTARA” / Supervisor : Dr. Sylvia Sari Rosalina, 

S.Sos., M.Si 

 

The household goods business "Bhinneka Nusantara" is a form of online household goods 

business that is sold in several marketplaces such as Tokopedia, Shopee, Lazada, JD.id, 

TikTok Shop, Blibli and Akulaku. 

 

The vision of "To be a leading provider of household equipment by paying attention to 

service, product quality and customer satisfaction" 

 

The products sold by Bhinneka Nusantara are household products which include tissue, 

camphor, air freshener, cupboard deodorizer, disinfectant, insect repellent, soap and coir 

and sponge. 

 

The marketing strategy carried out by Bhinneka Nusantara is to apply differentiation in the 

form of attractive photo designs compared to competitors. Bhinneka Nusantara is also 

positioned as an online household supply store that has a one stop shopping business 

concept which provides household products of various types and brands. Bhinneka 

Nusantara applies competition based pricing as a pricing strategy. The distribution channel 

used is level one and is at the retailer's position. 

 

The initial funding from Bhinneka Nusantara was Rp. 516,965,798 It is projected that 

Bhinneka Nusantara will reach the turning point in a period of 2 years 4 months and 15 

days. The NPV value of the Bhinneka Nusantara business exceeds 0 with a value of Rp. Rp. 

263,153,332 and with a profitability index value of 1.509034316 which exceeds the standard 

figure of 1. The value of BEP units for each year also has a greater value than the units of 

product sold. The results of these four analyzes show that the Bhinneka Nusantara business 

is a worthy business to be realized. 

 

Keywords: Bhinneka Nusantara, Online Home Appliances Store 
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