
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis penelitian ini, maka kesimpulan yang diperoleh 

sebagai berikut: 

1. Duta merek tidak berpengaruh terhadap niat pembelian. 

2. Citra merek berpengaruh terhadap niat pembelian. 

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang tentu masih jauh dari kata sempurna, 

penelitian masih memiliki kemungkinan besar untuk ditindaklanjuti dan dikembangkan 

kembali. Hal yang dapat dikembangkan dalam penelitian dan implikasi perusahaan 

selanjutnya yaitu: 

1. Untuk duta merek, peneliti menyarankan kepada PT. Lemonilo Indonesia sehat 

sebaiknya dapat mengkaji ulang untuk mengganti duta merek NCT DREAM dan 

memilih duta merek yang cocok dengan perilaku masyarakat Indonesia atau dapat 

menerapkan strategi promosi berupa diskon paling menarik agar calon konsumen 

membeli produk yang ditawarkan. 

2. Untuk Citra Merek, sebaiknya PT. Lemonilo Indonesia Sehat dapat melakukan 

strategi mempertahankan citra merek perusahaan yang baik, agar pesan produk 

yang ingin disampaikan dapat tersampaikan dengan kuat dibenak konsumen. 



Perusahaan dapat menjaga rasa kepercayaan yang dimiliki konsumen terhadap mie 

instan sehat Lemonilo dengan meningkatkan kualitas pada produk. Perusahaan juga 

bisa melakukan inovasi pada tampilan website Lemonilo.com menjadi lebih 

menarik lagi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


