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LAMPIRAN 

a. Hasil kuesioner Competitive Profile Matrix 

Domisili 

 

Umur 

 

Jenis Kelamin 
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Faktor yang paling berpengaruh dalam keputusan pembelian pakaian 

 

Faktor “Kualitas” dalam keputusan pembelian 

 

Faktor “Harga” dalam keputusan pembelian 
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Faktor “Tampilan Toko” dalam keputusan pembelian 

 

Faktor “Variasi Produk” dalam keputusan pembelian 
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Faktor “Promo” dalam keputusan pembelian 

 

Faktor “Pelayanan yang Baik” dalam keputusan pembelian 

 

Faktor “Pemasaran Melalui Media Sosial” dalam performa penjualan 
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b. Harga Produk Pesaing 

                                            

c. Tampilan Toko di PGC 
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d. Suku Bunga Simpanan Berjangka Rupiah Bank 

 


