"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep iUl siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yeiw)i edsey uesnnuad ‘ueinauad ‘uesipipuad uebuizuaday ynjun eduey uediinbuay e

BAB |

Tl PENDAHULUAN
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Bisnis ritel adalah bisnis yang melibatkan penjual dan konsumen dalam proses pembelian

beqgas diynbugw buedeyiqg |
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“eceranrini bertujuan untuk mengonsumsi atau menggunakan produk tersebut dan bukan untuk

nan)as
uep

df‘perjUaI belikan lagi. Contoh dari bisnis ritel adalah toko sembako, toko online, toko pakaian,

0 yang ada di Mall, dan lain — lain. Toko ritel juga di Klasifikasikan menjadi dua tipe yaitu

aritel besar dan ritel kecil, dimana ritel besar merupakan pengecer yang menyediakan barang

gdalam Jumlah besar sedangkan ritel kecil merupakan pengecer tradisional dimana barang yang

1\U\51ru eAlex y
6Rpun

ed

=dijual ?biasanya dalam jumlah kecil.

Batik merupakan salah satu warisan karya seni asli Indonesia yang menyerupai kain

engan berbagai motif khas dari berbagai daerah di Indonesia. Keunikan dari batik telah

oWl UB&UEHLUH],UEDU

membuat UNESCO menetapkannya sebagai Warisan Kemanusiaan untuk Budaya Lisan dan
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sresmi-pahwa Hari Batik Nasional akan diperingati setiap tanggal 2 Oktober. Karena adanya

quin

%’fakto(L tersebut, maka batik merupakan salah satu produk yang dapat bertahan lama dan
cende}ung harus dilestarikan agar budaya asli Indonesia dapat terus bertahan hingga masa

depam:

Kain batik dikenal sebagai kain/pakaian tradisional masyarakat Indonesia sehingga agar

dapat%igunakan dan dilestarikan oleh masyarakat di zaman yang modern ini diperlukan inovasi

agar para generasi baru ingin dan bersedia memakai pakaian batik untuk kegiatan sehari-hari
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maupun kegiatan formal. Kebijakkan umum yang dilakukan untuk melestarikan batik yaitu

sebagansalah satu seragam untuk para siswa-siswi di sekolah-sekolah Indonesia. Diperlukan

—

-ginovasi baru seperti membuat pakaian batik yang dapat digemari oleh setiap kalangan, seperti

ueJe

=menggunakan motif batik yang indah dan membuatnya menjadi pakaian yang modern seperti

gkéiimej; ataupun gaun (dress). Pada saat ini, pakaian batik masih menjadi pakaian yang
T;id%unakan untuk menghadiri acara formal seperti pernikahan dan rapat oleh masyarakat
%I fonesia.

é Q?: };enulis melihat adanya peluang yang besar dari latar belakang dan faktor yang ada bahwa
%b;:'tik merupakan pakaian tradisional yang dapat dinikmati oleh generasi di zaman modern ini
édé]gaﬁ menciptakan pakaian batik yang mengusung gaya terkini/modern. Dari melihat potensi

gbaik tersebut, penulis berencana membuat toko ritel yang menjual berbagai pakaian batik untuk

e}

Spria dan wanita. Penulis ingin membuat nama toko Batik Karya Abadi sebagai merk dari produk

w e

Sterseb(t karena memiliki arti sebagai produk yang diciptakan oleh penulis (Karya) agar dapat

wnued

bertahja‘n/dilestarikan hingga masa depan (Abadi).

2 Gambaran Usaha

4Bidang usaha yang digeluti oleh Batik Karya Abadi adalah usaha ritel yang menjual

S ueyingaAusw Hap uey

gprodukr-produk berbahan dasar kain batik dari berbagai macam daerah di Indonesia. Batik

99

=

~'Karyg;Abadi menjual berbagai jenis produk berbahan dasar kain batik yang modern seperti
pakaiah, dompet, dan tas. Dalam memulai usaha ini, penulis memiliki berbagai visi, misi, dan

tujuamantara lain :
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a. Visi Perusahaan

— Visi adalah suatu pandangan jauh tentang perusahaan, tujuan-tujuan perusahaan dan
Q
=

apa yang harus dilakukan untuk mencapai tujuan tersebut pada masa yang akan datang.

e

(Ffeddy Rangkuti, 2017:XV).

Visi Batik Karya Abadi adalah menjadi merk pakaian batik yang dikenal oleh

MM 191

masyarakat luas sebagai penyedia produk batik yang berkualias baik dan berbanding lurus

]S

d%gan harga yang ditawarkan. Batik Karya Abadi juga menyediakan berbagai variasi

a

b%ik dengan rentang harga yang luas sehingga dapat memperluas target pasar.
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Mis

i Perusahaan

Misi adalah pernyataan tentang apa saja yang harus dikerjakan oleh perusahaan

o

B exilew.ol

am usahanya mewujudkan visi. (Freddy Rangkuti, 2017:XV). Berikut misi dari Batik

D
<
o

1) Memenuhi kebutuhan para konsumen akan produk dan pakaian batik berkualitas

(D U

baik.

N
~

Berinovasi untuk menciptakan produk batik yang trendy dan digemari oleh

berbagai kalangan baik tua ataupun muda.

w
~

Memberikan pelayanan yang baik dan terpercaya kepada para konsumen tanpa
membeda-bedakan sehingga memberikan nilai yang lebih untuk konsumen.

Melestarikan warisan budaya asli Indonesia dengan menggunakan motif batik yang

N
~

khas dari berbagai daerah di Indonesia dalam produksi produknya.

ul
~

Mampu bersaing di pasar dan meraih pangsa pasar produk dan pakaian batik yang

signifikan di Indonesia.

91D uepy YIM)| eyj3eusioju] uep sjusig INIsu|



‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep iUl siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

SSINISNE 40 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesinuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

:Jagquins ueyingakuauw uep ueywniuedusw eduey Ul sijny eAJey ynanias neje ueibeqgas diynbusw buede)iq |

c. Tujuan Perusahaan

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

steH (J)

Tujuan perusahaan adalah hasil yang ingin dicapai oleh perusahaan. Dengan

adanya tujuan perusahaan membuat bisnis lebih terarah dan mencegah atau

Q

meminimalkan adanya kesalahan dalam bertindak atau keputusan yang diambil yang

=

dapat berpengaruh pada masa depan perusahaan. Tujuan usaha Batik Karya Abadi dibagi

AN

dalam tu

(319 uel) YIM) eY3eULIOjU| Uep Siusig INIISU|)

31D uepy YIM)| eyj3eusioju] uep sjusig 3NIsu|

juan jangka pendek dan panjang, antara lain :

1) Tujuan jangka pendek

a)

b)

d)

Batik Karya Abadi dapat membuka toko ritelnya di berbagai pusat
perbelanjaan yang berpotensi memiliki demografi pasar yang baik.
Mengedukasi dan membantu melestarikan salah satu karya seni tradisional
khas Indonesia dengan menciptakan produk dan pakaian modern yang
menggunakan motif batik.

Memberikan kepuasan dan menjalin hubungan yang baik dengan para
pelanggan serta memberikan pelayanan terbaik, salah satunya dengan cara
menyediakan kustomisasi produk sesuai dengan keinginan konsumen.
Mempermudah masyarakat untuk mendapatkan pakaian batik yang
terjangkau dan berkualitas baik.

Membangun citra brand Batik Karya Abadi yang kuat kepada seluruh

segmen konsumen.

2) Tujuan jangka panjang

a)
b)

Memperluas pasar dengan mengekspor produk ke mancanegara.
Memperluas pangsa pasar dengan membuka toko di marketplace besar

seperti Tokopedia, Shopee, Lazada, dan JD.ID.
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¢) Membuat inovasi baru yang tidak hanya mengandalkan segmen pakaian,
tetapi hingga ke aksesoris-aksesoris dalam kehidupan sehari-hari.
x d) Mengarahkan Batik Karya Abadi sebagai merk pakaian batik yang popular

Y dan terjangkau bagi masyarakat.

o

2 T

a = e) Menjadi brand yang mampu bertahan dan dikenal baik oleh pelanggan.

S O

3 @safnya Peluang Bisnis

5 E

o 2 PBeluang bisnis adalah suatu dasar dari pendirian suatu bisnis, yang mana dapat
gnféran%g’sang pertumbuhan bisnis. Pelaku bisnis harus mengetahui seberapa besar peluang bisnis
%déni keberlangsungan dan kemajuan bisnisnya.

g QNESCO dan pemerintah Indonesia telah menetapkan batik sebagai warisan budaya
%sehingga tanggal 2 Oktober ditetapkan sebagai Hari Batik Nasional. Pakaian batik diperlukan
3 1

oleh masyarakat Indonesia sebagai salah satu opsi untuk digunakan dalam menghadiri acara

ued

Eformai ataupun untuk bekerja. PNS (Pegawai Negeri Sipil) diwajibkan memakai batik selama

=~

—dua hari dalam sepekan, yakni pada hari Kamis dan Jumat yang tertuang dalam Permendagri

uep uexw

9

=Nomor 6 Tahun 2016 tentang pakaian dinas pegawai negeri sipil. Dilansir dari merdeka.com,

ementrian Pendidikan Budaya Riset dan Teknologi juga mengusulkan budaya mengenai kain

batik@yar dimasukkan dalam pelajaran di sekolah dan juga sebagian besar sekolah yang ada di

e>11r§a/{u

wn

§|ndong§ia menetapkan pakaian batik sebagai salah satu seragam sekolah yang wajib digunakan
oleh ‘7para siswa-siswi dan guru pengajar. Dengan adanya kewajiban untuk memakai dan
melestarikan batik dari pemerintah, maka industri pakaian berbahan dasar batik mempunyai
prospek yang baik dan dapat bertahan hingga masa depan. Hal-hal tersebut menjadi peluang
yangeibesar bagi penulis untuk membuat rencana bisnis Batik Karya Abadi dan

merealisasikannya.
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Penulis menggunakan proyeksi pertumbuhan penduduk Jakarta, data kontribusi provinsi

terhadép penjualan batik, dan peramalan permintaan dengan metode linier untuk melihat

gbesara% peluang bisnis Batik Karya Abadi.

oo =
ég a. g[:f’royeksi pertumbuhan penduduk DKI Jakarta tahun 2021-2026
%g % Eéda tabel 1.1 akan diberi gambaran mengenai proyeksi penduduk kota Jakarta tahun
E 52&1-2026.
§ %; § %fabel 1. 1 Proyeksi Penduduk DKI Jakarta Tahun 2021-2026 (dalam ribuan)
ez c §
é ° Iéel. Bmur Jumlah Perempuan dan Laki-Laki
F; Q:f_)% o 2021 2022 2023 2024 2025 2026
gé @48 :: 850.10 828.70 806.40 783.50 760.40 738.10
‘ti é—Q _ 932.10 919.10 904.10 887.20 868.80 848.50
g; ;1_2;3-14 f 848.10 878.00 902.80 920.60 927.80 920.80
‘ti %-19 g 737.20 747.70 761.60 780.10 806.50 841.80
é—. g)-24 722.70 720.90 724.50 730.00 734.50 738.50
;— %-29 857.50 821.40 787.00 757.10 733.80 720.10
2. é-34 995.40 971.10 940.70 908.10 875.80 843.60
;r %-39 = 994.40 995.70 994.40 991.10 986.00 974.10
Ei %-44 } 899.30 918.80 937.60 954.00 964.30 973.20
% %:5-49 i 770.60 792.40 815.20 837.30 860.10 879.30
5054 @ 648.90 668.00 | 68710 |706.60 |72650 | 749.20
45559 523.80 54300 | 562.60 | 58250 |602.30 | 622.30
60-64 j 396.90 415.60 433.90 452.60 472.20 490.80
65-69 Z* 267.80 285.40 303.60 321.50 338.70 357.20
70-74 : 156.60 168.10 180.80 194.50 209.10 223.70
75+ i 127.70 136.20 145.50 155.70 167.20 179.80
TOTAL% 10729.10 10810.10 | 10887.80 | 10962.40 | 11034.00 | 11101.00

Sumber:ﬁ?sadan Pusat Statistik Provinsi DKI Jakarta (diakses tanggal 11 Maret 2022).

6
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Berdasarkan tabel 1.1 dapat dilihat bahwa penduduk di kota Jakarta memiliki

péhingkatan total jumlah jiwa yang signifikan dan teratur dari tahun 2021 hingga 2026

y‘%ﬂ\g akan mendatang, yang menandakan bahwa jumlah jiwa atau penduduk akan terus
b;ftambah seiring dengan berjalannya waktu. Dilihat juga dari peningkatan jiwa dari tahun
2@21 yaitu 10.729.100 jiwa menuju 10.810.100 jiwa di tahun 2022 yakni bertambah
sebanyak 81.000 jiwa. Dengan adanya peningkatan penduduk yang akan terjadi,
mfenandakan bahwa tingkat kebutuhan dan permintaan masyarakat atas pakaian akan

bé;rtambah sehingga hal ini menjadi peluang yang besar untuk penulis dapat membuat

rencana usaha di kota Jakarta dan sekitarnya.

Aflgka Kontribusi Provinsi Terhadap Penjualan Batik Tahun 2021

: Lokasi menjadi salah satu faktor penting dalam pertimbangan pembelian oleh calon
p;anggan. Calon pelanggan akan memilih lokasi terdekat untuk membeli barang yang
diinginkan. Berdasarkan gambar 1.1 dapat diketahui bahwa provinsi DKI Jakarta
rﬁgndapatkan persentasi yang tinggi dalam penjualan batik di tahun 2021, yaitu sebesar
32% dan terpaut 2% dari provinsi Jawa Tengah yang menjadi provinsi dengan penjualan
bgtik terbanyak di Indonesia. Penulis melihat adanya peluang dalam membuka usaha Batik
Ié?rya Abadi di Jakarta karena besarnya minat pembelian di daerah tersebut dibandingkan
dderah sekitarnya.
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Gambar 1.1 Kontribusi Provinsi Terhadap Penjualan Batik Tahun 2021
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34%

Jawa Tengah

DK1 Jokorto

32%

14%

Jaweo Barot

Jorwes Tirnar

6%
sanen [P 4%
ou. vograkrta [ 3%
sot [ 2%
waton [ 1%

D. L Aceh ' 0.5%

Sumaters Utaro I 0.4%

Sumber: Tokopedia, data diolah (11 Maret 2022).

butuhan Dana
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Kebutuhan dana merupakan langkah awal dalam memulai suatu bisnis. Ini merupakan

)e

suatu Elodal yang juga menjadi sumber daya utama dari mulainya bisnis tersebut Batik Karya

ueouaw edue

Abadlnmemerlukan dana untuk kas awal, biaya pemasaran, biaya peralatan, biaya stok awal

rgj_wm
D u

ahanbaku, biaya perlengkapan, dan biaya sewa ruko.

Dalam tabel 1.2 merupakan rincian dari kebutuhan dana yang dibutuhkan oleh Batik

aryg'Abadl

Tabel 1.2 Kebutuhan Dana Awal Batik Karya Abadi Tahun 2023

Jaguins UEX}H%GKUGUJ uepu

Keterangan Harga

Kas Awal Rp 50.000.000
Biaya Sewa Toko Rp 37.500.000
Stok Barang Awal Rp 154.323.350
Biaya Peralatan Rp 23.170.000
Biaya Perlengkapan | Rp 4.426.000
Total Rp 269.419.350

Sumber: Batik Karya Abadi

M) B)I3ew.aoju] uep sjusig 3n3|

Kebutuhan dana Batik Karya Abadi dalam 1 tahun awal adalah sebesar Rp
269.4%9.350 dan yang menjadi sumber pendanaan awal adalah berasal dari modal pribadi.

D ueny



