
DAFTAR PUSTAKA 

A. Daftar Buku 

Assauri, S. (2017). Manajemen Pemasaran. PT. RajaGrafindo Persada. 

Banjarnahor, A. R., Purba, B., Munthe, R. N., Kato, I., Muliana, Ashoer, M., Simarmata, 

H. M. P., Berlien, R., & Hasyim. (2021). Manajemen Komunikasi Pemasaran. 

Yayasan Kita Menulis. 

Bulkis, A. Y. (2018). Strategi Komunikasi Pemasaran dalam Meningkatkan Jumlah 

Pengguna Jasa pada PT. Hikmah Perdana Tour Di Makassar. 91. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2018). Principles of Marketing [Global Edition] by Philip 

Kotler Gary Armstrong. Pearson Education Limited. 

Priatna, T. (2013). Prosedur Penelitian Pendidikan (Nurhamzah (ed.); 1st ed.). CV. Insan 

Mandiri. 

Rismayanti, P. (2017). Strategi Komunikasi Pemasaran dalam Peningkatan Penjualan. 1, 

43. https://doi.org/10.1017/CBO9781107415324.004 

Sugiyono, D. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan Tindakan. 

Syahputra, Y. A. (2012). Strategi Komunikasi Pemasaran Dalam Menarik Minat 

Konsumen Pada PT. Raja Grafindo Persada. Doctoral Dissertation, Universitas 

Sultan Ageng Tirtayasa. 

Tjiptono, F. (2008). Strategi Pemasaran (3rd ed.). CV. Andi Offset. 

Widyastuti, S. (2017). Manajemen Komunikasi Pemasaran Terpadu. Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Pancasila. https://doi.org/10.1300/j054v03n02_03 

 

B. Daftar Jurnal 

Adawiyah, D. P. R. (2020). Pengaruh Penggunaan Aplikasi TikTok Terhadap 

Kepercayaan Diri Remaja di Kabupaten Sampang. Jurnal Komunikasi, 14(2), 135–

148. https://doi.org/10.21107/ilkom.v14i2.7504 

Alfiyandi, & Syarfan, L. O. (2016). Analisis Bauran Promosi (Promotion Mix) Produk 

Multilinked Syariah Pada Asuransi Panin Dai-Ichi Life Cabang Pekanbaru. Jurnal 

Valuta, 2(1), 54–65. 

Amaliah, N., Fianto, A. Y. A., & Yosep, S. P. (2015). Perancangan Media Promosi Pt 

Petronika Sebagai Upaya Pembentukan Citra Perusahaan. Jurnal Art Nouveau, 4(1), 

133–143. https://jurnal.dinamika.ac.id/index.php/ArtNouveau/article/view/768/0 

Az-zahra, H. N., Tantya, V. A., & Apsari, N. C. (2021). Layanan Online Food Delivery 

Dalam Membantu Meningkatkan Penjualan Pada Usaha Mikro. Jurnal Pengabdian 

Dan Penelitian Kepada Masyarakat (JPPM), 2(2), 156–165. 

Juliansyah, E. (2017). Strategi Pengembangan Sumber Daya Perusahaan Dalam 

Meningkatkan Kinerja PDAM Kabupaten Sukabumi. Jurnal Ekonomak, 3(2), 19–37. 

Noor, J. (2015). Analisis Data Penelitian. 31–40. 

Prihatiningsih, W. (2017). Motif Penggunaan Media Sosial Instagram Di Kalangan 

Remaja. Communication, 8(1), 51. https://doi.org/10.36080/comm.v8i1.651 

Setyawan, B., Hidayat, W., & Listyorini, S. (2015). Pengaruh Harga, Promosi, dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Pembeli Surat 

Kabar Harian Suara Merdeka di Kota Semarang). Jurnal Ilmu Administrasi Bisnis, 



2(1), 1–9. file:///C:/Users/Personal/AppData/Local/Mendeley Ltd/Mendeley 

Desktop/Downloaded/Setyawan, Hidayat, Listyorini - 2015 - Pengaruh Harga, 

Promosi, dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada 

Pembe.pdf 

Simbolon, B. I. (2021). Strategi Komunikasi pemasaran dalam Meningkatkan Pendapatan 

dari Iklan (Studi kasus ada Radio Samosir Green 101.5 FM). 

 


