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ABSTRAK 

 

Evelyn Victoria / 74180259 / 2022 / Pengaruh Brand Ambassador “NCT Dream” dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mie Instan Lemonilo / Pembimbing : Rita Eka 

Setianingsih, S.E., M.M., 

 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui (1) persepsi konsumen terhadap Brand 

Ambassador NCT Dream, (2) persepsi konsumen terhadap harga mie instan Lemonilo, (3) 

pengaruh NCT Dream sebagai Brand Ambassador terhadap keputusan masyarakat dalam 

membeli produk mie Lemonilo, (4) pengaruh harga terhadap keputusan pembelian mie 

Lemonilo. 

 

Promosi merupakan suatu upaya dalam menginformasikan atau menawarkan produk atau 

jasa yang bertujuan untuk menarik calon konsumen agar membeli atau mengkonsumsinya, 

sehingga diharapkan dapat meningkatkan volume penjualan. Brand  Ambassador  adalah  

seorang  yang  dapat  mewakili  produk  atau  perusahaan  dan dapat  berbicara  banyak  

tentang  produk  yang  diwakilkan  sehingga  memberikan  dampak  yang besar  pada  

penjualan  produk. Marketing mix atau bauran pemasaran adalah kombinasi dari empat 

variabel yaitu produk, struktur harga, kegiatan promosi, dan sistem distribusi 

 

Mie Lemonilo sebagai salah satu merek mie instan melihat peluang dari tingginya 

antusiasme dari kalangan pencinta Korea yang tinggi maka pihak Lemonilo bekerjasama 

dengan NCT Dream sebagai Brand  Ambassador  agar pembelian semakin 

meningkat.Terobosan baru yang dilakukan oleh Lemonilo pada bulan Januari 2022 adalah 

kemasan Lemonilo X NCT Dream yang semakin hangat menjadi perbincangan. Seperti 

diketahui, Lemonilo merupakan merek mie lokal Indonesia yang akhirnya mampu menggaet 

salah satu idol K-Pop terkenal, NCT Dream.  
 

Pengaruh dari Brand Ambassador terhadap keputusan pembelian produk mie lemonilo 

memperoleh nilai signifikasi pada uji-T yaitu 0,00 dan nilai t hitung 5,447, sedangkan 

pengaruh persepsi harga terhadap keputusan pembelian produk mie Lemonilo mendapatkan 

nilai signifikasi pada uji-T yaitu 0,00 dan nilai t hitung 4,158 dan pengaruh secara simultan 

antara brand ambassador dan harga lemonilo terhadap keputusan pembelian menggunakan 

uji-F yang mendapatkan nilai signfikasi (0,00) dan nilai t hitung (31,883).  

 

Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa penggunaakn brand ambassador sebagai 

variable sendiri dapat mempengaruhi secara positif terhadap keputusan pembelian produk 

mie lemonilo, penentuan presepsi harga sebagai variabel dapat mempengaruhi secara positif 

terhadap keputusan pembelian produk lemonilo dan penggunaan brand ambassador dan 

presepsi harga secara simultan dapat mempengaruhi keputusan pembelian produk mie 

Lemonilo. 

 

 

Kata kunci : Promosi, Brand Ambassador, Marketing Mix  
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ABSTRACT 

 

Evelyn Victoria / 74180259/2022 / The influence of NCT Dream Brand Ambassador and 

Price on buying decision of Lemonilo Instant Noodle product/Mentor Rita Eka Setianingsih, 

S. E., M. M. 

 

The purpose of this study is know (1) Consumer perception about NCT Dream Brand 

Ambassador, (2) Consumer perception about price of Lemonilo Instant Noodle, (3) Influence 

of NCT Dream as Brand Ambassador on community decision in buying Lemonilo Instant 

Noodle product, (4) influence of price on decision for buying Lemonilo Instant Noodle 

product. 

 

Promotion is a way of delivering information or offering a product or a service as an effort 

to attract potential customers to buy or to consume thereby increasing the sales volume. 

Brand ambassador is a person who represents a brand or a company who can talk a lot 

about the represented brand to give a big impact on product sales. Marketing mix is a 

combination of four variables, i.e. product, price structure, promotion activity, and 

distribution system. 

 

Lemonilo, as one of instant noodle brands, sees high enthusiasm of Korean lovers as an 

opportunity to collaborate with NCT Dream, one of the most popular K-Pop Boy Group, as 

brand ambassador, to help promote the brand to increase its product sales. Lemonilo made 

a new breakthrough in January 2022 by launching a special edition product packaging, 

Lemonilo X NCT Dream, which soon became hot conversations. Lemonilo is an Indonesian 

local brand of instant noodle who succeeds in inviting one of the most popular K-Pop Idols, 

NCT Dream. 

 

The influence of brand ambassador on buying decision of Lemonilo Instant Noodle product 

gets score of significance in T-Test of 0.00 and score of t-count of 5.447, while the influence 

of perception of price on buying decision of Lemonilo Instant Noodle product gets score of 

significance in T-Test of 0.00 and score of t-count of 4.158 and simultaneous influence of 

brand ambassador and Lemonilo price on buying decision, using F-Test, gets score of 

significance of 0.00 and score of t-count of 31.883. 

 

This study concludes that utilization of brand ambassador as a sole variable can affect 

positively on buying decision of Lemonilo Instant Noodle product, perception of price as 

sole variable can affect positively on buying decision of Lemonilo Instant Noodle product, 

and utilization of brand ambassador and  

perception of price simultaneously can affect positively on buying decision of Lemonilo 

Instant Noodle product. 

 

Key words : promotion, brand ambassador, marketing mix. 
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