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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui (1) persepsi konsumen terhadap Brand 

Ambassador NCT Dream, (2) persepsi konsumen terhadap harga mie instan Lemonilo, (3) 

pengaruh NCT Dream sebagai Brand Ambassador terhadap keputusan masyarakat dalam 

membeli produk mie Lemonilo, (4) pengaruh harga terhadap keputusan pembelian mie 

Lemonilo. 

Promosi merupakan suatu upaya dalam menginformasikan atau menawarkan produk 

atau jasa yang bertujuan untuk menarik calon konsumen agar membeli atau 

mengkonsumsinya, sehingga diharapkan dapat meningkatkan volume penjualan. Brand  

Ambassador  adalah  seorang  yang  dapat  mewakili  produk  atau  perusahaan  dan dapat  

berbicara  banyak  tentang  produk  yang  diwakilkan  sehingga  memberikan  dampak  yang 

besar  pada  penjualan  produk. Marketing mix atau bauran pemasaran adalah kombinasi 

dari empat variabel yaitu produk, struktur harga, kegiatan promosi, dan sistem distribusi 

Mie Lemonilo sebagai salah satu merek mie instan melihat peluang dari tingginya 

antusiasme dari kalangan pencinta Korea yang tinggi maka pihak Lemonilo bekerjasama 

dengan NCT Dream sebagai Brand  Ambassador  agar pembelian semakin 

meningkat.Terobosan baru yang dilakukan oleh Lemonilo pada bulan Januari 2022 adalah 

kemasan Lemonilo X NCT Dream yang semakin hangat menjadi perbincangan. Seperti 

diketahui, Lemonilo merupakan merek mie lokal Indonesia yang akhirnya mampu 

menggaet salah satu idol K-Pop terkenal, NCT Dream.  

Pengaruh dari Brand Ambassador terhadap keputusan pembelian produk mie lemonilo 

memperoleh nilai signifikasi pada uji-T yaitu 0,00 dan nilai t hitung 5,447, sedangkan 

pengaruh persepsi harga terhadap keputusan pembelian produk mie Lemonilo mendapatkan 

nilai signifikasi pada uji-T yaitu 0,00 dan nilai t hitung 4,158 dan pengaruh secara simultan 

antara brand ambassador dan harga lemonilo terhadap keputusan pembelian menggunakan 

uji-F yang mendapatkan nilai signfikasi (0,00) dan nilai t hitung (31,883).  

Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa penggunaan brand ambassador 

sebagai variable sendiri dapat mempengaruhi secara positif terhadap keputusan pembelian 

produk mie lemonilo, penentuan presepsi harga sebagai variabel dapat mempengaruhi 

secara positif terhadap keputusan pembelian produk lemonilo dan penggunaan brand 

ambassador dan presepsi harga secara simultan dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

produk mie Lemonilo. 

 

Kata kunci : Promosi, Brand Ambassador, Marketing Mix 

 



ABSTRACT 

 

The purpose of this study is know (1) Consumer perception about NCT Dream Brand 

Ambassador, (2) Consumer perception about price of Lemonilo Instant Noodle, (3) 

Influence of NCT Dream as Brand Ambassador on community decision in buying Lemonilo 

Instant Noodle product, (4) influence of price on decision for buying Lemonilo Instant 

Noodle product. 

Promotion is a way of delivering information or offering a product or a service as an 

effort to attract potential customers to buy or to consume thereby increasing the sales 

volume. Brand ambassador is a person who represents a brand or a company who can talk 

a lot about the represented brand to give a big impact on product sales. Marketing mix is 

a combination of four variables, i.e. product, price structure, promotion activity, and 

distribution system. 

Lemonilo, as one of instant noodle brands, sees high enthusiasm of Korean lovers as 

an opportunity to collaborate with NCT Dream, one of the most popular K-Pop Boy Group, 

as brand ambassador, to help promote the brand to increase its product sales. Lemonilo 

made a new breakthrough in January 2022 by launching a special edition product 

packaging, Lemonilo X NCT Dream, which soon became hot conversations. Lemonilo is 

an Indonesian local brand of instant noodle who succeeds in inviting one of the most 

popular K-Pop Idols, NCT Dream. 

The influence of brand ambassador on buying decision of Lemonilo Instant Noodle 

product gets score of significance in T-Test of 0.00 and score of t-count of 5.447, while the 

influence of perception of price on buying decision of Lemonilo Instant Noodle product 

gets score of significance in T-Test of 0.00 and score of t-count of 4.158 and simultaneous 

influence of brand ambassador and Lemonilo price on buying decision, using F-Test, gets 

score of significance of 0.00 and score of t-count of 31.883. 

This study concludes that utilization of brand ambassador as a sole variable can affect 

positively on buying decision of Lemonilo Instant Noodle product, perception of price as 

sole variable can affect positively on buying decision of Lemonilo Instant Noodle product, 

and utilization of brand ambassador and perception of price simultaneously can affect 

positively on buying decision of Lemonilo Instant Noodle product. 

 

Keywords : promotion, brand ambassador, marketing mix 

 

 

 

 PENDAHULUAN 

 

Arus globalisasi membawa pengaruh besar pada perkembangan tren yang ada di 

masyarakat saat ini salah satunya yaitu tren kebudayaan Korea di Indonesia dapat dikatakan 

tinggi. Masuknya kebudayaan Korea melalui lagu-lagu dan drama Korea, serta penampilan 

boyband dan girlband membuat banyak orang Indonesia suka dengan Korea. 

Para pengusaha melihat peluang tingginya dari antusiasme perkembangan kebudayaan 

Korea dalam bisnis kuliner membuat para pengusaha berkreasi untuk melakukan inovasi agar 

pembelian masyarakat juga tinggi. Pengusaha dalam sektor makanan saling berlomba-lomba 

membuat produk yang dapat diminati oleh orang banyak terlebih lagi bisnis mie instan. Mie 

instan dapat dikatakan sebagai makanan pokok karena banyak orang Indonesia menyukai hal-



hal yang cepat, praktis dan rasa yang dicari oleh masyarakat. 

Ketatnya persaingan membuat perusahaan harus selalu memiliki strategi untuk 

menghadapi para kompetitornya agar konsumen tidak beralih ke produk yang lain. Strategi 

yang harus di di terapkan harus didasarkan atas analisa lingkungan dan internal perusahaan 

melalui analisa keunggulan dan kelemahan perusahaan, serta analisa kesempatan dan 

ancaman yang akan dihadapi perusahaan dari lingkungannya. Selain itu strategi yang telah 

dijalankan harus dinilia kembali, apakah masih sesuai dengan kondisi saat ini (Ramalia, 

2017). 

Lemonilo merupakan sebuah brand yang mengusung healthy lifestyle bagi generasi 

masa kini. Selama ini masyarakat mengenal Lemonilo dengan produk mie sehatnya. Produk 

mie sendiri menjadi yang paling populer karena Lemonilo mengklaim bahwa mie instan 

miliknya jauh lebih sehat daripada mie instan kebanyakan. Pasalnya, mie Lemonilo terbuat 

dari saripati sayuran dan bebas dari penguat rasa, pengawet, serta pewarna sintesis. Pada 

proses produksinya mie Lemonilo dibuat dengan cara yang lebih ramah lingkungan, yaitu 

untuk proses pengeringan mie menggunakan teknik ovenisasi dan tidak melalui proses 

penggorengan seperti mie instan lain. Karena tidak digoreng, sehingga memiliki kadar lemak 

lebih rendah dan aman untuk dikonsumsi, dimana produk organik memang banyak digunakan 

untuk pola makan sehat seperti untuk menjaga berat badan. Tidak heran jika kemudian banyak 

konsumen, terutama anak-anak muda, mulai menyukai mie instan dari Lemonilo ini 

Seperti diketahui, Lemonilo merupakan merek mie lokal Indonesia yang akhirnya 

mampu menggaet salah satu idol K-Pop terkenal, NCT Dream. Tentu saja para penggemar 

NCT Dream sangat senang dengan berita baik ini. 

Tentunya banyak orang masih ingat bagaimana dahsyatnya penjualan McDonald’s 

saat perusahaan tersebut berkolaborasi dengan BTS tahun lalu. Maka, wajar jika banyak brand 

kini memilih bekerja sama dengan sosok influencer tertentu demi menyasar lebih banyak 

konsumen. 

Tahun 2022 ini Lemonilo berhasil mengajak boyband asal Korea Selatan, NCT 

Dream, untuk berkolaborasi dalam edisi kemasan mie khusus. Sejak peresmian kemasan 

Lemonilo X NCT Dream pada 25 Januari lalu, banyak fans NCT Dream mulai berburu produk 

mie Lemonilo. Maklum saja, boyband yang berada di naungan SM Entertainment ini punya 

banyak penggemar di Indonesia, dan bonus berupa photocard inilah yang kemudian membuat 

para konsumen lebih antusias. 

Harga dapat membantu para pembeli untuk memutuskan cara mengalokasikan 

kekuatan membelinya pada berbagai jenis barang dan jasa, pembeli membandingkan harga 

dari berbagai alternatif yang tersedia kemudian memutuskan alokasi dana yang dikehendaki . 

Sehingga perusahaan harus menetapkan harga untuk pertama kali ketika perusahaan tersebut 

mengembangkan atau memperoleh suatu produk baru. Segala keputusan yang menyangkut 

dengan harga akan sangat mempengaruhi beberapa aspek kegiatan suatu usaha. Ini berarti 

harga menggambarkan jumlah uang yang dibebankan atas suatu produk. 

Disini, perusahaan harus mampu mengenal apa yang menjadi kebutuhan konsumen. 

Perusahaan juga harus mampu membuat harga sesuai dengan kualitas produk tersebut. 

Karena mie Lemonilo merupakan mie sehat, oleh sebab itu mie Lemonilo memasang 

harga diatas harga mie instan pada umunya. 

Berdasarkan penjelasan diatas dan penelitian terdahulu penulis tertarik mengambil 

judul penelitian “Pengaruh Brand Ambassador dan Harga “NCT Dream” Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Mie Lemonilo” 

 



 

TUJUAN PENELITIAN 

 

1. Untuk mengetahui persepsi konsumen terhadap Brand Ambassador NCT Dream 

2. Untuk Mengetahui persepsi konsuman terhadap harga mie instan Lemonilo 

3. Untuk mengetahui pengaruh NCT Dream sebagai Brand Ambassador terhadap 

keputusan masyarakat dalam membeli produk Mie Lemonilo. 

4. Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap keputusan pembelian Mie Lemonilo. 

 

 

KAJIAN PUSTAKA 

Brand Ambassador 

Brand  Ambassador  adalah  seorang  yang  dapat  mewakili  produk  atau  perusahaan  

dan dapat  berbicara  banyak  tentang  produk  yang  diwakilkan  sehingga  memberikan  

dampak  yang besar  pada  penjualan  produk.  Brand  Ambassador  adalah  pendukung  iklan  

atau  juga  yang dikenal  sebagai  bintang  iklan  yang  mendukung  produk  yang  diiklankan  

(Shimp, 2004) dalam Prasetyo (2018). 

 

Menurut (Sari et al., 2021) bahwa celebrity endoser meliputi sejumlah karakter yang 

dilihat dari daya tarik : fisik, prestasi, sifat pribadi gaya hidup, kepercayaan dalam 

menyakinkan orang lain mengenai produk yang dipromosikannya. 

 

Menurut (Lailiya, 2020)“A Brand Ambassador is a tool used by companies to 

communicate and connect with the public, regarding how them actually enhances sales”, yang 

memiliki arti bahwa seorang Brand Ambassador adalah alat yang perusahan gunakan untuk 

mengkomunikasikan dan menghubungkan dengan konsumen, serta bagaimana seorang Brand 

Ambassador meningkatkan penjualan produk perusahaan. 

 

Berdasarkan beberapa definisi di atas dapat disimpulkan bahwa Brand Ambassador 

merupakan upaya yang dilakukan oleh perusahaan untuk mempengaruhi konsumen dengan 

menggunakan selebriti sebagai endorser yang merepresentasikan citra produk mereka, dengan 

tujuan untuk meningkatkan pembelian oleh konsumen. 

 

Harga 

Menurut Kotler dan Armstrong (2012) Dalam arti yang sempit harga (price) adalah 

jumlah yang ditagihkan atas suatu produk atau jasa, lebih luas lagi harga dalah jumlah semua 

nilai yang diberikan oleh pelanggan untuk mendapatkan keuntungan dari memiliki atau 

menggunakan suatu produk atau jasa. Menurut (Brestilliani & Suhermin, 2020) Harga 

menjadi faktor utama yang dapat mempengaruhi pilihan seorang pembeli, harga cukup 

berperan dalam menentukan pembelian konsumen, untuk itu sebelum menetapkan suatu 

harga, sebaiknya perusahaan melihat beberapa referensi harga suatu produk yang dinilai 

cukup tinggi dalam penjualan 



 

Keputusan Pembelian 

Natalia & Mulyana (2014) dalam Mega Setiawati & Rudolf Lumbantobing (2017) 

menyebutkan bahwa “Keputusan Pembelian adalah proses pengintegrasian yang 

mengkombinasikan pengetahuan untuk mengevaluasi dua atau lebih perilaku alternatif dan 

memilih salah satu diantaranya.” 

Menurut Kotler & Armstrong (2016:284), Keputusan pembelian merupakan bagian 

dari perilaku konsumen yakni studi bagaimana individu, kelompok, dan organisasi memilih, 

membeli, menggunakan, dan membuang barang, jasa, ide, dan pengalaman untuk memenuhi 

kebutuhan dan keinginan mereka.  

Menurut Tjiptono dan Diana (2016:60), Keputusan Pembelian adalah tahap pra-

pembelian yang mencangkup semua aktivitas konsumen-konsumen sebelum terjadinya 

transaksi pembelian dan pemakaian produk. 

Keputusan pembelian adalah keputusan yang diambil oleh setiap individu karena 

kecocokan terhadap suatu barang atau jasa sehingga menimbulkan rasa ingin memiliki atau 

menggunakan barang tersebut (Marlius, 2017) 

Menurut Alma (2011), Keputusan pembelian adalah suatu keputusan konsumen yang 

dipengaruhi oleh ekonomi keuangan, teknologi, politik, budaya, produk, harga, lokasi, 

promosi, physical evidence, people dan process, sehingga membentuk suatu sikap pada 

konsumen untuk mengolah segala informasi dan mengambil kesimpulan berupa respon yang 

muncul produk apa yang akan dibeli. 

Menurut Tjiptono (2010, p. 41), keputusan pembelian adalah sebuah proses dimana 

konsumen melakukan pengenalan masalah, mencari informasi mengenai produk atau merek 

tertentu dan mengevaluasi seberapa baik masing-masing alternatif tersebut dapat 

memecahkan masalahnya, yang kemudian mengarah kepada keputusan pembelian. 

Menurut Schiffman dan Kanuk (2010, p. 458) keputusan pembelian adalah pemilihan 

dari dua atau lebih alternatif pilihan keputusan pembelian, artinya bahwa seseorang dapat 

membuat keputusan, haruslah tersedia beberapa alternatif pilihan. 

Keputusan pembelian merupakan keputusan yang diambil konsumen saat tertarik atau 

berminat terhadap suatu produk tersebut lalu memutuskan apakah akan membeli barang 

tersebut atau tidak. Keputusan pembelian dapat dipengaruhi oleh berbagai hal seperti 

kebutuhan mereka akan produk itu, produk yang menarik, promosi yang menarik, penilaian 

dari orang banyak, dan hal lainnya. 

 

 

HIPOTESIS PENELITIAN 

Pengaruh Brand Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian 

Brand ambassador merupakan seseorang yang mempunyai passion terhadap brand 

dan dapat mempengaruhi atau mengajak konsumen untuk membeli atau menggunakan suatu 

produk atau jasa. Menurut Greenwood (2012:282) brand ambassador sebagai alat yang 

digunakan oleh perusahaan untuk mengkomunikasikan dan berhubungan dengan publik, 

dengan harapan mereka dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen dan 



meningkatkan penjualan. Seperti penelitian terdahulu yang terdapat dalam mapping penelitian 

terdahulu yang dilakukan oleh Wulandari (2018) menyatakan bahwa brand ambassador 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

H1 : Brand Ambassador berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk mie instan 

Lemonilo. 

 

Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

 Harga merupakan salah satu peranan penting dalam pemasaran suatu produk atau jasa 

karena harga satu dari empat bauran pemasaran. Menurut Kotler dan Keller (2016:324) 

mendefinisikan bahwa harga merupakan sejumlah uang yang dikeluarkan untuk sebuah 

produk atau jasa, atau sejumlah nilai yang ditukarkan oleh konsumen untuk memperoleh 

manfaat atau kepemilikan. Harga telah di perlakukan sebagai penentu utama pilihan 

konsumen dalam pengambilan keputusan. Tinggi rendahnya harga menjadi perhatian utama 

para konsumen, sehingga harga yang ditawarkan menjadi pertimbangan khusus sebelum 

mereka memutuskan untuk membeli. Penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan 

oleh Fahrevi (2018) dan Nugroho dan Suhermin (2017) yang menyatakan bahwa harga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk mie instan Lemonilo. 

H2  :  Harga  berpengaruh  terhadap  keputusan pembelian produk mie instan Lemonilo 

 

 

METODE PENELITIAN 

Dalam penelitian ini, subyek dalam penelitian ini adalah masayarakat yang pernah 

membeli produk mie Lemonilo dan pernah melihat iklan Mie Lemonilo dengan NCT Dream 

sebagai Brand Ambassador. Berdasarkan penelitian ini, Teknik pengumpulan data adalah 

dengan menyebarkan kuesioner kepada responden yang pernah membeli melihat iklan Mie 

Lemonilo dengan NCT Dream sebagai Brand Ambassador. Setelah kuesioner terisi, maka 

akan dilakukan pengolahan data. Alat bantu yang digunakan untuk melakukan penelitian ini 

adalah SPSS. 

 

 

 

TEKNIK ANALISIS DATA 

Uji Validitas 

Menurut Umar (2019:63), Uji validitas berguna untuk mengetahui ketika ada 

pertanyaan/pertanyaan harus dihapus atau diganti karena tidak valid. Untuk mengetahui 

validitas tiap indikator, bandingkan nilai korelasi hitung (di bawah kolom corrected item–total 

correlation) dengan nilai r tabel. Jika sampelnya 30 dan alpha sebesar 5%, maka nilai r tabelnya 

adalah 0,361. Jika hasil korelasi hitung ≥ 0,361 maka pernyataan tersebut dinyatakan valid. 

 

Uji Reliabilitas 



Menurut Ghozali (2018:45) reliabilitas sebenarnya adalah alat untuk mengukur suatu 

kuesioner yang merupakan indikator dari variabel atau konstruk. Suatu kuesioner dikatakan 

reliabel atau handal jika jawaban seseorang terhadap pernyataan adalah konsisten atau stabil 

dari waktu ke waktu. Uji reliabilitas digunakan untuk mengukur konsistensi hasil pengukuran 

dari kuesioner dalam penggunaan yang berulang. Jawaban responden terhadap pertanyaan 

dikatakan reliabel jika masing-masing pertanyaan dijawab secara konsisten atau jawaban tidak 

boleh acak. 

Dalam mencari reliabilitas dalam penelitian ini penulis menggunakan teknis Cronbach 

Alpha untuk menguji reliabilitas, alat ukur yaitu kompleksitas tugas, tekanan ketaatan, 

pengetahuan auditor serta audit judgment. Dengan kriteria pengambilan keputusan 

sebagaimana dinyatakan oleh Ghozali (2018:46), yaitu jika koefisien Cronbach Alpha > 0,70 

maka pertanyaan dinyatakan andal atau suatu konstruk maupun variabel dinyatakan reliabel. 

Sebaliknya, jika koefisien Cronbach Alpha < 0,70 maka pertanyaan dinyatakan tidak andal. 

Perhitungan reliabilitas formulasi Cronbach Alpha ini dilakukan dengan bantuan program IBM 

SPSS 20.Subjek dalam penelitian ini adalah DOP London Love Story, yaitu Rama Hermawan. 

Metode yang digunakan adalah penelitian kualitatif dengan menggunakan pendekatan 

deskriptif. 

 

Uji Normalitas 

 Menurut Ghozali (2018:161) Uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam 

model regresi, variabel pengganggu atau residual memiliki distribusi normal.  

 Untuk menguji normalitas residual data variabel independen dan variabel dependen 

penelitian ini adalah menggunakan uji statistik non-parametrik Kolmogorov-Smirnov (K-S). 

Untuk uji statistik non-parametrik Kolmogorov- Smirnov, pengambilan keputusan menurut 

Ghozali (2013) adalah sebagai berikut:  

1. Jika hasil signigikansi Kolmogorov-Smirnov menunjukkan nilai signifikan > 0.05 

maka data residual terdistribusi dengan normal.  

2. Jika hasil signifikansi Kolmogorov-Smirnov menunjukkan nilai signifikan < 0.05 maka 

data residual tidak terdistribusi normal. 

 

Uji Multikolinearitas 

Menurut Umar (2019:75), uji multikolinearitas berfungsi untuk melihat tingkat korelasi 

antar variabel bebas dalam suatu model regresi linear berganda. Jika terdapat korelasi yang 

tinggi antar variabel-variabel bebasnya, maka hubungan antar variabel bebas dan terikat akan 

terganggu. Pada penelitian ini, uji gangguan multikolinearitas menggunakan variance inflation 

factor (VIF). Biasanya patokannya adalah 0,5. Apabila VIF lebih kecil dari 0,5, maka tidak 

terjadi multikolinearitas. Selain itu, dapat dilihat juga apabila VIF > 10 maka terjadi 

multikolinearitas sedangkan jika VIF < 10 maka tidak terjadi multikolinearitas. 

 

Regresi Berganda 

Analisis regresi berganda dapat dilakukan apabila terdapat dua atau lebih variabel 

bebas. Persamaan regresi regresi berganda dalam penelitian ini adalah : 

 

Ŷ = a + β1X1 +β2 X2 + e 

 



Keterangan : 

Ŷ    = Kualitas Produk  

a     = Konstanta 

X1  = Brand ambassador 

X2  = Iklan 

β1   = Koefisien regresi variabel Brand Ambassador 

β2   = Koefisien regresi variabel harga 

e     = Error 

 

Uji Regresi Secara Simultan (Uji F-test) 

Uji F dilakukan untuk melihat apakah koefisien regresi berganda yang didapat dalam 

model bisa digunakan untuk memprediksi nilai variabel dependen (Y). Cara melihatnya adalah 

dengan membandingkan F hitung dan F tabel. Apabila F hitung > F tabel, maka H0 ditolak, 

dimana hal tersebut berarti semua variabel independent (X) secara simultan dan signifikan 

berpengaruh terhadap variabel dependen (Y). Selain itu dapat juga membandingkan nilai 

probabilitas signifikan. Apabila nilai probabilitas signifikan > α (0,05), maka H0 diterima. 

 

Uji Signifikansi Parameter Individual (Uji T-test) 

Uji t berguna untuk mengetahui pengaruh masing-masing variabel independent 

terhadap variabel dependent. Penelitian ini, diuji menggunakan uji t dengan α = 5%. 

Pengambilan kesimpulan adalah dengan membandingkan t hitung dengan t tabel. Apabila t 

hitung > t tabel maka tolak H0 dan terima Ha. Hal ini berarti suatu variabel independent secara 

individual berpengaruh terhadap variabel dependen. Selain itu, dapat dilihat pula dari 

probabilitas signifikan. Apabila probabilitas signifikan > α (0,05) maka terima H0. 

 

 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas 

Berdasarkan pengolahan uji validitas, dapat dilihat semua pengukur yang terdapat dalam 

penenelitian ini, baik variabel brand ambassador, variabel harga, dan variabel keputusan 

pembelian dinyatakan valid. 

 

Uji Reliabilitas 

Pada uji reliabilitas, semua variabel sudah reliabel yang berarti kuesioner dapat 

dipercaya dan diterima. 

 

Uji Normalitas 

Nilai sig. pada uji normalitas adalah 0,200 maka dapat disimpulkan bahwa nilai 

residual berdistribusi normal karena nilai sig. (0,200) > 0,05. 

 

Uji Multikolinearitas 

Nilai VIF pada uji multikolinearitas untuk kedua variabel masing-masing adalah 



1,078 maka dapat disimpulkan tidak terjadi multikolinearitas karena nilai VIF < 10,00. 

 

Uji Regresi Secara Simultan (Uji F-test) 

Nilai sig. adalah 0,000 maka dapat disimpulkan kedua variabel bersama-sama 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian karena nilai sig. < 0,05. 

 

Uji Signifikansi Parameter Individual (Uji T-test) 

Nilai koefisien regresi untuk variabel brand ambassador adalah 0,133 dan variabel 

harga adalah 0,087 maka keduanya memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 

Untuk nilai sig. variabel brand ambassador adalah 0,000 dan variabel harga adalah 0,000 

yang berarti variabel brand ambassador dan harga berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian karena nilai sig. < 0,05. 

 

 

 

PEMBAHASAN 

1. Pengaruh Brand Ambassador “NCT DREAM” terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Mie Lemonilo, 

Pada hasil Uji T terdapat nilai signifikasi dan nilai t hitung. Nilai t tabel 

berdasarkan jumlah responden 100 dengan signfikasi 5% yaitu 1,9847. Nilai 

signifikasi pada uji-T yaitu 0,00 dan nilai t hitung 5,447 > t tabel (1,9847). 

Berdasarkan dua kategori nilai signifikasi dan nilai t hitung memenuhi syarat apabila 

terdapat pengaruh dari Brand Ambassador terhadap keputusan pembelian produk mie 

Lemonilo. 

 

2. Pengaruh Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mie 

Lemonilo. 

Pada hasil Uji T terdapat nilai signifikasi dan nilai t hitung. Nilai t tabel 

berdasarkan jumlah responden 100 dengan signfikasi 5% yaitu 1,9847. Nilai signifikasi 

pada uji-T yaitu 0,00 dan nilai t hitung 4,158 > t tabel (1,9847). Berdasarkan dua 

kategori nilai signifikasi dan nilai t hitung memenuhi syarat apabila terdapat pengaruh 

dari harga terhadap keputusan pembelian produk mie Lemonilo. 

 

3. Pengaruh Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mie 

Lemonilo. 

Brand Ambassador dan presepsi harga yang merupakan faktor penting dalam 

suatu produk digabungkan manfaatnya untuk mengetahui pengaruhna terhadap 

keputusan pembelian mie Lemonilo. Pengujian menggunakan uji-F yang mendapatkan 

nilai signfikasi (0,00) dan nilai t hitung (31,883). Pada syarat nilai signifikasi < 0,05 

maka terdapat pengaruh dari Brand Ambassador dan presepsi harga secara simultan. 

Pengambilan keputusan berdasarkan t hitung > t tabel, nilai t hitung (31,883) > t tabel 

(1,9847) . Berdasarkan dua kategori nilai signifikasi dan nilai t hitung memenuhi syarat 

apabila terdapat pengaruh Brand Ambassador dan presepsi harga secara simultan positif 

terhadap keputusan pembelian produk mie Lemonilo. 



 

 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

KESIMPULAN 

1. Persepsi konsumen terhadap Brand Ambassador NCT Dream disambut baik oleh 

konsumen. 

2. Persepsi konsumen terhadap harga mie instan Lemonilo disambut baik oleh 

konsumen. 

3. Brand Ambassador berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian produk mie Lemonilo dengan nilai hasil uji-T nilai signifikasi 0,000 < 

0,005 dan t hitung (5,447) > t tabel (1,9847). 

4. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk 

mie Lemonilo dengan nilai hasil uji-T nilai signifikasi 0,000 < 0,005 dan t hitung 

(4,158) > t tabel (1,9847). 

 

SARAN 

1. Perusahaan pembuatan mie lemonilo dapat menggunakan NCT DREAM sebagai 

Brand Ambassador untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen sehingga 

meningkatkan penjualan produk mie Lemonilo 

2. Perusahaan mie Lemonilo dapat mempertahankan harga yang terjangkau untuk 

lebih menarik konsumen untuk melakukan pembelian 
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