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ABSTRAK

“Kurniardi / 27180450 / 2022 / Pengaruh Pemasaran Media Sosial Instagram dan Persepsi
—Hargaderhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada Pakaian Merek Jiniso / Pembimbing
Rita Eka Setianingsih, S.E, M.M.

w bueueyl

|

:Peﬁatnya perkembangan digitalisasi memudahkan orang dalam mengakses, memperoleh,
Edaﬁ, menyebarkan informasi. Jumlah pengguna media sosial di Indonesia pada awal tahun
>2022 sama dengan 68,9 persen dari total populasi. Berdasarkan data dari alat periklanan
gcl\@ta rAenunjukkan bahwa Instagram memiliki 99,15 juta pengguna di Indonesia pada awal
©2022. Jiniso memanfaatkan media sosial Instagram untuk menjual dan memasarkan
~predukhya dengan username @jiniso.id. Jiniso menempati 3 besar merek terlaris di kategori
ogp%aiag. Hasil ini dapat tercapai dikarenakan Jiniso melakukan berbagai strategi dalam
vkegiatan pemasaran untuk dapat bersaing dengan merek lain dengan melakukan dan
cmemaksimalkan pemasaran melalui media sosial Instagram dan juga penetapan harga
Ssehingga memiliki persepsi yang menarik bagi konsumen untuk melakukan pembelian. Oleh
§ka§:ena ini, peneliti tertarik untuk melakukan penelitian yang berjudul Pengaruh Pemasaran

El\@dla Sosial Instagram dan Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada
“Pakaian Merek Jiniso.

edue) 1Ul S|

=Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah pemasaran media sosial, persepsi harga, dan
3keputusan pembelian konsumen. Dengan variabel independent dalam penelitian ini adalah
:pemasaran media sosial dan persepsi harga, dan variabel dependent dalam penelitian ini
“adalahzkeputusan pembelian konsumen.

ueywn

=Obyek penelitian adalah pemasaran media sosial melalui Instagram, persepsi harga,
gkeputusan pembelian konsumen dan akun Instagram Jiniso @jiniso.id,. Metode yang
cdigunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif dan analisis regresi berganda.
sDalarmpengumpulan data, penulis melakukan penyebaran kuesioner kepada 104 responden
gpengikut Instagram Jiniso. Pengambilan sampel dilakukan dengan cara non probability

2dengan teknik judgement sampling.

quins

119

~Hasil:gji penelitian ini menunjukkan bahwa responden memberikan penilaian baik terhadap
pemasaran media sosial Instagram, persepsi harga, dan keputusan pembelian. Menunjukkan
bahw@’ pemasaran media sosial Instagram dan persepsi harga berpengaruh secara positif
terhadap keputusan pembelian konsumen.

Kesimpulan penelitian ini adalah pemasaran media sosial Instagram dan persepsi harga
memifiki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.

Kata ktinci : Pemasaran Media Sosial, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Kurniardi/ 27180450/ 2022 / The Influence of Social Media Marketing Instagram and Price
—Perception on Consumer Purchase Decisions on Jiniso Brand Clothing / Advisor : Rita Eka

aSetianingsih, S.E, M.M.

T

ZThe rapid development of digitalization makes it easier for people to access, obtain, and
T3di§seminate information. The number of social media users in Indonesia at the beginning of
@2@2 was 68.9 percent of the total population. Based on data from the Meta advertising tool,
2it shows that Instagram has 99.15 million users in Indonesia at the beginning of 2022. Jiniso
%us?s Instagram social media to sell and market its products under the username @jiniso.id.
~Jifiiso @ccupies the top 3 best-selling brands in the clothing category. This result can be
éaciievéd because Jiniso carries out various strategies in marketing activities to be able to
Ecgiﬁnpe’te with other brands by conducting and maximizing marketing through Instagram
gsogzial fhedia and also pricing so that it has an attractive perception for consumers to make
gplgchases. Therefore, researchers are interested in conducting a study entitled The Effect of
“Instagram Social Media Marketing and Price Perception on Consumer Purchase Decisions

“on Jini%o Brand Clothing.

n

aw buel

n

uey Iul

gThe théory used in this research is social media marketing, price perception, and consumer
cpurchasing decisions. The independent variables in this study are social media marketing
gand peice perception, and the dependent variable in this study is consumer purchasing
cdecisians.

p ueyw

e

SThe object of research is social media marketing through Instagram, price perception,
%consumer purchasing decisions and the Jiniso @jiniso.id Instagram account. The method
aused in this research is descriptive analysis and multiple regression analysis. In collecting
=data, the authors distributed questionnaires to 104 respondents of Jiniso's Instagram
Sfollowers. Sampling was carried out non-probability with judgment sampling technique.

quins

19

“The test results of this study indicate that respondents give a good assessment of social media
markéting, price perceptions, and purchasing decisions. Shows that social media marketing
and price perception have a positive effect on consumer purchasing decisions.

The c@nclusion of this study is that social media marketing and price perception have a
signifteant influence on consumer purchasing decisions.

Keywords: Social Media Marketing, Price Perception, Purchase Decision



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

|

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

KATA PENGANTAR

1na-l

iSegaIa puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yesus Kristus yang telah
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Iiméahkan berkat dan rahmat-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang
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SeH
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si|
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Q
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w

1. slbu Rita Eka Setianingsih, S.E, M.M. selaku dosen pembimbing yang telah bersedia

‘,fneluangkan waktu, tenaga, dan pikiran untuk memberikan bimbingan, motivasi dan
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?penulis selama perkuliahan.
35 1bu dan kakak penulis yang selalu mendukung, membantu, memberikan semangat,
dan mendoakan penulis selama proses penyusunan skripsi.
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‘9yyIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eA1ey ynanyas neje uelbeqas yeAueqladwawl uep ueywnuwnbusw buedeyiq ‘g

SSINISNT 40 TOOHDS
HID NV AIMN

"yejesew nyens uenefuly uep Yy uesinuad

‘oyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q
‘uesode) ueunsnAuad ‘yeiw) eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebuijuaday yniun eAuey uediinbuad ‘e

:Jagquins ueyingakuauw uep ueywniuedusw eduey Ul sijny eAJey ynanias nele ueibeqgas diynbusw buede)iq |

19 e

i

buepun-buepun 1bunpuniq eyd

5. Semua pihak yang belum bisa penulis sebutkan satu per satu yang juga telah

@1embantu penulis selama proses penyusunan skripsi.
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T

pe@getahuan dan pengalaman yang dimiliki oleh penulis. Oleh karena itu, penulis sangat

me;féghargai setiap kritik dan saran yang membangun guna penyempurnaan skripsi ini.

A@ir kata, penulis berharap semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi seluruh pihak

yaﬁg membaca dan dapat menjadi bahan referensi yang berguna bagi peneliti selanjutnya
e
yang akan melakukan penelitian di masa yang akan datang.

Jakarta, Agustus 2022

Penulis
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