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ABSTRAK 

Chrisfina Cahya Widhari / 73180074 / 2022 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Minuman Kopi 

Kekinian “Koffie.na”/ Dosen Pembimbing : Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A. 

 

Koffie.na merupakan UMKM yang bergerak dibidang jasa pengolahan produk berupa biji kopi 

yang diolah menjadi minuman kopi susu kekinian yang siap untuk di konsumsi. Produk Koffie.na 

dipasarkan dengan menggunakan metode online. Koffie.na beroperasional di Jl. Ancol Selatan RT 

09 RW 02 No. 34, Sunter, Jakarta Utara. 

 

Koffie.na memiliki sebuah Visi “Menjadi pelopor minuman kopi susu kekinian yang praktis, 

favorit, serta menjadi pilihan utama di antara produk minuman kopi lain nya.” 

 

Usaha ini didirikan karena melihat peluang pasar yang besar seperti banyaknya kedai kopi yang 

berdiri dalam bidang jasa pengolahan produk biji kopi, adanya trend minuman kopi susu yang  

sedang naik daun terutama dengan produk kopi yang berinovasi. 

 

Produk yang ditawarkan oleh Koffie.na ialah produk minuman kopi susu kekinian dengan bentuk 

yang lebih praktis dan menawarkan beberapa varian rasa unik. 

 

Koffie.na memiliki kekuatan pada usaha dibandingkan dengan pesaing yang ada seperti : harga 

yang ditawarkan terjangkau, tidak mengurangi rasa kopi karena tidak menggunakan es batu, dan 

menggunakan kemasan botol plastik yang memudahkan konsumen untuk dikonsumsi. 

 

Investasi awal yang dibutuhkan oleh Koffie.na adalah sebesar Rp. 103.474.500. 

 

Usaha Koffie.na akan memiliki tenaga kerja sebanyak 3 orang seperti barista, kasir, dan juga store 

manager. Store manager akan bersifat opsional karena masih dapat dilakukan oleh pemilik yakni 

penulis. 

 

Analisis kelayakan usaha Koffie.na jika dlihat dari payback period adalah 2 Tahun 7 Bulan 6 Hari, 

net present value sebesar Rp. 202.655.168 yang dinyatakan mendapatkan nilai positif, profitability 

index sebesar 2,96 serta break even point yang menghasilkan nilai positif selama 5 tahun. 

 

Kata kunci : Rencana Pendirian Usaha, Minuman Kopi Susu Kekinian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

Chrisfina Cahya Widhari / 73180074 / 2022 / Plan for the Establishment of the Contemporary 

Coffee Milk Beverage Business "Koffie.na" / Advisor : Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A. 

 

Koffie.na is a micro, small and medium enterprise engaged in product processing services in the 

form of coffee beans that are processed into contemporary milk coffee drinks that are ready for 

consumption. Products Koffie.na marketed using online methods. Koffie.na operates on Jl. Ancol 

Selatan RT 09 RW 02 No. 34, Sunter, North Jakarta. 

 

Koffie.na has a vision of "To be a pioneer of contemporary milk coffee drinks that are practical, 

favorite, and become the main choice among other coffee drink products." 

 

This business was founded because it saw a large market opportunity such as the number of coffee 

shops that stood in the field of coffee bean product processing services, the trend of milk coffee 

drinks that were on the rise, especially with coffee products that innovated. 

 

The products offered by Koffie.na are contemporary milk coffee drink products with a more 

practical form and offer several unique flavor variants. 

 

Koffie.na has strength in business compared to existing competitors such as: the price offered is 

affordable, does not reduce the taste of coffee because it does not use ice cubes, and uses plastic 

bottle packaging that makes it easier for consumers to consume. 

 

The initial investment required by Koffie.na is Rp. 103,474,500. 

 

The Koffie.na business will have a workforce of 3 people such as baristas, cashiers, and also store 

managers. Store managers will be optional because they can still be done by the owner, namely 

the author. 

 

Business feasibility analysis Koffie.na if you look at the payback period is 2 Years 7 Months 6 

Days, net present value of Rp. 202,655,168 which is stated to get a positive value, profitability 

index of 2.96 and break even points that produce positive value for 5 years. 

 

Keywords: Business Establishment Plan, Contemporary Coffee Milk Drink. 
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