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T PENDAHULUAN
Ide Bisnis
T
= Fenomena yang terjadi pada saat ini menjadikan suatu alasan yang melatarbelakangi
O g
Téenu‘lis dalam pemilihan ide bisnis untuk mengembangkan usaha dalam bidang jasa

ndémic Covid-19 yang mengharuskan masyarakat untuk beraktifitas dirumah saja termasuk

o

é;)cengan kegiatan mengonsumsi minuman kopi atau dapat disebut dengan ngopi. Agar
%as;érakat tetap dapat menikmati minuman kopi tersebut, Koffie.na menawarkan produk
kepéda masyarakat berupa minuman kopi susu kekinian yang lebih praktis dalam kemasan
botolidengan komposisi lebih banyak, tahan lama, dan juga tidak mengharuskan masyarakat
untul;membeli produk minuman kopi secara berkala.

S;alain adanya pandemic Covid-19 yang merebak, pada saat ini trend minuman kopi susu
sedaﬁg naik daun dikarenakan sifat konsumtif terhadap kopi sedang meningkat. Hal ini
ditandai dengan banyaknya kedai kopi yang berdiri baik itu merek terbaru maupun merek
yang sudah memiliki nama besar yang melakukan ekspansi melalui waralaba serta
menﬁwarkan produk-produk minuman kopi yang sebelumnya belum pernah ditawarkan.
Adapun macam varian rasa unik dan berbeda yang ditawarkan seperti tambahan cokelat,
vani'illwa, pandan, dan lain nya. Dengan adanya kreasi dari produk minuman kopi susu kekinian
tersebut, jJumlah konsumen juga semakin banyak dimulai dari usia remaja hingga dewasa.

Tidak hanya itu, ide bisnis ini berkembang karena kegemaran penulis sendiri yaitu gemar

mengonsumsi minuman kopi sehingga bisnis ini dapat dikembangkan dari hasil menjelajahi
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berbagai warung kopi yang menawarkan produk yang serupa yang memiliki kelebihan dan

kekdrangan nya masing-masing.

Sé;ring mengikuti perkembangan jaman dan permintaan pasar, maka Koffie.na ini hadir di

tengah masyarakat untuk memenuhi permintaan pasar akan produk minuman kopi susu

ZH

kidfan dengan bentuk yang lebih praktis dan menawarkan beberapa varian rasa unik. Dan

hafapkan pada saat masa pandemi seperti ini dengan himbauan dirumah saja bisa menjadi

na=din

U |

' 'ter‘natif dan membantu konsumen untuk tetap dapat mengonsumsi kopi walaupun berada di

g.|6u

lam rumabh.

ambaran Usaha

buepun-yepu

Kéﬁie.na merupakan UMKM yang bergerak dibidang jasa pengolahan produk berupa biji
kopif;}ang diolah menjadi minuman kopi susu kekinian yang siap untuk di konsumsi. Selain

masuk kedalam kategori UMKM, usaha minuman kopi susu kekinian Koffie.na masuk ke

dalaﬁn kategori bentuk organisasi perseorangan. Hal itu disebabkan usaha minuman kopi susu
kekihian ini didirikan dan dijalankan langsung oleh satu orang pemilik yaitu penulis. Dalam
menjalankan usaha minuman kopi susu kekinian ini, Koffie.na mempunyai visi, misi, serta

tujuan untuk dijadikan landasan usaha agar dapat berjalan sesuai dengan yang diharapkan.

Beriiut visi, misi, dan tujuan yang dimiliki :

a= Visi

“Menjadi pelopor minuman kopi susu kekinian yang praktis, favorit, serta menjadi

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw edue) 1ul sijn) eAley q@w]as neje ueibeqgas diynbusw Buedeyiq *|

» pilihan utama di antara produk minuman kopi lain nya.”
b” Misi
1) Menggunakan biji kopi asli Indonesia dan bahan baku lain nya dengan kualitas

terbaik.
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2) Melakukan pengolahan biji kopi dengan alat-alat yang higienis.

3) Memberikan pelayanan terbaik kepada konsumen melalui produk yang
dihasilkan.

4) Menampilkan produk minuman dengan kemasan botol yang menarik dan

praktis.
Tujuan Jangka Pendek
1) Mendapatkan keuntungan pada setiap penjualan produk.
2) Target penjualan dapat meningkat sebesar 10 persen dalam jangka waktu
pendek.

3) Membuat Koffie.na dikenal oleh masyarakat terkait dengan produk yang

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

praktis dan inovatif.
Tujuan Jangka Panjang
1) Melakukan pengembangan produk dengan segi varian rasa maupun bentuk

kemasan.

(319 Uery YIm) egewIou] UBP SUSIE INMISUI) DHRI 81w exdid e (J)

2) Target penjualan meningkat setiap tahun nya.
3) Membangun citra merek yang baik agar nama produk lebih dikenal oleh

banyak orang.

nsuj

(o g
Besarnya Peluang Bisnis
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o
Fgrtumbuhan usaha minuman kopi kekinian pada saat ini dapat dikatakan sangat
ber@:nbuh pesat terutama di kota Jakarta. Hal ini dapat dilihat berdasarkan hasil produk

)
olahzn kopi yang semakin meningkat setiap tahun nya yang disebabkan oleh permintaan

konélhmen mengenai minuman kopi susu kekinian yang ditawarkan oleh kedai kopi yang

uenj JIM) exniew
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jumlahnya pun tidak sedikit dan semakin meningkat. Berikut akan ditunjukkan data atau

graf@/ang menunjukkan bahwa konsumsi kopi meningkat :

buepun-buepun 16unpunig edig yeH
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Gambar 1.1
Grafik Konsumsi Kopi tahun 2010-2019

Konsumsi kopi, 2010-2019
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)gulv\){ e)13ew.ioju] uep siusig 3nHIsul) oYY 191 A1jIw ey

w

https://lokadata.beritagar.id/chart/preview/konsumsi-kopi-2010-2019-
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Menurut data Organisasi Kopi Dunia (International Coffee Organization / ICO)
hahwa konsumsi kopi Indonesia para periode 2018-2019 mencapai 4.800 juta karung kopi.
=
7]
Konsumsi tersebut terus naik sejak tahun 2010 sebesar 44 persen terhadap 2018/2019.

Selain melakukan penjualan melalui kedai kopi atau dilakukan secara langsung,

q3im

tE.ak sedikit juga hasil permintaan dan penjualan kopi di marketplace atau yang dilakukan
7
%ara online, seperti marketplace Shopee, Bukalapak, dan juga Tokopedia. Berikut akan
=

ditampilkan gambar mengenai penjualan kopi pada marketplace :
]

uen] JIM) ejiew.
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Gambar 1.2
Grafik Penjualan Kopi Pada Marketplace
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Sumber : https://compas.co.id/article/data-penjualan-kopi/
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Menurut grafik diatas menunjukkan bahwa, permintaan dan penjualan minuman

X
Gt eine

I yang dilakukan pada situs online atau marketplace juga tidak sedikit jumlahnya.

jualan minuman kopi dengan memanfaatkan marketplace merupakan salah satu cara

i

P

D

pglgusaha minuman kopi untuk mempertahankan bisnisnya pada saat pandemic ini terjadi.
Selain menggunakan media marketplace, penjualan kopi susu kekinian juga berlaku

cﬁngan menggunakan media lain nya, contohnya seperti media social Instagram,
\Ehatsapp, Facebook, dan lain-lain. Adapun media saluran untuk menjual atau
r§§nawarkan produk kopi susu secara online selain dari media social itu sendiri adalah
cgilgan menggunakan fitur pada aplikasi Grab dan Gojek, yaitu GrabFood dan juga

)
Ci)Food. Berikut presentase dari penjualan minuman kopi susu dengan menggunakan

=
Y
o
=
=]
@
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Gambar 1.3
Presentase Penjualan Kopi Susu Pada Media Online

@

Saluran Penawaran Kedai Kopi
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| =
!'g_"mber: Mielsen Food Trip Study 2018
Sémber : https://swa.co.id/swa/trends/pertumbuhan-bisnis-kedai-kopi
=
Q. . . . . ..
= Berdasarkan hasil presentase diatas, menunjukkan bahwa media SMS menjadi
5
saluran penawaran paling tinggi sebesar 66% untuk membantu meningkatkan kesadaran
3
& . . . . -
kgpsumen akan produk yang ditawarkan. Selain media SMS, penawaran tertinggi juga
Q
teﬁetak pada media GoFood, GrabFood sebesar 34% dan juga Instagram sebesar 26%.
~
A . . . .
o  Berdasarkan dengan hasil gambaran pasar mengenai permintaan dan penjualan
=
Q)

minuman kopi diatas, dapat disimpulkan bahwa adanya peluang bisnis yang baik dalam

melakukan penjualan minuman kopi pada marketplace ataupun menggunakan media

caline. Hal ini juga didorong oleh keadaan pandemi yang mengharuskan semua masyarakat
(= 5

LE;[Uk berada di dalam rumah untuk menghindari kerumunan, sehingga penjualan melalui
(o

@dia online menjadi lebih meningkat dan turut membantu memudahkan konsumen untuk

5
tetap dapat mengonsumsi produk minuman kopi susu.

| uep

=
1.4 Kekgtuhan Dana

1
Igzbutuhan dana merupakan elemen penting dalam memulai suatu usaha. Hal ini dapat
=

berLE;a sumber atau modal awal untuk membiayai operasional usaha. Berikut akan

uep| imy


https://swa.co.id/swa/trends/pertumbuhan-bisnis-kedai-kopi

‘9yyIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul siny eAiey ynanyas neje uelbeqas yeAueqladwawl uep ueywnwnbusw buedseyiq ‘g

SSINISNE 40 TOOHDS
HID NV AIMA

"yejesew nyens uenefuly uep Yy uesinuad
eyipipuad uebunuaday yniun eAuey uediynbuad ‘e

4
@n)e

‘OWY|g| Jelem buek uebuiyuaday ueyibniaw yepiy uediinbuad 'q

&

Aaey ynan)as neje ueibeqgas diynbusw buede)iq '|

‘uesode) ueunsnfuad ‘yeiw)i edsey uesnnuad ‘ueninauad
:Jaquins ueyngakusw uep ueywnjuedusw edue} &

dilampirkan rincian kebutuhan dana awal yang diperlukan oleh Koffie.na yang berupa kas
awa@iaya stok awal bahan baku, biaya peralatan, biaya perlengkapan, biaya pemasaran, dan

u
juga Biaya renovasi :

Sumber : Koffie.na

(o)

2

S
. 3 Tabel 1.1
v = Perincian Investasi Dana Awal Koffie.na
2 & (Rp)
5 = Keterangan Jumlah
2 3 Kas Awal 2022 5.000.000
§ 5 Biaya Peralatan 3.844.000
- Stok Awal Bahan Baku 969.500
§ =1 Biaya Pemasaran 39.600.000
S = Biaya Renovasi 50.000.000
a 2 Biaya Perlengkapan 4.061.000
S o
2 o
Q =
@ 5

o

al kebutuhan dana awal seluruhnya untuk menjalankan usaha Koffie.na ini sebesar Rp.
.474.500 yang dialokasikan untuk 1 tahun pertama
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