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ABSTRAK

Sambal merupakan salah satu makanan khas Indonesia , biasa menjadi makanan
damping . Sambal juga memiliki banyak rasa , jenis , warna dan tingkat kepedasan yang
beda-beda , terkadang jenis sambal yang di makan disesuaikan juga dengan makanan utama
g disantap. Sambal tentunya memiliki bahan dasar cabai / cabe dan bawang , sisanya di
ukan 8engan makanan lain sepertu terasi , tomat, atau bahkan cumi dan tempe sekaligus.

Warga Indonesia memang terbiasa dengan cita rasa yang penuh rasa dan bumbu , maka

itu banyak bermunculan jenis-jenis sambal baru sebagai bentuk dari kreativitas dan
intaan warga Indonesia terhadap beragam rasa sambal yang ada atau bahkan yang baru
ptakan.

Maka dari itu Sambal Maci memiliki peluang besar dalam memasuki pasar Indonesia ,
bal Maci pun memilih cita rasa kecombrang sebagai salah satu rasa yang diharapkan akan
“memikatbanyak hati masyarakat untuk menjadi pilihan nomor satu mereka.

v £ Industri makanan Indonesia terurtama minat makanan pedas naik semenjak trend yang
Sheredar di masyarakat , Industri perbumbuan di Indonesia memang sudah tinggi dilihat dari
§ﬂ3mang lidah Indonesia yang sudah menyukai cita rasa pekat dengan banyak bumbu dan sudah
“terbiasa gdengan rasa pedas. Dengan beredarnya trend ini menambah Industri perbumbuan dan
percabaian di Indonesia berkembang besar
Pasar Indonesia cukup luas , maka dari itu bisnis ini memiliki banyak peluang dalam
menjangkau berbagai segmentasi pasar. Tentunya pasar yang kami targetkan bisa terbilang
cukup luas dilihat dari sisi ekonomi yaitu menengah ke atas , dari sisi usia juga cukup luas yaitu
18 hingga >25 tahun , maka Indonesia menjadi pasar yang tepat bagi usaha ini.
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ABSTRACT
@mbal is one of the typical Indonesian foods, usually as a side dish. Sambal also has
m%ny dlfférent flavors, types, colors and levels of spiciness, sometimes the type of chili that is
%eaten § a{ﬁo adjusted to the main food eaten. Sambal of course has the basic ingredients of chili
kgjp‘[iﬂ onlogs the rest is mixed with other foods such as shrimp paste, tomatoes, or even squid
=ard tempgh at once.

Andonesians are accustomed to flavors full of flavors and spices, therefore many new
of &mbal have emerged as a form of creativity and love of Indonesians for the various
§chlll sauce that exist or even newly created ones.

:Therefore Sambal Maci has a great opportunity to enter the Indonesian market,
al Mam also chooses the taste of kecombrang as one of the flavors which is expected to
maly people’s hearts to become their number one choice.

The Indonesian food industry, especially the interest in spicy food, has increased
,theirend circulating in the community. The spice industry in Indonesia is already high, as
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% lgcg s@n from the Indonesian tongue, which already likes thick flavors with lots of spices
g fg; usgd to spicy flavors. With the circulation of this trend, the spice and chili industry in
ridonesiais growing big

§'he Indonesian market is quite broad, therefore this business has many opportunities
eachlag various market segments. Surely the market we are targeting can be quite broad
m the -,economlc side, namely middle to upper class, from the age side it is also quite broad,
ely lito >25 years, so Indonesia is the right market for this business.
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Konsep Bisnis

Sambal merupakan salah satu makanan tradisional orang Indonesia dan juga
salagsatu makanan yang disukai hampir seluruh rakyat Indonesia. Selain karna cita rasa
yan§lnikmat , sensasi pedas dari cabai itu sendiri juga menjadi kenikmatan sekaligus
tant@gan bagi masyarakat. Beberapa daerah di Indonesia bahkan memiliki sambal khusus
daerah mereka seperti sambal matah dari Bali , sambal mangga dari Jawa Barat dan sambal
dad@ dari Manado. Dari tahun ke tahun Sambal akan selalu menjadi makanan yang
disukai masyarakat , maka dari itu membuat bisnis Sambal menurut saya akan menjadi

blsrﬁjangka panjang.
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2 Konsep yang ditawarkan sambal kami yaitu makanan cepat saji , dimana Sambal
karra-dapat dibawa kemanapun , memiliki ketahanan cukup lama , mudah untuk konsumsi
dan=nikmat. Konsumen dapat membawa sambal kami untuk menjadi teman makan
dimanapun dan kapanpun seperti keluar negri , luar kota atau bahkan hanya sekedar ke
kanfdr. Bisa juga di jadikan bumbu untuk memasak makanan lainnya seperti ayam , cukup

uepj JIm) ey



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

n@aqnqg%w]ﬁe/&ex uesinuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad e

campurkan ayam yang sudah di beri rasa sedikit dengan sambal buatan kami , jadilah menu
makan siang yang sangat nikmat apalagi jika disajikan dengfan nasi hangat.

Visi dan Misi Peursahaan :

a. Visi
1. Menjadi salah satu brand pilihan masyarakat dalam hal pembuatan
sambal siap saji
2. Memperkenalkan varian sambal yang unik
b. Misi
1. Membuka lapangan pekerjaan bagi masyarakat
2. Menambah penghasilan bagi petani cabai dan rempah lainnya di
= Indonesia
3. Memberikan inovasi baru dalam menyajikan makanan pendamping
4. Membantu meningkatkan perekonomian Indonesia

Peluang Bisnis
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Semenjak adanya pandemic , semua orang mulai mencari cara mendapatkan
uangzdengan situasi yang ada , salah satunya yaitu membuka usaha , jika di lihat dari
keadgan , usaha makanan dan alat kesehatan lah yang memiliki peluang besar , karena di
masa=pandemic alat Kesehatan sangat di butuhkan , dan manusia tidak bisa hidup tanpa
makahan , sambal merupakan makanan pelengkap yang bisa menambah selera makan
dimasa pandemic dimana orang-orang sulit untuk berpegian.

Jika di bahas dari sebelum sambal menjadi trend yang beredar , dilihat dari kondisi
g ada yaitu pandemic , orang banyak menghabiskan waktu di rumah dan aktivitas yang
kukan sangat terbatas , biasa mereka menghabiskan waktu dengan menonton film / video
tube , nah dari apa yang mereka tonton di youtube kebetulan trend makan pedas menjadi
salah saf@ trend yang sangat besar dan heboh di seluruh dunia. Masyarakat Indonesia yang
otabenélya memang pengkonsumsi makanan pedas dan berbumbu kuat merasa trend dan
“tantangah makan pedas merupakan hal yang asik untuk diikuti dan ditiru , terutama untuk
Ejjménjadi aktivitas pengisi kekosongan hari pada saat pandemic. Dilansir dari Alinea.id (
shttps://witvw.alinea.id/bisnis/2021-penjualan-makanan-pedas-di-tokopedia-naik-2x-lipat-
h2fds9AET ) di sebutkan bahwa penjualan makanan pedas di salah satu platform belanja online
‘jyaitu Tokepedia naik 2 kali lipat sepanjang 2021 , dan kenaikan tersebut termasuk di dalemnya
adalah beragam aneka sambal cepat saji. Hal inilah yang membuat penulis tertarik membuka
usaha sambal cepat saji ini , melihat dari besarnya peluang yang ada.
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RencangiKebutuhan Teknologi dan Peralatan

Usaha kami tergolong usaha sederhana dimana kami tidak membutuhkan banyak
hal , dari segi teknologi pun kami tidak membutuhkan banyak hal , cukup
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handphone untuk mengatur media social dan menghandel pemesanan yang
masuk via WA atau Instagram kami. Begitu juga dengan pengiriman bareang ,
ojek online dapat dipesan melalui handphone.

e

ncama Produk dan Pemasaran

- Sambal Maci merupakan brand sambal yang menghidangkan sambal siap saji yang
kﬁs urtuk dibawa kemana-mana dan memiliki waktu singkat untuk dihidangkan. Saat ini
ml Maci memiliki 1 varian yaitu sambal kecombrang dimana kecombrang menjadi bahan
ucutama pembuatan sambal ini , di dukung oleh rempah Indonesia lainnya seperti daun jeruk
aE b dan-bawang. Sambal Maci berusaha untuk menghadirkan sambal dengan cita rasa dan
unlk
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Tentu saja untuk menjual produk kita harus memasarkan produk yang kita buat |,
paZTeknik yang akan kami gunakan untuk memasarkan produk yaitu memasarkan secara
ng.lan juga memasarkan melalui media sosial seperti Instagram dan facebook. Memang
memasarkan di media sosial tidaklah gratis , butuh biaya sebagai
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Rencana operasi adalah penjelasan tentang bagaimana dilakukan sebuah pekerjaan , alur
gja dariFawal hingga akhir, serta apa saja sumberdaya yang harus digunakan dalam prosesnya.
?erencanaan operasi dalam perusahaan sangatlah penting karena dapat menentukan tujuan
gyﬁwg hendak dicapai, sebagai pedoman kerja dan pengendalian, mencapai efisiensi, membuat
ck%)utusan sarana berkomunikasi, serta menentukan sumber daya manusia dan keuangan.
ERgncana operasi yang dilakukan oleh sambal maci meliputi :
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1. Membuat Rencana Bisnis / Business Plan
Rencana bisnis mencakup gambaran usaha , visi , misi , tujuan , peralatan
dan perlengkapan yang akan digunakan , prosedur kerja yang akan dijalanka
= , rencana lokasi yang akan menjadi tempat berjalannya usaha , rencana
/ pemasaran produk , tenaga kerja dan ramalan keuangan perusahaan.
2. Melakukan Survey Minat Pasar
Survey minat pasar sangat membantu perusahaan dalam mengukur besarnya
permintaan calon konsumen. Survey minat pasar dilakukan dengan cara
menyebarkan kuisioner serta melakukan banyak interaksi dan percakapan
: dengan banyak konsumen sambal.
3. Menjalankan Rencana Bisnis
Segala hal yang ada di dalam rincian rencana bisnis mulai diterapkan dan
dijalankan segala persiapannnya seperti rencana-rencana dan lain-lainnya.
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:Jaguwins ueyingaAuaw uep ueywnu

Pemasaran :

Untuk menentukan teknik pemasaran yang tepat , harus melihat segmentasi yang di tuju da
nada , berrkut adalah pembagian segmentasi:
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Y.

Segmentasi geografis

Dibagi menjadi beberapa bagian seperti wilayah negara , provinsi , desa dan kota.
Untuk usaha kami sendiri Sambal Maci kami memiliki lokasi Jelambar yang dimana
berada di pusat Jakarta , menjadikan lokasi yang cukup adil jika ingin mengirim
keseluruh daerah Jakarta.

Segmentasi Demografis

Pengelompokkan pasar berdasarkan usia , Pendidikan , jenis kelamin dan
penghasilan. Sambal Maci menargetkan konsumen dnegan usia 15-65 tahun , wanita
dan pria , pelajar maupun karyawan / ibu rumah tangga , untuk penghasilan kami
menargetkan kalangan menengah ke atas.

Segmentasi psikografis

Segmentasi psikografis adalah pembagian berdasarkan kelas sosial, karakteristik
kepribadian, atau gaya hidup dan berfokus pada sikap pelanggan. Untuk gaya hidup
sendiri , masyarakat sekarang memilih semua yang serba praktis dan cepat.Maka
dari itu sambal maci membuat produk ini dengan packaging yang praktis dan mudah
di bawa kemana2 menjadikan produk kami salah satu pilihan konsumen dalam
kebutuhan mereka.

Segmentasi Perilaku

Segmentasi perilaku adalah upaya pembagian pasar ke dalam suatu kelompok yang
berbeda berdasarkan sikap, pengetahuan, penggunaan, manfaat yang dicari, tingkat
penggnaan dan respon mereka terhadap sebuah produk. Pada segmentasi ini Sambal
Maci berfokus pada cita rasa yang unik , bahan yang berkualitas dan harga yang
terjangkau , dilihat dari perilaku masyarakat Indonesia dimana mereka
menginginkan sesuatu yang bagus namun dengan harga yang terjangkau.

Berikut adalah beberapa strategi pemasaran yang di terapkan:

Diferensiasi : Ada terdapat banyak usaha sambal di Indonesia , namun yang
membedakan adalah belum banyak yang menjual varian sambal kecombrang apalagi
dengan branding yang milenial , kebanyakan dari mereka masih menggunakan
branding yang tradisional dan terkesan memiliki rasa yang kurang menarik , maka
dari itu kami ingin memperkenalkan produk kami sebagai varian sambal yang
nikmat juga dinikmati dengan sagala macam makannan dan walau perpaduan
terkesan sangat unik dan agak sulit untuk disukai oleh semua kalangan , kami ingin
membuktijan kepada pelannggan bahwa sambal kami memiliki cita rasa yang
nikmat dan dapat dinikmati semua kalangan terutama pencinta sambal

Positioning : Kami memposisikan Sambal Maci sebagai brand sambal yang
menyediakan varian sambal yang mencakup banyak lidah dan selera masyarakat
Indonesia. Varian yang kami sediakan juga bervariasi mulai dari varian yang umum
sampai ke varian yang jarang ditemui. Kami juga mengusahakan untuk untuk
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memberikan kuantitas kualitas dan harga yang lebih baik dari para pesaing. Maka

dari itu kami memposisikan brand kami untuk mereka yang berada di status

ekonomi menengah ke atas.

Ca_ Penetapan harga

= Untuk saat ini kami menetapkan harga di Rp 35.000 dengan kuantitas yang di dapat
adalah 200ml , di lihat dari harga dan kuantitas , produk kami masih unggul di
banding dengan pesaing. Namum memang pesaing memasang harga cukup tinggi
karena branding yang owner / pemilik miliki secara mereka merupakan seorang
influencer dan sudah terkenal maka akan lebih mudah bagi mereka untuk
mendapatkan pelanggan. Namun dengan harga dan kualitas serta kuantitas yang
kami tawarkan disertakan juga dengan promosi yang kami utamakan , kami yakin

-~ kami bisa bersaing dengan pesaing.

Ds- Saluran Distribusi
o Saluran distribusi yang saat ini kami gunakan adalah distribusi semu langsung
dimana kami masih menjual produk secalin online , maka daeri itu kami masih
' membutuhkan kurir untuk mengantarkan produk kami kepada konsumen.
= Kedepannya jika kami sudah memulai usaha offline maka kami akan menggunakan
distribusi langsung dan semi langsung. Jika kami akhirnya bisa membuka beberapa
= cabang di beberapa daerah mungkin kami akan menggunakan distribusi tidak

duey 1ul snny eAuey ynanyas neje ueibeqgas diynbusw buede)iq |
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3 langsung juga dimana kami akan mengirim produk buatan kami kepada penjual
= 5 lainnya untuk akhirnya dapat di jangkau oleh konsumen terdekat penjual tersebut di
§ g lihat dari luas wilayah Indonesia yang luas dan pasar yang dituju cukup luas
%Uiﬁtuk promosi sendiri kami menggunakan beberapa strategi yaitu :

A.. Advertising , untuk advertising kami menggunakan media social sebagai sarana
» pemasaran utama selain itu kami juga menggunakan sistem mouth to mouth dimana
= kami menginfokan / memberitakan tentang usaha yang kami miliki kepada kerabat ,

teman atau orang sekitar..

BY Sales promotion , untuk saat ini belum ada rencana promo / potongan dalam
penjualan barang , jika sudah mulai melakukan penjualan kemungkinan kami akan

“ melakukan promo.

G Personal selling , pada saat ini memang saya selaku pemilik yang akan melakukan
penjualan secara langsung melalui Instagram dan whatsapp sambal maci , maupun
Instagram dan whatsapp pribadi.

D; Public relation , untuk hubungan masyarakat kami lakukan melalui akun Instagram
sambal maci.

‘uedode) ueunsnAuad ‘yeru
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E. Direct marketing , seperti personbal selling , saya selaku pemilik juga melakukan
direct marketing dimana saya melakukan kontak langsung dengan pembeli dalam
rangka penjualan , pemasaran dan sebagai cara memastikan kualitas tetap terjaga.

encana Sumber Daya Manusia

\BHeH

Memulai usaha tidak bisa sendiri , tentu membutuhkan bantuan
orang lain , maka dari itu usaha kami membutuhkan karyawan untuk
membantu proses produksi. Kami memiliki 2 orang karyawan dimana 1
sebagai chef dan 1 sebagai asisten. Tentu mereka bekerja mendapatkan
upah yang sepadan dan sesuai aturan yang sudah di tentukan. , berikut
perkiraan rincian biaya upah :

Biaya Upah dan Tenaga Kerja

buepun-buepun 1bunpuiq eydi
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- Biaya 1x produksi 1 bulan 1 tahun
52 Upah 10.000 300.000 3.600.000
%?gncana Keuangan
i 3 Investasi awal yang dibutuhkan Sambal Maci sebesar 30.000.000 yang akan digunakan

@uk memberi bahan baku awal , peralatan perlengkapan dan packaging produk. Sumber dana
’Sambal Maci berasal dari dana pribadi pemillik , dilihat dari usaha yang masih sangat
;sélerhana tidak membutuhkan banyak modal / modal yang besar jadi memungkinkan untuk
g’mgnggunakan dana rabungan pribadi pemilik.

*?jf% 1. Rerhitungan Payback Period Sambal Maci menghasilkan data bahwa Sambal Maci
= é akan mencapai titik balik modal selama 2 Tahun 2 Bulan 27 Hari

= = 2. Rerhitungan Net Present Value Sambal Maci membuktikan bahwa usaha ini layak
§ 5 dijalankan karena NPV>0 yaitu sebesar 125.980.963

%; % 3. ‘Perhitungan Profitability Index menghasilakn data bahwa usaha ini layak dijalankan
§ ] =karena P1 positif yaitu sebesar 5,12

o~ 4.WPerhitungan Break Even Point memberikan hasil bahwa usaha ini layak di jalankan

Karena setiap tahunnya hasil Penjualan > BEP.
Pengandalian Resiko Usaha

Dalam membangun suatu usaha tentu saja memiliki keuntungan namun tidak itu
saja , tentu terdapat resiko yang jalan beriringan dengan keuntungan tersebut.
Perusahaan harus mengetahui dan mengerti dengan jelas bagaimana penanganan

7
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resiko tersebut agar perusahaan bisa berjalan dengan baik. Resiko memang
dipengaruhi dari kelemahan suatu usaha tersebut , semakin banyak kelemahan
yang dimiliki maka semakin besar juga resiko usaha perusahaan tersebut.
Berikut resiko yang dimiliki Sambal Maci :

a.

Sambal Maci masih merupakan usaha baru dan belum di kenal masyarakat
luas

Kehabisan stock bahan baku dilihat dari sedang melonjaknya demand dan
penjualan produk yang sama

Kenaikan harga bahan baku karena demand yang tinggi dari pengusaha
sambal siap saji.

Seperti yang dijelaskan , agar perusahaan tetap dapat berjalan dengan baik ,
maka perusahaan harus dapat mengatasi atau mengantisipasi resiko usaha
mereka , berikut antisipasi resiko usaha Sambal Maci :

a. Melakukan Teknik marketing dan pemasaran bukan hanya secara luas

namun juga dengan cara yang tepat . Tepat yang di maksud adalah memilih
platform pemasaran yang tepat sesuai dengan segmen pasar yang dituju .

b. Melakukan menu perpaduan sambal dengan bahan baku lain agar
mengurangi kehabisan bahan baku sambal yaitu cabe .
c. Berusaha untuk mencari banyak petani cabai dan bahkan memulai budi daya
cabai sendiri agar mengurangi resiko kenaikan harga.
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