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ABSTRAK

igel Hans Winarta / 74180244 / 2022 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Kedali
“Cor ffee” Di Pasar Lama, Tangerang / Pembimbing Salam Fadillah Alzah, S.ST., M.A.
T

nact

=Core Coffee merupakan bisnis yang bergerak dalam bidang makanan dan minuman.
Produl€utama yang ditawarkan oleh Core Coffee merupakan minuman berbahan dasar kopi.

;CO re Coffee memiliki visi yaitu “menciptakan rasa kopi berkualitas yang tercipta dari
ﬁkoﬁi pilihan dan memiliki cita rasa yang khas serta menjadi salah satu penyedia kopi
cterbaiksdi Indonesia”. Misi dari Core Coffee adalah “menyediakan produk kopi dan makanan
“betkualitas dan unggul, mempertahankan cita rasa kopi yang khas, dan menyediakan
?:pe%ya@n dan kenyamanan terbaik bagi para pelanggan”.

Pusw buese

S,

ui

e

c 5Core Coffee memiliki 3 pesaing yaitu Janji Jiwa, Kopi Yor, dan Kopi Sejagat.
%engan menggunakan CPM, penulis menjadi tahu apa pengaruh besar sebuah keberhasilan
cddri Care Coffee. CPM Core Coffee memiliki 5 poin yaitu varian menu dengan nilai (0,20),
gago 19), Promosi (0,21), Pelayanan (0,20), dan lokasi strategis (0,20).

u
un

e

nJanjas
bump

S aProduk yang dihasilkan Core Coffee termasuk kedalam kelompok produk yang
mb@ﬂfeg Nondurable Goods, karena produk yang ditawarkan merupakan produk makanan
“dan miguman yang hanya digunakan atau dikonsumsi sekali saja, dan Core Coffee termasuk
—kla5|f|RaS| Convinience Goods karena produk yang dijual merupakan produk yang
5d|kon§m3| setiap hari yang berupa kebutuhan pokok masyarakat.

A1ex
u

SN}

mRencana operasi Core Coffee adalah melakukan analisis bisnis, survei lokasi, survei
mpemasg‘k menyewa lokasi usaha, melakukan renovasi tempat usaha, membeli perlengkapan
odan pefalatan usaha, membuat SOP dan Job Description, mengurus NPWP, SIUP atau NIB,
smembgli bahan baku, melakukan rekrutmen pegawai, melakukan pelatihan, dan melakukan
E’promogi.

w eduey |

CUntuk dapat bersaing dengan kompetitor maka dibutuhkan strategi pemasaran yang
abaik dalam menawarkan produk dari Core Coffee. Strategi yang digunakan yakni, melalui
“pemasaran langsung (direct marketing) berupa periklanan, endorsement, diskon, dan
gpromg-i penjualan

ueyw

grpalam menjalankan usaha Core Coffee nantinya dioperasikan oleh 8 orang.
iantganya adalah pemilik usaha, barista full time, dan barista part time. Seiring berjalannya
usahaf@kan merencanakan penambahan tenaga kerja.

ns ue&lnqa/(

aqui

@investasi awal yang dibutuhkan Core Coffee sebesar Rp. 269.099.500,- yang
~digungikan untuk membeli peralatan, perlengkapan, bahan baku, biaya pembuatan kontainer,
kas awgl, dan biaya sewa. Investasi awal ini didapatkan dari tabungan pemilik usaha.

gKeIayakan suatu bisnis merupakan hal yang perlu dipertimbangkan untuk menilai
apaka§ bisnis tersebut layak atau tidak untuk diinvestasikan. Analisis kelayakan usaha yang
digungRan yaitu payback period yang diperoleh selama 1 tahun 9 bulan 18 hari, net present
valuegang diperoleh dengan nilai positif Rp. 1.269.564.167,- profitability index 5,71 dan
breakaeven point yang diperoleh masing-masing tahun dalam periode 5 tahun didapatkan
angk@ositif.

Q
Kata kunci: Pendirian usaha Coffee Shop, Core Coffee.

IM
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ABSTRACT

@igel Hans Winarta / 74180244 / 2022 / Business Plan for the establishment of “Core
Coﬁ’e in Pasar Lama, Tangerang / Salam Fadillah Alzah, S.ST., M.A.

xCore Coffee is a business specializes in food and beverages. The primary product
fferechy Core Coffee is a coffee based drink.

edenld i

3C0re Coffee has a vision of “creating a flavor of quality coffee and having a
zs%mcﬁve flavor and becoming one of the Indonesia’s best coffee providers”. Core Coffee’s
issiog; is “providing quality and superior coffee and food products, mazntaznzng the
ncﬁve taste of coffee, and providing the best service and comfort for customers”.

1§nﬁ&aw Bu

di

s di

go

"bore Coffee has 3 competitors, namely Promise Jiwa, Kopi Yor, and Kopi Sejagat.
sigg CPM, the author knows what a big influence on the success of Core Coffee is. CPM
are Eoffee has 5 points, namely menu variants with a value of (0.20), Price (0.19),
P@moilon (0.21), Service (0.20), and strategic location (0.20).

B

U@un!o F&dl

s_neje ueibe

buep

SThe products produced by Core Coffee are included in the product group that are
dugable Goods, because the products offered are food and beverage products that are
ued or consumed once, and Core Coffee is classified as Convinience Goods because
préducts sold are products that are consumed every day in the form of basic needs of
ouet)ﬂ

ynuma
ug—

1By

0

1A
gu @

B} U1 spn

gCore Coffee's operating plan is to conduct business analysis, site surveys, supplier
3surveys, rent business locations, renovate business premises, purchase business equipment
;and e@ipment, make SOPs and Job Descriptions, take care of NPWP, SIUP or NIB,
gpurchaT;'e raw materials, recruit employees , conduct training, and conduct promotions.

0
Q

=] §To be able to compete with competitors, a good marketing strategy is needed in
Soffering products from Core Coffee. The strategy used is through direct marketing in the
oform ofadvertising, endorsements, discounts, and sales promotions.

In order to running Core Coffee business, it will be operated by 8 people. Among
hem are business owners, full time baristas, and part time baristas. As the business
progrﬁses, it plans to increase the labor.

(- )

=1 he initial investment required for Core Coffee is IDR 269.099.500,- which was used
0 puﬁhase equipment, supplies, raw materials, container making, initial cash, and rent.
he iggial investment came from the saving of business owner.

upINgaAusW uep u

Haquing

s.The feasibility of a business is something that needs to be considered in order to
asses¥whether the business is worth investing in or not. The business feasibility analysis
used ﬁthe payback period obtained for 1 year 9 months 18 days, Net Present Value obtained
positi#® value IDR 1.269.564.167, Profitability Index obtained 5,71 and Break Even Point
gaine8from each year for a period of 5 years has a positive number.

* -
KeywE¥ds: Coffee Shop establishment, Core Coffee.
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