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ABSTRAK

Intan Nur An’Nisa / 32180521 / 2022 / Pengaruh Pajak, Tunneling Incentive, Mekanisme 
Bonus, dan Profitabilitas Terhadap Kecenderungan Melakukan Transfer Pricing Pada 
Perusahaan Manufaktur yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) Tahun 2018-2020 
/ Pembimbing : Sugi Suhartono. S.E., M.Ak.

Transaksi transfer pricing merupakan transaksi yang legal dilakukan akan tetapi banyak 
perusahaan yang menyalahgunakan transfer pricing untuk menghindari pajak suatu 
negara yang berakibat dapat membuat penerimaan pajak sebuah negara berkurang karena 
perusahaan multinasional memindahkan kewajiban pajaknya dari negara-negara yang 
memiliki tarif pajak tinggi ke negara-negara bertarif pajak rendah, perbedaan tarif pajak 
ini membuat perusahaan multinasional mengambil kecenderungan untuk melakukan 
transfer pricing. Oleh karena itu, tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 
pengaruh pajak, tunneling incentive, mekanisme bonus, dan profitabilitas terhadap 
kecenderungan transfer pricing.

Penelitian ini menggunakan teori agensi (Agency Theory) dan teori akuntansi positif. 
Teori agensi mendefinisikan hubungan keagenan sebagai suatu kontrak satu orang atau 
lebih yang melibatkan orang lain, dan yang dimaksudkan sebagai manajemen perusahaan 
sebagai agent dan pemegang saham sebagai principal. Teori akuntansi positif digunakan 
untuk memprediksi motivasi manajemen dalam melakukan praktik transfer pricing.

Sampel dalam penelitian ini menggunakann data dari perusahaan manufaktur yang 
terdafar di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2018-2020 dengan 13 perusahaan 
sehingga memperoleh 39 sampel. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini 
menggunakan metode purposive sampling. Teknik tersebut merupakan cara atau 
pemilihan sampel berdasarkan kriteria yang telah ditentukan. Variabel independen yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah pajak, tunneling incentive, mekanisme bonus, dan 
profitabilitas. Sedangkan variabel dependen penelitian ini adalah transfer pricing yang 
diukur dengan Related Party Transaction (RPT). Teknik analisis data dalam penelitian 
ini yaitu uji pooling, uji asumsi klasik, uji regresi linear berganda, dengan menggunakan 
program IBM SPSS Statistic versi 27.

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan menunjukkan pajak memiliki koefisien 
beta positif (0,212) dengan nilai Sig. 0,231, tunneling incentive memiliki koefisien beta 
positif (0,027) dengan nilai Sig. 0,438, mekanisme bonus memiliki koefisien beta positif 
(0,41) dengan Sig. 0,016, profitabilitas memiliki koefisien beta positif (0,759) dengan 
nilai Sig. 0,034.

Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa pajak dan tunneling incentive tidak 
terdapat cukup bukti bahwa pajak dan tunneling incentive berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap kecenderungan melakukan transfer pricing. Sedangkan untuk 
mekanisme bonus dan profitabilitas terdapat cukup bukti bahwa mekanisme bonus dan 
profitabilitas berpengaruh positif terhadap kecenderungan melakukan transfer pricing.

Kata Kunci : Transfer Pricing, Pajak, Tunneling Incentive, Mekanisme Bonus, 
Profitabilitas.
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ABSTRACK

Intan Nur An'Nisa / 32180521 / 2022 / The Effect of Taxes, Tunneling Incentives, Bonus 
Mechanisms, and Profitability on the Tendency to Transfer Pricing in Manufacturing 
Companies Listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) in 2018-2020 / Supervisor : 
Sugi Suhartono. S.E., M.A.K.

Transfer pricing transactions are legal transactions, but many companies abuse transfer 
pricing to avoid a country's taxes, which can result in reduced tax revenues for a country 
because multinational companies transfer their tax obligations from countries with high 
tax rates to high-tariff countries. With low taxes, this difference in tax rates makes 
multinational companies take the tendency to transfer pricing. Therefore, the purpose of 
this study was to determine the effect of taxes, tunneling incentives, bonus mechanisms, 
and profitability on transfer pricing tendencies.

This study uses agency theory and positive accounting theory. Agency theory defines the 
agency relationship as a contract of one or more people involving other people, and 
which is intended as the management of the company as the agent and the shareholders 
as the principal. Positive accounting theory is used to predict management motivation in 
carrying out transfer pricing practices.

The sample in this study uses data from manufacturing companies listed on the Indonesia 
Stock Exchange (IDX) for the 2018-2020 period with 13 companies so as to obtain 39 
samples. The sampling technique in this study used purposive sampling method. The 
technique is a method or sample selection based on predetermined criteria. The 
independent variables used in this study are taxes, tunneling incentives, bonus 
mechanisms, and profitability. While the dependent variable of this study is transfer 
pricing as measured by the Related Party Transaction (RPT). Data analysis techniques 
in this study are pooling test, classical assumption test, multiple linear regression test, 
using the IBM SPSS Statistic version 27 program.

Based on the results of research that has been done shows the tax has a positive beta 
coefficient (0.212) with a value of Sig. 0.231, tunneling incentive has a positive beta 
coefficient (0.027) with a Sig value. 0.438, the bonus mechanism has a positive beta 
coefficient (0.41) with Sig. 0.016, profitability has a positive beta coefficient (0.759) with 
a value of Sig. 0.034.

The conclusion of this study shows that there is not enough evidence that taxes and 
tunneling incentives have a positive and significant effect on the tendency to transfer 
pricing. As for the bonus and profitability mechanism, there is sufficient evidence that the 
bonus and profitability mechanism has a positive effect on the tendency to transfer 
pricing.

Keywords: Transfer Pricing, Tax, Tunneling Incentive, Bonus Mechanism, Profitability
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