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ABSTRAK 

Sevian Djong / 67180379 / 2022 / Personifikasi Negara Ukraina Dalam Pemberitaan 

Mengenai Ukraina Vs Rusia Di CNBC Indonesia / Pembimbing: Altobeli Lobodally, 

S.Sos, M.Ikom 

 Ukraina muncul sebagai dalang dari konflik memanasnya invasi Rusia ke 

Ukraina, dikarenakan Ukraina berpihak kepada NATO dan tidak mengikuti regulasi 

atau kesepakatan dari Rusia. CNBC Indonesia memberitakan konflik Ukraina vs 

Rusia dengan memberikan personifikasi yang berbeda terhadap negara Ukraina. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui personifikasi negara Ukraina 

dalam pemberitaan mengenai Ukraina vs Rusia di CNBC Indonesia. 

 Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori konstruksi realitas 

sosial, dengan metode analisis Semiotika Sosial M.A.K. Halliday yang memiliki tiga 

unsur yaitu medan wacana, pelibat wacana, dan sarana wacana. 

 Dalam penelitian ini ditemukan beberapa temuan bahwa personifikasi negara 

Ukraina dalam pemberitaan Ukraina vs Rusia di CNBC Indonesia digambarkan 

sebagai negara yang terkena dampak perang akibat invasi dari Rusia. Medan wacana 

pada analisis tersebut menunjukkan keberpihakan terhadap negara Ukraina dalam 

teks berita yang dibangun. Pada pelibat wacana, ditemukan juga pelibat yang 

memberikan posisi sebagai korban perang dan pembela Ukraina, ditemukan bahwa 

banyak pelibat yang menjadi pendukng Ukraina untuk memperkuat personifikasi 

negara Ukraina. Pada sarana wacana, ditemukan beberapa pemilihan kata dan 

kalimat dengan menggunakan majas-majas yang dikonstruksi oleh pewarta. Majas 

tersebut yang memiliki fungsi untuk membuat gaya bahasa tertentu menjadi sebuah 

perspektif dalam keberpihakan terhadap negara Ukraina. 

  

Kata kunci: Personifikasi Ukraina, Konstruksi Realitas Sosial, Berita, Semiotika 

Sosial.
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ABSTRACT 

Sevian Djong / 67180379 / 2022 / Personification of the State of Ukraine in News about 

Ukraine vs Russia on CNBC Indonesia / Supervisor: Altobeli Lobodally, S.Sos, M.Ikom 

 Ukraine emerged as the mastermind behind the conflict in Russia's invasion of 

Ukraine, because Ukraine sided with NATO and did not follow regulations or agreements 

from Russia. CNBC Indonesia revealed the Ukraine vs Russia conflict by giving a different 

personification to the Ukrainian state. The purpose of this research was to determine the 

personification of the Ukrainian state in the news about Ukraine vs Russia on CNBC 

Indonesia. 

 The theory used in this research is The Theory of Social Reality Construction, with 

the M.A.K. Social Semiotics Analysis Method. Halliday which has three elements, namely 

the field of discourse, tenor of discourse, and mode of discourse. 

 This study found several findings that the personification of the Ukrainian state in 

the news of Ukraine vs Russia on CNBC Indonesia was described as a country affected by 

war due to the invasion of Russia. The field of discourse in the analysis shows the side of 

the Ukrainian state in the news text that is built. In tenor of discourse, it was also found 

that those who gave positions as victims of the war and defenders of Ukraine, it was found 

that many involved people became supporters of Ukraine to strengthen the personification 

of the Ukrainian state. In the mode of discourse, it is found that there are several choices 

of words and sentences using figures of speech constructed by journalists. This figure of 

speech has the function of making a certain style of language into a perspective in favor of 

the Ukrainian state. 

Keywords: Ukrainian Personification, Construction of Social Reality, News, Social 

Semiotics. 
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