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ABSTRAK 

Hana Maria/ 72190495/ 2022/ Rencana Pendirian Usaha Eat Mie Bakmie Ayam, Jakarta 

Utara/ Pembimbing Salam Fadillah Alzah, SST. MA 

 

Penulis membuat rencana bisnis pada industri kuliner yang merupakan sebuah usaha bakmie 

ayam dikarenakan penulis melihat peluang yang besar pada industri makanan di Indonesia 

yang tidak akan ada habisnya serta penulis dibekali resep yang diberikan oleh keluarga 

penulis dan resep tersebut sudah teruji rasanya, maka itu penulis mengambil kesempatan 

tersebut untuk membuka sebuah usaha pada bidang kuliner yaitu bakmie ayam.  

 

Penulis memilih nama Eat Mie Bakmie Ayam dikarenakan bagi penulis nama tersebut 

merupakan nama yang cukup modern dan unik. Dengan eat yang berarti makan dan mie 

diartikan sebagai memakan mie, dan Eat Mie diartikan sebagai memakan mie   

 

Penulis juga membuat analisis pesaing dengan menggunakan analisis PESTLE, Lima 

Kekuatan Persaingan Model Porter, Analisis Faktor-Faktor Kunci Sukses, dan Analisis 

Eksternal & Internal dengan Analisis SWOT. Perencanaan bisnis ini disusun untuk 

mengetahui proyeksi persaingan dalam industri kuliner tepatnya pada bakmie ayam.  

 

Penulis melakukan analisis pasar guna untuk mengetahui pesaing yang berpotensial dan 

menentukan pasar yang akan dituju dengan mengelompokkan pasar dalam berbagai segmen. 

Penulis juga membuat ramalan penjualan untuk mencapai target penjualan yang dituju, serta 

melakukan kegiatan promosi untuk menaikan citra pada usaha penulis.  

 

Penulis juga melakukan rencana produksi dan kebutuhan operasional. Dengan adanya 

deskripsi rencana produksi dapat mengetahui survey pada pasar sampai pada pembukaan Eat 

Mie Bakmie Ayam. Serta rencana alur produk dapat mengetahui dari pelanggan datang 

sampai produk selesai diproduksi.  

 

Penulis juga membuat rencana organisasi dan sumber daya manusia sesuai dengan 

kebutuhan akan tenaga kerja di Eat Mie Bakmie Ayam.  

 

Penulis juga membuat rencana keuangan, dengan adanya rencana keuangan penulis dapat 

mengetahui secara terperinci untuk biaya apa saja yang harus dikeluarkan. Serta apakah 

usaha yang penulis jalankan dapat atau sudah membuahkan hasil.  

 

Selain itu, perencanaan bisnis ini disusun untuk menghitung nilai kelayakan bisnis dari Eat 

Mie Bakmie Ayam.  Dengan nilai Investasi awal sebesar Rp. 793.331.698 dan didapati 

payback period yang dapat dicapai dalam kurun waktu 2 tahun 9 bulan 12 hari, nilai NPV 

Rp 2.312.001.652 yang lebih besar dari 0, nilai PI 3,914293804 yang lebih besar dari 1 yang 

berarti PI positif. Penjualan Eat Mie Bakmie Ayam pada setiap tahunnya juga lebih besar 

dari nilai BEP. Serta dituliskan juga analisis dampak serta risiko usaha dari Eat Mie Bakmie 

Ayam 

 

Kata Kunci : Rencana Pendirian Usaha, Bakmie Ayam 
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ABSTRACT 

 

Hana Maria/ 72190495/ 2022/ Plan for Establishment of Eat Mie Bakmie Ayam, North 

Jakarta/ Advisor Salam Fadillah Alzah, SST. MA 

 

The author makes a business plan in the culinary industry which is a chicken noodle business 

because the author sees a great opportunity in the food industry in Indonesia that will never 

end and the author is provided with a recipe given by the author's family and the recipe has 

been tested for taste, so the author takes the opportunity This is to open a business in the 

culinary field, namely chicken noodles. 

 

The author chose the name Eat Mie Bakmie Ayam because for the author the name is a quite 

modern and unique name. With eat which means eating and mie is defined as eating noodles, 

and Eat Mie is defined as eating noodles 

 

The author also makes competitor analysis using PESTLE analysis, Porter's Five 

Competitive Forces Model, Analysis of Key Success Factors, and External & Internal 

Analysis with SWOT Analysis. This business plan was prepared to determine the projected 

competition in the culinary industry, precisely in the chicken noodle soup. 

 

The author conducts market analysis in order to identify potential competitors and determine 

the target market by grouping the market into various segments. The author also makes a 

sales forecast to achieve the intended sales target, as well as carry out promotional activities 

to raise the image of the author's business. 

 

The author also carries out production plans and operational needs. With a description of 

the production plan, you can find out a survey on the market up to the opening of Eat Mie 

Bakmie Ayam. As well as the product flow plan, you can find out from the customer arriving 

until the product is finished being produced. 

 

The author also makes an organizational plan and human resources according to the need 

for labor at Eat Mie Bakmie Ayam. 

 

The author also makes a financial plan, with a financial plan the author can find out in detail 

what costs must be incurred. And whether the efforts that the author is running can or have 

yielded results. 

 

In addition, this business plan is prepared to calculate the business feasibility value of Eat 

Mie Bakmie Ayam. With an initial investment of Rp. 793,331,698 and found a payback 

period that can be achieved within 2 years 9 months 12 days, an NPV value of Rp 

2.312.001.652 which is greater than 0, a PI value of  3,914293804 which is greater than 1 

which means a positive PI. The sales of Eat Mie Bakmie Ayam every year are also greater 

than the BEP value. And also written an analysis of the impact and business risks of Eat Mie 

Bakmie Ayam 

 

Keywords: Business Establishment Plan, Bakmie Ayam 
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