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ABSTRAK 

Sicilia Pertiwi / 77180041 / 2022 / Rencana Pendirian Usaha “Sparkly Beauty Bar”, 
Nail Art di Jakarta Barat/ Pembimbing : Supriyanto, S.A.B, M.Si.. 
 

Ide untuk membuat rencana bisnis Nail Art karena melihat adanya peluang yang 
dapat diambil dikarenakan pada zaman sekarang perempuan di Indonesia sangat 
memperhatikan kecantikan. Target dari Sparky Beauty Bar untuk perempuan generasi Z dan 
milenial, tetapi tidak menutup kemungkinan untuk laki-laki sekalipun. Hal ini karena Sparky 
Beauty Bar memberikan konsep private room for couple, dimana laki-laki akan nyaman 
menemani pasangannya dan bisa melakukan treatement bersama seperti spa pedicure dan 
Manicure. 
 

Melalui rencana bisnis ini, penulis juga menjabarkan bagaimana hasil analisis yang 
telah dilakukan mengenai target pasar yang dituju, perilaku konsumen, metode penetapan 
harga jual produk, pandangan konsumen mengenai perusahaan ini, rencana pemasaran 
perusahaan Sparkly Beauty Bar sesuai dengan produk yang dihasilkan, dan ramalan 
penjualan produk selama 5 tahun kedepan. 
 

Rencana Bisnis ini juga menjelaskan tentang proses operasi berjalannya alur produk 
perusahaan, bagaimana proses yang harus dilakukan mulai dari pembelian dari pemasok, 
penerimaan barang di Sparkly Beauty Bar, proses pemesanan jasa oleh pelanggan, sampai 
dengan pembayaran jasa kepada Sparkly Beauty Bar.  
 

Pendanaan awal dari Sparkly Beauty Bar adalah sebesar Rp 659.603.500. 
Diproyeksikan Sparkly Beauty Bar akan mencapai titik balik modal dalam periode 3 tahun 
4 bulan 11 hari. Nilai NPV dari usaha Sparkly Beauty Bar melebihi 0 dengan nilai Rp 
299.684.961 dan dengan nilai indeks profitabilitas sebesar 1,454 yang melebihi angka 
standar yakni 1. Nilai BEP unit untuk setiap tahun juga memiliki nilai yang lebih besar dari 
unit produk yang terjual. Hasil keempat analisis ini menunjukkan bahwa usaha Sparkly 
Beauty Bar merupakan usaha yang layak untuk direalisasikan.. 
 

Menganalisis dampak dan resiko usaha yang mungkin dapat terjadi, yaitu dampak 
yang dapat ditimbulkan terhadap masyarakat sekitar, dampak terhadap lingkungan, analisis 
resiko usaha dan rencana antisipasi yang dapat dilakukan mengenai resiko usaha. 
 

Tidak hanya itu, penulis juga menguraikan ringkasan singkat mengenai usaha 
Sparkly Beauty Bar, dan penulis juga telah menyisipkan lampiran yang mungkin dibutuhkan 
untuk memperjelas dan memperlengkap beberapa hal di dalam rencana bisnis ini. 
 
Sparkly Beauty Bar  
Kata Kunci : Rencana Bisnis Pendirian Usaha Sparkly Beauty Bar 
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ABSTRACT 

 Sicilia Pertiwi / 77180041 / 2022 / Business Plan Development “Sparkly Beauty 
Bar” Business, Nail Art on West Jakarta/ Mentor : Supriyanto, S.A.B, M.Sc.. 
 
 The idea to make a Nail Art business plan because they saw an opportunity that 
could be taken because nowadays women in Indonesia are very concerned about beauty. 
The target of the Sparky Beauty Bar is for women of generation Z and millennials, but it 
does not rule out even men. This is because Sparky Beauty Bar provides the concept of a 
private room for couples, where men will be comfortable accompanying their partners and 
can do joint treatments such as spa pedicure and manicure. 
 
 Through this business plan, the author also describes how the results of the 
analysis that have been carried out regarding the intended target market, consumer 
behavior, product pricing methods, consumer views on this company, Sparkly Beauty Bar 
company's marketing plan according to the products produced, and sales forecasts products 
for the next 5 years. 
 
 This Business Plan also explains the operational process of the company's product 
flow, how the process must be carried out starting from purchasing from suppliers, receiving 
goods at Sparkly Beauty Bar, the process of ordering services by customers, to paying for 
services to Sparkly Beauty Bar. 
 
 Initial funding from Sparkly Beauty Bar was IDR 659,603,500. It is projected that 
Sparkly Beauty Bar will reach a turning point in a period of 3 years 4 months 11 days. The 
NPV value of the Sparkly Beauty Bar business exceeds 0 with a value of Rp. 299,684,961 
and with a profitability index value of 1,454 which exceeds the standard number, namely 1. 
The BEP unit value for each year also has a greater value than the product units sold. The 
results of these four analyzes indicate that the Sparkly Beauty Bar business is a worthy 
business to be realized. 
 
 The author also analyzes the impacts and business risks that may occur, namely 
the impacts that can be caused to the surrounding community, the impact on the 
environment, business risk analysis and anticipatory plans that can be made regarding 
business risks. 
 
 Not only that, the author also provides a brief summary of the Sparkly Beauty Bar 
business, and the author has also inserted attachments that may be needed to clarify and 
complete some of the things in this business plan. 
 
Sparkly Beauty Bar 
Keywords : Sparkly Beauty Bar Business Plan 
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