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ABSTRAK 

Jenifer Ciandy / 68180433 / 2022 / Pengaruh Penggunaan Aplikasi CKEYSTORE 

Terhadap Peningkatan Penjualan CKEY Jeans di Kota Jakarta / Dosen Pembimbing : 

Deavvy M. R. Y Johassan ,S.Sos. M.Si. 

Aplikasi CKEYSTORE adalah suatu bentuk terobosan dari CKEY Jeans untuk 

mempermudah akses pembeli/customer yang ingin melakukan transaksi pembelian jeans tanpa 

harus datang langsung ke toko. CKEYSTORE merupakan salah satu jenis dari sistem 

perdagangan elektronik (E-Commerce) dalam bentuk Mobile Commerce (M-Commerce) yang 

merupakan aktivitas perdagangan berbasis perangkat bergerak seperti ponsel.  Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengukur besarnya pengaruh penggunaan aplikasi CKEYSTORE 

terhadap peningkatan penjualan CKEY Jeans dan untuk mengukur besarnya pengaruh 

kemudahan penggunaan aplikasi CKEYSTORE terhadap peningkatan penjualan CKEY Jeans. 

Penelitian ini menggunakan teori Technology Acceptance Model (TAM) berdasarkan 

penggunaan aplikasi. Pemilihan teori untuk mengukur pengaruh penggunaan aplikasi terhadap 

peningkatan penjualan yang diambil oleh responden. Terdapat dimensi untuk masing – masing 

teori, yang membantu memperdalam pengukuran.  

Merupakan penelitian dengan metode kuantitatif, melalui pendekatan deskriptif. 

Penelitian menggunakan teknik pengumpulan data dengan menyebarkan 28 butir pertanyaan 

kuesioner kepada 100 responden. Sedangkan teknik analisis data untuk mengolah hasil terdiri 

dari uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji t, dan uji R2.  

Pada hasil penelitian, diperoleh hasil pengolahan data yang menunjukan hasil bahwa 

terdapat pengaruh signifikan antara penggunaan aplikasi CKEYSTORE dengan peningkatan 

penjualan CKEY Jeans. Perolehan hasil terlihat dari nilai  thitung > ttabel, yaitu 10,408 > 1,984. 

Kesimpulan dalam penelitian ini menunjukan bahwa variabel penggunaan aplikasi 

CKEYSTORE (X) berpengaruh terhadap variabel peningkatan penjualan CKEY Jeans di kota 

Jakarta (Y). 

 

Kata-kata kunci: Penggunaan Aplikasi, Technology Acceptance Model (TAM), 

Peningkatan penjualan. 

 

 

 



ABSTRACT 

Jenifer Ciandy / 68180433 / 2022 / The Effect of the CKEYSTORE Application Uses on 

increasing sales of CKEY Jeans in the city of Jakarta / Supervisor: Deavvy M. R. Y Johassan 

,S.Sos. M.Si. 

The CKEYSTORE application is a breakthrough form of CKEY Jeans to facilitate access 

for buyers/customers who want to make jeans purchase transactions without having to come 

directly to the store. CKEYSTORE is one type of electronic trading system (E-Commerce) in 

the form of Mobile Commerce (M-Commerce) which is a trading activity based on mobile 

devices such as mobile phones. The purpose of this study was to measure the effect of the use 

of the CKEYSTORE application on the increase in sales of CKEY Jeans and to measure the 

effect of the ease of use of the CKEYSTORE application on the increase in sales of CKEY Jeans. 

This study uses the Technology Acceptance Model (TAM) theory based on the use of 

application programs and the ease of use of application programs. The choice of theory to 

measure the effect of using the application program and the ease of use of the application 

program on increasing sales is taken by the respondents. There are 2 dimensions to each 

theory, which helps to deepen the measurement. 

This research uses quantitative methods, through a descriptive approach. The study used 

data collection techniques by distributing 28 questionnaire questions to 100 respondents. 

While the data analysis techniques to process the results consist of validity test, reliability test, 

normality test, t test, and R2 test. 

In the results of the study, the results of data processing showed that there was a 

significant effect between the CKEYSTORE application uses and the increase in sales of CKEY 

Jeans. The results can be seen from the value of t count > t table, which is 10,408 > 1,984. 

The conclusion in this study shows that the CKEYSTORE application uses variable (X) 

has an effect on the variable of increasing sales of CKEY Jeans in the city of Jakarta (Y). 

 

Keywords: Application Uses, Technology Acceptance Model (TAM), Increased sales. 
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