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2 Jasa Kuliner di seluruh Indonesia merupakan salah satu jenis usaha yang tidak ada
9
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snya Sebab seluruh orang membutuhkan jasa kuliner untuk memenuhi salah satu kebutuhan
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usat yaitu Kebutuhan Primer. Bentuk usaha kuliner yang cukup potensial adalah rumah
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akan. H'etapi dikarenakan bisnis atau usaha kuliner ini terbilang sudah banyak yang mengelola,

B ynd
-b

aditantangan sendiri untuk penulis yang harus memiliki cita rasa khas yang membuat usaha

e
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If’ner ;nenjadi berbeda dari yang lain dan membuat konsumen tertarik lalu datang kembali.

s r&reMe

erdapaj: beberapa macam konsep usaha rumah makan. Seperti warung makan atau rumah makan

Blue)

derhana, lesehan, prasmanan, dan sebagainya.

jenis masakan yang dijual menjadi hal yang penting dalam memilih menjalankan usaha
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isnis kuliner yang seperti apa. Banyak pelaku bisnis yang mengakui bahwa jenis makanan
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ngat berpengaruh untuk kelanjutan usaha. Hal penting lainnya yaitu citra masakan yang unik

nga/{u

n nikmat harus bisa ditawarkan, karena nyawa dari sebuah usaha rumah makan adalah cita

sanya
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‘;Konsep yang penulis tawarkan merupakan konsep rumah makan dengan rasa yang enak
dan harga yang terjangkau. Keunikan dari bisnis ini adalah bumbu khas Indonesia yang beragam.
Selain il lokasi dan tempat parkir yang mudah menjadi salah satu keunggulan dari usaha kuliner.
Rumah;makan harus memiliki lokasi yang strategis dan mudah dijangkau publik. Bahan baku

yang tetsedia harus dipilih dengan seorang ahli serta memastikan bahan baku yang tersedia lebih
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agar stok persediaan cukup pada saat konsumen datang. Seorang chef yang memasak juga harus

ahli da@ bidang nya agar masakan yang disediakan dapat dinikmati oleh penikmat yang gemar

I
dengan gita rasa Nusantara merasa puas.
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o T Eenuhs memilih perusahaan “Dapur Pojok Nusantara” yang menjual berbagai macam
Qa X A
S0 m
ﬁia’ganaﬁ dengan bumbu khas Indonesia. Alasan penulis memilih perusahaan ini karena menurut
>S9 37
%e@:llsgulmer khas Indonesia memiliki peluang yang besar kedepannya. Ditambah lagi dengan
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%da“@ya @ara turis yang sedang berdatangan dapat mencicipi makanan khas Indonesia yang
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’e@bu@ makanan Indonesia memiliki kesempatan besar untuk mencapai ranah Internasional.
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éarrg)aran Usaha
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enjadl perusahaan makanan yang terkenal profesional, halal, dan memiliki mutu produk

ternasional.
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a. §/Iengembangkan dan mengenalkan produk makanan lokal yang bermutu.
()

b. ylempermudah masyarakat dalam mendapatkan makanan yang bermutu.
(o

c. Kreatif dan Inovatif dalam pengembangan menu dan selalu memperhatikan selera

us
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dMasyarakat.

3. Tujuan Perusahaan
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ujuan penulis membangun usaha ini menjadikan Rumah Makan Khas Nusantara

;eu.l.l

indoneg'é sebagai kuliner yang mendunia dan tentunya disukai oleh setiap kalangan baik orang

uepi YImy



‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

SSINISNE 40 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q
‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

dalam negeri dan juga orang luar negeri. Penulis ingin mencoba untuk mengenalkan makanan

Khas c@ rasa Nusantara ke ranah internasional. Penulis juga ingin berkesempatan untuk

- u
gjencip%kan lapangan kerja baru yang akan mengurangi pengangguran yang ada di Indonesia.
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Eisnis @Iiner ini juga semata mata tentunya untuk mencari keuntungan.
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Tz Eldang usaha yang akan penulis rencanakan ialah bidang food and beverages. Bidang
© 5 =

@ts ha i@memiliki peluang yang bagus jika di rencanakan dan dilakukan strategi pemasaran yang
o 3
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ga'rﬁ. ké’berhasilan sebuah bisnis kuliner dalam memenangkan persaingan ditentukan oleh
c C prd

ée@rapgn strategi pemasaran yang tepat serta hubungan baik yang dijalani dengan konsumen
c? &

%@ug@-mengetahui minat dan perhatian konsumen.
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. Besarnya Peluang Bisnis

=3

=
geluang untuk bisnis kuliner terbilang sangat bagus dan sangat cerah. Bisnis kuliner
2,

emang sudah ada banyak, tetapi dengan ciri khas khusus dan selalu konsisten dalam

L

enyajikan menu Indonesia, yang pastinya tetap inovatif dalam mengembangkan menu, usaha
=)

i akan menjanjikan dan berpotensi berkembang hingga ke ladang Internasional.

eriku%eluang Rumah Makan pada google trends :
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eluangbisnis rumah makan di Indonesia berdasarkan pada google trends terlihat pada bulan
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya idlis _:mm:umﬁjm:nmic:%m: dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.


https://trends.google.com/trends/explore?q=rumah%20makan&amp;geo=ID
https://trends.google.com/trends/explore?q=rumah%20makan&amp;geo=ID
https://trends.google.com/trends/explore?q=rumah%20makan&amp;geo=ID

L
2 o
5] =)
> 5
2 >
S &
S
S o
(4] -
° =2
R
2 o
- c
—
[ 3]
X o o o o lo |8
> = S (8] 8 S |lo |2 (R
c = = s|@2l8]| & o S (=T [T T A
8 c =2l |s g o |9 | |o |8
o c I S | (@ = o 5 1O |0 | &
= < i 2] =R o - |18l |k [S
c £ 5 S =~ e S Dl =
E 2 X z Sle| & | & QRS
= o n_“.v ~ >
T S =© — 2, zZ
S 2 8 4 & 5
© = ()] —
s 8 § I 5 £
2 S 3 4+ Q —
5§ 2 4 =8 T g
g E £ m S = <
— & S ] c o © o |'= ()]
< ] = = < IS S = -
4 —_— [<5] = [72) ..nla. X = — o o
T 8 o < Sls|=s| @ < (X |E @
o 17;) o e Y © c I} Q |o = |S
o ° 'c c S || P 2 % a |8 |E
L s @2 ] 522 = = o5
E T ©o ) T |8 s | a < [S|s N
2 8 < ¥ |12z e | & [T
M 5 D m| = s |0 (0
8 5 5 o E
- S
c c ° e o
@ s S <)
S & g5 3
< I 2 ]
= Sl
m Im ci _QM milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) —:MH—ﬁ:H w-m—.-—m nm: —:.Ho-.smﬁ—xm —Ai—x —Amm—.-
) S X
4 IM = Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
S
I ) 1. @58@ mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
W a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



