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ABSTRAK  

Handhy Octarevanza Gunawan/ 79180335 / 2022 / Rencana Bisnis Pengembangan Usaha 

Bisnis Online Toko Peralatan Perkakas “Saudara Berkat” Di Jakarta/ Pembimbing : Ir. Liaw Bun 

Fa, S.E., M.M.,  

Saudara Berkat adalah bisnis online yang menawarkan berbagai jenis teknik tools yang 

fokusnya kepada hand tools yang digunakan dalam dunia industri maupun perbengkelan yang 

menggunakan tenaga manusia untuk pengoperasiannya. Saudara Berkat juga akan menyediakan 

jasa-jasa pemasangan perabot yang akan ditawarkan kepada para pelanggannya.  

Visi dari Saudara Berkat adalah menjadikan “Menjadi perusahaan teknik Tools terpercaya 

di Indonesia yang menyediakan barang perkakas terlengkap dan memberikan pelayanan terbaik” 

Dan juga misi dari Saudara Berkat adalah memberikan pelayanan yang ramah dan bertanggung 

jawab untuk setiap pelanggan, Mengutamakan kepuasaan pelanggan dengan menjual barang yang 

berkualitas baik, dan Memberikan alat perkakas  terlengkap di Indonesia.  

Saudara Berkat menghadirkan beragam Hand Tools yang merupakan adalah alat teknik 

yang digunakan dalam dunia industri maupun perbengkelan yang menggunakan tenaga manusia 

untuk pengoperasiannya. Hand tools yang disajikan beragam dengan banyak pilihan ukuran agar 

dapat dipilih dan digunakan untuk segala macam situasi yang dialami pelanggan.  

Saudara Berkat memberikan pelayanan secara langsung, brand yang paling cocok dijadikan 

pesaing adalah Solusi Tools Shop dan Mandiri Pratama Teknik , 1 yang mempunyai toko fisik dan 

1 yang besar di online shop. Kedua toko ini juga memberikan berbagai layanan langsung kepada 

pembeli, tidak seperti toko lain yang hanya menjual perkakas secara Online. Pesaing yang dipilih 

juga merupakan brand yang sudah berjalan cukup lama karena Saudara Berkat ingin mempunyai 

pesaing jangka panjang untuk meningkatkan kualitasnya dari waktu ke waktu.   

Saudara Berkat akan melakukan proses perekrutan agar bisa mendapatkan tenaga kerja 

kompeten yang dapat andil bagian dalam proses berjalannya bisnis ini. Tenaga kerja yang akan 

dimiliki oleh Saudara Berkat pada saat pembukaan berjumlah 3 orang.  

Saudara Berkat membuat 3 analisa kelayakan bisnis yaitu Payback Period (PP), Net 

Present Value (NPV), Profitabillity Index (PI), dan Break Even Point (BEP). Analisis Payback 

Period (PP) yang diperkirakan akan balik modal pada 1 Tahun 3 Bulan 23 Hari, Net Present Value 

(NPV) yang memiliki nilai lebih dari 0 yaitu sebesar Rp. 481.368.916,32, Profitability Index (PI) 

yang memiliki nilai lebih dari satu yaitu sebesar 14,4837 dan terakhir Break Even Point (BEP) 

yang memiliki nilai penjualan lebih tinggi dibandingkan BEP setiap tahunnya.  

Saudara Berkat memberikan dampak yang positif bagi lingkungan sekitarnya dengan 

memberikan lapangan kerja dan memberikan pengetahuan bagi masyarakat luas. Kegiatan 

produksi Saudara Berkat juga ramah lingkungan, juga telah memastikan rekan Saudara Berkat 

melakukan produksinya dengan ramah linkungan.  

Kata Kunci : Saudara Berkat, Teknik Tools, Payback Period (PP) ,  Net Present Value (NPV) ,  

Profitability Index (PI)  

  



 

 

ABSTRACT  

Handhy Octarevanza Gunawan/ 79180335 / 2022 / Business Plan Business Development 

of Online Tool Shop "Saudara Berkat" In Jakarta / Advisor : Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M.,  

Brother Berkat is an online business that offers various types of technical tools that focus 

on hand tools used in industry and workshops that use human power to operate. Brother Berkat 

will also provide furniture installation services that will be offered to its customers.  

Brother Berkat's vision is to make "To become a trusted tools engineering company in 

Indonesia that provides the most complete tooling goods and provides the best service" And also 

the mission of Brother Berkat is Provide friendly and responsible service to every customer, 

Prioritizing customer satisfaction by selling good quality goods, and Providing the most complete 

tools in Indonesia.  

Brother Berkat presents a variety of Hand Tools which are technical tools used in industry 

and workshops that use human power to operate. The hand tools presented are varied with many 

size options so that they can be selected and used for all kinds of situations experienced by 

customers.  

Brother Berkat provides direct service, the most suitable brands as competitors are Solusi 

Tools Shop and Mandiri Pratama Teknik, 1 which has a physical store and 1 is large in an online 

shop. These two stores also provide a variety of services directly to buyers, unlike other stores that 

only sell tools online. The chosen competitor is also a brand that has been running for a long time 

because Brother Berkat wants to have long-term competitors to improve its quality from time to 

time.  

Brother Berkat will carry out the recruitment process in order to get competent workers 

who can take part in the process of running this business. The workforce that will be owned by 

Brother Berkat at the time of the opening will be 3 people.  

Brother Berkat made 3 business feasibility analyzes, namely Payback Period (PP), Net  

Present Value (NPV), Profitability Index (PI), and Break Even Point (BEP). Analysis of Payback  

Period (PP) which is estimated to return on investment in 1 Year 3 Months 23 Days, Net Present  

Value (NPV) which has a value of more than 0 which is Rp. 481.368.916.32, Profitability Index 

(PI) which has a value of more than one which is 14.4837 and the last is Break Even Point (BEP) 

which has a higher sales value than BEP every year.  

Brother Berkat has a positive impact on the surrounding environment by providing job 

opportunities and providing knowledge to the wider community. Brother Berkat's production 

activities are also environmentally friendly.  

Keywords : Saudara Berkat, Technique Tools, Payback Period (PP), Net Present Value (NPV), 

Profitability Index (PI)  
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